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รายงานการศึกษาเรื่อง “แนวทางการสงเสริม SMEs ไทยในการเจาะตลาดสินคาอาหารแปรรูป
ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส” ไดจัดทําข้ึน ระหวางท่ีผูศึกษาไดรับราชการท่ีสถานเอกอัครราชทูตไทย       
ณ กรุงอาบูดาบี ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากเห็นวาธุรกิจเอกชนในประเทศไทยมากกวา   
รอยละ ๙๕ เปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ซ่ึงมีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของไทย  
ในฐานะท่ีเปนท้ังผูสนับสนุนอุตสาหกรรมขนาดใหญใหสามารถแขงขันกับประเทศตางๆ ในโลกได   
และเปนผูท่ีสรางรายไดใหกับทองถ่ิน รวมท้ังเปนตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยจะนํา
แนวคิด SWOT Analysis มาวิเคราะหเพ่ือสงเสริมจุดแข็ง แกไขจุดออน พัฒนาโอกาส และปจจัย    
ท่ีเปนอุปสรรคของ SMEs ไทย 

สถานเอกอัครราชทูตไทย ณ กรุงอาบูดาบี ในฐานะเปนหนวยงานหลักในประเทศ      
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเห็นควรท่ีจะมีบทบาทรวมกับสํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ         
ณ นครดูไบ ในการผลักดัน สนับสนุนและสงเสริมการสงออกของประเทศไทย รวมท้ังการขยายตลาด
สินค า  ธุ ร กิจและบริการ เ พ่ือเ พ่ิม ศักยภาพการแข ง ขันของผู ประกอบการไทยในตลาด                 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส เพ่ือเพ่ิมมูลคาและปริมาณการสงออกของประเทศไทย โดยมีกลยุทธในการพัฒนา
ผูประกอบการของไทย พัฒนาและสงเสริมสินคาและธุรกิจบริการท่ีมีมูลคาเพ่ิม พัฒนาชองทาง
การตลาดใหมๆ สงเสริมการลดตนทุนและสรางเครือขายโลจิสติกสทางการคา และสงเสริมการ       
ใชประโยชนจาก AEC พัฒนาบุคลากรและระบบขอมูลการคาอยางตอเนื่อง  

อยางไรก็ดี ผูประกอบการ SMEs ท่ีเปนผูสงออก ซ่ึงยังตองพ่ึงพาภาครัฐ และจําเปนตองพัฒนา
ศักยภาพพรอมปรับตัวภายใตบริบทของโลกาภิวัฒน และแนวคิดของการเชื่อมโยงสูทองถ่ิน      
(Local Link) ในภาวะเศรษฐกิจปจจุบัน ปญหาท่ีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมกําลังประสบอยู         
คือ ขาดการจัดการและการใชเทคโนโลยีสมัยใหม ขอจํากัดดานการตลาดและการเขาถึงแหลงทุน            
เพ่ือนํามาใชในการพัฒนาและปรับปรุงการดําเนินธุรกิจ 

ผูศึกษาจึงไดกําหนดขอบเขตการศึกษา ดังนี้  
๑. ขอบเขตการศึกษาดานสินคาอาหารแปรรูป ซ่ึงเปนสินคาท่ีมีศักยภาพในการชวงชิง   

สวนแบงตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส  
๒. ขอบเขตการศึกษาตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซ่ึงเปนตลาดสําคัญท่ีสุดในภูมิภาค

ตะวันออกกลาง โดยเปนศูนยกลางนําเขาและกระจายสินคาสูประเทศอ่ืนๆ ในตะวันออกกลาง      
เปนศูนยกลางการขนสง การเงิน การทองเท่ียว นอกจากนี้ นักธุรกิจในประเทศตะวันออกกลางยัง
นิยมเดินทางมาพบปะเจรจาการคากับคูคาในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากเปนประเทศท่ี
เปดกวางในเรื่องเศรษฐกิจการคา สังคมและวัฒนธรรม จึงเปนประเทศท่ีไดรับความนิยมและถูกเลือก
เปนสถานท่ีเจรจาการคากับประเทศท่ีถูกกีดกันทางการคา อาทิเชน อิหราน อัฟกานิสถาน อิรัก    
และแอฟริกา นอกจากนี้ ปจจุบันยังมีการยายการลงทุนจากประเทศอาหรับท่ีมีปญหาการเมืองไปท่ี
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสมากข้ึน 



จ 

ผู ศึกษาไดนําเสนอขอคิดเห็นเชิงกลยุทธ เ พ่ือสนับสนุน ผลักดัน และสงเสริมกลุม
ผูประกอบการ SMEs และผูสนใจ ใหสามารถเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสไดสําเร็จ โดยมีกลยุทธ
ตาง ๆ ดังนี้  

๑. กําหนดและสงเสริมการพัฒนามาตรฐานการผลิตใหเปนท่ียอมรับของผูบริโภค 
๒. สนับสนุนการเพ่ิมมูลคาและผลิตภัณฑในการผลิตอาหารแปรรูป 
๓. สงเสริมภาพลักษณอุตสาหกรรมอาหาร และเพ่ิมศักยภาพในดานการตลาด 
๔. พัฒนาปจจัยเอ้ือและสรางเครือขายความรวมมือท้ังในและตางประเทศ 
เม่ือใชแนวคิดทฤษฎี SWOT Analysis เปนกรอบความคิดประกอบกับขอมูลขอเท็จจริงท่ี  

ผู ศึกษาคนความา ผู ศึกษาไดสรุปเปนขอเสนอแนะในการดําเนินนโยบายของภาครัฐและ             
การดําเนินการของภาคเอกชนไทย เพ่ือสงเสริมจุดแข็ง แกไขจุดออน พัฒนาโอกาส และพยายาม
เอาชนะอุปสรรคของ SMEs ไทยในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส รวมท้ังการเสริมสราง           
ขีดความสามารถของไทย 

ผู ศึกษายั ง ได เสนอลูทางและกลยุทธ สู ตลาดสหรั ฐอาหรับ เอ มิ เรตสอย า งถาวร              
โดยสถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงอาบูดาบี รวมกับกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครดูไบ 
สํานักสงเสริมธุรกิจ SMEs เพ่ือการสงออก และสํานักกิจกรรมสงเสริมการสงออกรวมมือกับหนวยงาน
ภาครัฐของนครดูไบ ซ่ึงเปนหนวยงานท่ีดูแลกลุมผูประกอบการ SMEs ณ นครดูไบ และหนวยงาน
ภาครัฐของรัฐอาบูดาบี ซ่ึงเปนหนวยงานท่ีดูแลกลุมผูประกอบการ SMEs ณ รัฐอาบูดาบี ในโครงการ
จับคูธุรกิจระหวางผูประกอบการ SMEs ของประเทศไทยและผูประกอบการ SMEs ของประเทศ    
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส (Business Matching Between Thailand’s SMEs and U.A.E.’s SMEs)        
ในการกระจายสินคาของ SMEs ไทยสูตลาดในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เพ่ือเปนการสรางภาพลักษณ
สินคาไทยใหมีความโดดเดนในการแขงขันและมีโอกาสชวงชิงลูกคาในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
โดยรัฐบาลไดใหการสนับสนุนดานงบประมาณในการโฆษณาผานสื่อประชาสัมพันธตางๆ           
อาทิเชน นิตยสาร ทีวี ปายโฆษณา ฯลฯ เพ่ือเปนการสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับสินคาไทย  

อย า ง ไ ร ก็ ต าม  กลุ ม ผู ป ร ะก อ บก า ร  SMEs ขอ ง ไท ย จะ ส าม า ร ถ เ ข า สู ต ล า ด                 
สหรั ฐอาหรับ เอ มิ เ รตส และตลาดตะวั นออกกลาง  โดยผ านช องทางการค า กับผู นํ าเข า                    
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสอยางยั่งยืนและถาวรไดหรือไม กลุมผูประกอบการ SMEs ตองมีการปรับตัวและ
พัฒนาศักยภาพอยางรวดเร็วเพ่ือใหทันทวงทีของผูนําเขาสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซ่ึงสวนใหญเปน     
ชาวอินเดีย เลบานอน อิหราน ซ่ึงมีกลยุทธท่ีลึกซ้ึงในการเจรจาการคาระหวางประเทศ ดังนั้น      
กลุมผูประกอบการ SMEs ของไทยอาจเสียเปรียบคูคาในการเจรจาการคาได รัฐบาลจึงจําเปนตอง
จัดเตรียมคณะทํางาน ซ่ึงมีประสบการณและมีความรูความสามารถในดานการเจรจาการคา การเงิน 
การตลาด เพ่ือชวยเหลือกลุมผูประกอบการ SMEs ของไทยในการเจรจาการคากับผูนําเขา รวมท้ังการ
พัฒนาศักยภาพในดานตางๆ เชน การเขารวมงานแสดงสินคานานาชาติ เพ่ือลดความสูญเสียและเพ่ิม
โอกาสการเจรจาการคา ของผูประกอบการ SMEs ไทยใหประสบความสําเร็จและกาวเขาสู 
ตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสอยางถาวรและสามารถตอยอดพัฒนาศักยภาพของ SMEs ไทยในการเปนผู
สงออกรายใหญของภูมิภาคตะวันออกกลางตอไป 
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ประจําป ๒๕๕๖ โดยผูศึกษาไดรับความกรุณาเปนอยางสูงจากคณะอาจารยท่ีปรึกษา ซ่ึงประกอบดวย
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ศาสตราจารย ดร. พลภัทร บุราคม ซ่ึงไดใหคําชี้แนะท่ีเปนประโยชนอยางยิ่ง อันทําใหผูศึกษาสามารถ
ปรับปรุงและจัดทํารายงานการศึกษาฉบับนี้ จนเปนผลงานท่ีนาจะเปนประโยชนกับภาครัฐและ
ภาคเอกชนท่ีเก่ียวของ และคณาจารยทุกทานเปนสวนสําคัญท่ีทําใหรายงานการศึกษาฉบับนี้สําเร็จ
ลุลวงไปดวยดี ซ่ึงผูศึกษาขอขอบคุณบรรดาอาจารยท่ีปรึกษาเปนอยางสูง ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบคุณทานเอกอัครราชทูตวราวุธ ชูวิรัช เอกอัครราชทูต ณ กรุงอาบูดาบี ท่ีกรุณา
สนับสนุนและอนุมัติใหผูศึกษาเขารับการฝกอบรมหลักสูตรนักบริหารการทูต 

ขอขอบคุณสถาบันการตางประเทศเทวะวงศวโรปการท่ีไดจัดหลักสูตร ซ่ึงนอกจากจะเปน
ประโยชนอยางยิ่งแลว ยังกลอมเกลาจิตใจใหปลอดโปรง คลายจากความเครียดในชีวิตประจําวัน  

ขอขอบคุณทานผูอํานวยการธีรวัฒน ภูมิจิตร และเจาหนาท่ีสถาบันฯ ทุกทาน ท่ีไดใหความ
สะดวกในทุกๆ เรื่อง ตลอดชวงเวลาการฝกอบรมและการศึกษาดูงานท้ังในประเทศและตางประเทศ 

สุดทายนี้ ขอขอบคุณเพ่ือนขาราชการท่ีเขารับการฝกอบรมหลักสูตรนักบริหารการทูตรุนท่ี ๕ 
ทุกทาน สําหรับมิตรภาพ กําลังใจ และการสนับสนุนตางๆ ตลอดระยะเวลาการฝกอบรมหลักสูตรนี้ 

 
 

ฉัตรสินี วุฒิมานานนท 
สิงหาคม ๒๕๕๖ 



ช 

สารบัญ 
 
 

บทสรุปสําหรับผูบริหาร ง 
กิตติกรรมประกาศ ฉ 
สารบัญ ช 
สารบัญตาราง ฌ 
สารบัญภาพ ญ 
บทท่ี ๑  บทนํา ๑ 

๑.๑ ภูมิหลังและความสําคัญของปญหา ๑ 
๑.๒ ขอบเขตการศึกษา ๒ 
๑.๓ วัตถุประสงคของการศึกษา ๒ 
๑.๔ วิธีดําเนินการศึกษาและระเบียบวิธีการศึกษา ๓ 
๑.๕ ประโยชนของการศึกษา ๓ 
๑.๖ ขอจํากัดการศึกษา ๓ 

บทท่ี ๒ แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ ๔ 
๒.๑ กรอบแนวคิดและทฤษฎี ๔ 
๒.๒ ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ ๔ 
๒.๓  สรุปกรอบแนวคิด ๖ 

บทท่ี ๓ ผลการศึกษา  ๑๒ 
 ๓.๑ ภาพรวมเก่ียวกับ SMEs อาหารแปรรูปของประเทศไทย ๑๒ 
 ๓.๒ ตลาดอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ๑๒ 
 ๓.๓  พฤติกรรมการบริโภคอาหารของประชากรในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ๑๕ 
 ๓.๔ กลุมผูบริโภคในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ๑๖ 
 ๓.๕ ตลาดอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ๑๗ 
 ๓.๖  ผลิตภัณฑอาหารไทยท่ีมีศักยภาพ ๑๘ 
 ๓.๗ สินคาเปาหมายท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต ๑๙ 
 ๓.๘ อุตสาหกรรมอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒๐ 
 ๓.๙  แนวความคิดเก่ียวกับ “การสรางคุณคา” ใหกับผลิตภัณฑอาหารของไทย

และผลิตภัณฑของผูประกอบการ ๒๙ 
 ๓.๑๐ วิเคราะหสถานการณการแขงขันในตลาดโลกและศักยภาพ SMEs อาหาร

แปรรูป  ๓๐ 
 ๓.๑๑ การวิเคราะหสถานการณอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปดวยทฤษฎี SWOT 

Analysis ๓๓ 



ซ 

 

สารบัญ (ตอ) 
 
 

บทท่ี ๔ บทสรุปและขอเสนอแนะ ๓๗ 
๔.๑ สรุปผลการศึกษา ๓๗ 
๔.๒ ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย ๓๙ 
๔.๓ ขอเสนอแนะในการดําเนินการ เพ่ือเสริมสรางจุดแข็งและขจัดจุดออนของ 

SMEs ไทย ในการเจาะตลาดประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ๔๓ 
บรรณานุกรม ๔๘ 
ภาคผนวก สินคาเปาหมายท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต ๕๐ 
ประวัติผูเขียน ๕๕ 



ฌ 

สารบัญตาราง 
 
 

ตารางท่ี ๑ มูลคาการสงออก การนําเขา และดุลการคาของไทย ป ๒๕๕๓ – ๒๕๕๔ ๙ 
ตารางท่ี ๒ มูลคาการคาระหวางประเทศไทยกับสหรัฐอาหรับเอมิเรตส  
 ป พ.ศ. ๒๕๕๑ – ๒๕๕๔ ๙ 
ตารางท่ี ๓ มูลคาการสงออกสินคาอาหารของไทยไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตส  
 ป พ.ศ. ๒๕๕๒ – ๒๕๕๔ ๑๐ 
ตารางท่ี ๔ มูลคาการคาสินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๓ – ๒๕๕๕ ๑๓  
ตารางท่ี ๕ มูลคาการนําเขาและการสงออกสินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส  
 ป ๒๕๕๔ ๑๓ 
ตารางท่ี ๖ มูลคาการสงออกตอ (Re-export) สินคาอาหารของสหรัฐอาหรับ เอมิเรตส 

ป ๒๕๕๔ ๑๔ 
ตารางท่ี ๗ ประเภทธุรกิจของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒๑ 
ตารางท่ี ๘ กําลังการผลิตของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒๒ 
ตารางท่ี ๙ แหลงท่ีมาของเทคโนโลยีของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทาน

เลนจากผลไม ๒๖ 
ตารางท่ี ๑๐ จํานวนผลิตภัณฑใหมของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียว  
 ทานเลนจากผลไม ๒๘ 
ตารางท่ี ๑๑ การแขงขันของ SMEs ไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในการเจาะตลาด  
 สหรัฐอาหรับเอมิเรสต ๓๒ 



ญ 

สารบัญภาพ 
 
 

ภาพท่ี ๑ สัดสวนของขนาดผูประกอบการกลุมอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒๑ 
ภาพท่ี ๒ รูปแบบการทําตลาดของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียว  
 ทานเลนจากผลไม ๒๓ 
ภาพท่ี ๓ ตลาดปจจุบันของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒๕ 
 



     
บทที่ ๑ 
บทนํา 

 
 

๑.๑  ภูมิหลังและความสําคัญของปญหา 
๑.๑.๑  ภูมิหลังของปญหา  

จากวิกฤตเศรษฐกิจของเอเชียครั้งใหญในชวงป ๒๕๔๐ และวิกฤตเศรษฐกิจและ
การเงินของสหรัฐฯ เม่ือป ๒๕๕๑ ทําใหระบบเศรษฐกิจโลกไดเปลี่ยนแปลงไป ภาพรวมของเศรษฐกิจ
โลกในป ๒๕๕๕ ยังคงอยูภายใตความกังวลตอวิกฤตหนี้สาธารณะของยุโรป ประกอบกับเศรษฐกิจ
ของญี่ปุน สหรัฐฯ ยังคงทรงตัว และเศรษฐกิจของจีน ซ่ึงเปนประเทศท่ีมีบทบาทขับเคลื่อนการ
ขยายตัวของเศรษฐกิจโลกก็ยังคงอยูในภาวะชะลอตัวดวยเชนกัน แมวาภาพรวมของเศรษฐกิจไทย  
ในป ๒๕๕๕ ดีข้ึนจากการฟนตัวอยางรวดเร็ว เนื่องจากผลกระทบจากเหตุการณน้ําทวมในป ๒๕๕๔ 
เริ่มคลี่คลายลงและกลับสูภาวะปกติ อยางไรก็ดี ชวงเดือนกุมภาพันธ ๒๕๕๖ การสงออกของไทยมี
มูลคาลดลงมากจนใกลเคียงกับชวงวิกฤตน้ําทวม ประกอบกับเงินบาทท่ีแข็งคาข้ึนอยางตอเนื่องทําให
ธุรกิจไทยซ่ึงสวนใหญเปนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ตางไดรับผลกระทบ ทําให 
หลายแหงไดชะลอการผลิตและทยอยปดกิจการไป 

เนื่องจากวิกฤตเศรษฐกิจและการเงินสงผลใหตลาดท้ังสหรัฐฯ ยุโรป จีนและญี่ปุน
ชะลอตัวลง ผูประกอบการ SMEs จึงหันมาทําตลาดใหมในภูมิภาคตะวันออกกลางโดยมุงมาท่ีสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส (ยูเออี) เนื่องจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีความพรอมซ่ึงเอ้ือตอการคาและการลงทุน 
โดยเฉพาะเปนประเทศท่ีเชี่ยวชาญและมีความชํานาญเปนพิเศษในการบริหารจัดการทาเรือ มีทาเรือ
น้ําลึกซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนศูนยกลางการคาและภูมิภาคตะวันออก
กลางและเปนประเทศสงออกตอสินคาอันดับ ๓ ของโลก 

๑.๑.๒  ความสําคัญของปญหา 
ผูประกอบการ SMEs ไทยยังประสบปญหาและอุปสรรคท่ีสงผลกระทบตอการทํา

ตลาดในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากขาดความรูความเขาใจอยางแทจริงในพฤติกรรมของผูบริโภค
และความตองการของตลาด และไมไดศึกษาวิถีการดําเนินธุรกิจของนักธุรกิจชาวสหรัฐอาหรับเอ
มิเรตส ทําใหดําเนินธุรกิจในเชิงรับมากกวาเชิงรุก โดยรอใหผูนําเขาสั่งซ้ือสินคาหรือแจงความจํานงวา
ตองการสินคาในรูปแบบใดแทนการคิดคนหรือผลิตสินคาใหตรงกับความตองการของตลาด ทําใหการ
เจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสยังไมประสบผลสําเร็จเทาท่ีควร 

ผูศึกษาในฐานะท่ีมีสวนรวมในทีมไทยแลนดของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซ่ึงนําโดย 
สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงอาบูดาบี เห็นควรเสนอแนะแนวทางการสงเสริม SMEs ไทย วาสินคาใด
มีโอกาสชวงชิงสวนแบงตลาด ซ่ึงผูศึกษาเห็นวาสินคาอาหารแปรรูปเปนสินคาท่ีมีศักยภาพและมี
โอกาสชวงชิงตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากจํานวนประชากรท่ีแนวโนมเพ่ิมมากข้ึนและ
ตองการปริมาณอาหารท่ีเพ่ิมมากข้ึน ทําใหอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มสามารถขยายการเติบโต



๒ 

และสรางตลาดใหมๆ ไดอยางตอเนื่องตลอดเวลา อีกท้ังในมุมมองของอุตสาหกรรมท่ีเปนหวงโซใน
ระบบเศรษฐกิจภายในประเทศ พบวามีความเชื่อมโยงในภาคการเกษตร และการเพ่ิมข้ึนของมูลคา
วัตถุดิบ ดังนี้ 

๑) เชื่อมโยงกับภาคการเกษตร  
ประเทศไทยมีความไดเปรียบในดานภูมิศาสตร กําลังคน ขีดความสามารถและ

อาชีพการเกษตรยังเปนอาชีพของประชากรสวนใหญของประเทศ ดังนั้น พืชผัก ผลไม และเนื้อสัตว 
จึงเปนผลิตผลข้ันปฐมภูมิ อีกท้ังในหวงโซในภาคการผลิตของท้ังสองอุตสาหกรรม นับตั้งแต          
การเพาะปลูก การเก็บเก่ียว การแปรรูปผลผลิตโดยใชเทคโนโลยีตางๆ กอใหเกิดความเชื่อมโยง
ระหวางภาคการเกษตรและภาคการผลิต กระจายความเจริญไปสูภูมิภาค นอกจากนี้ ยังสรางและ
รักษาแรงงานใหอยูในพ้ืนท่ี ลดการอพยพเขาสูเมือง ชวยลดปญหาความแออัด สังคมและสิ่งแวดลอม 
ไดทางหนึ่ง 

๒) สรางมูลคาเพ่ิม  
อุตสาหกรรมอาหาร ซ่ึงรวมถึงสินคาอาหารแปรรูปเปนอุตสาหกรรมท่ีสามารถ

สรางมูลคาเพ่ิม (Value Added) ซ่ึงเกิดจากการแปรสภาพวัตถุดิบใหเปนสินคาท่ีมีคุณภาพ มีคุณคา
เพ่ิมข้ึน สะดวกตอการอุปโภคบริโภค รวมท้ังการคงรักษาสภาพสินคาใหเก็บรักษาไดยาวนานข้ึน โดย
การเกิดข้ึนของมูลคาเพ่ิมท่ีคอนขางสูงนั้นจะพบในกระบวนการอุตสาหกรรมแปรรูป ไมวาจะเปน
อุตสาหกรรมอาหารกระปอง น้ําผลไม นม อุตสาหกรรมแชแข็ง หรืออุตสาหกรรมอาหารแปรรูป เปนตน  

 
๑.๒  ขอบเขตการศึกษา 

๑.๒.๑  ศึกษาขอมูล และรายละเอียดของสินคาอาหารแปรรูปของ SMEs ไทย ตลอดจน
หลักเกณฑและกฎระเบียบในการนําเขาตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากเปนประตูการคา       
สูตลาดในภูมิภาคตะวันออกกลาง 

๑.๒.๒  ศึกษาธรรมเนียมปฏิบัติ วัฒนธรรมประเพณีของชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตส      
เพ่ือเปนกุญแจท่ีจะนําไปสูความสําเร็จของการทําธุรกิจในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

๑.๒.๓  ศึกษาการทบทวนยุทธศาสตรของการผลักดันสินคาอาหารแปรรูปเขาสูตลาดสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส 

  
๑.๓  วัตถุประสงคของการศึกษา  

๑.๓.๑ ศึกษากระบวนการ มูลคาการสงออกสินคาอาหารแปรรูปของไทยไปตลาดสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส  

๑.๓.๒  วิเคราะหจุดออน จุดแข็งของไทยท่ีจะเอ้ืออํานวยในการเจาะตลาด ตลอดจน
อุปสรรคและความทาทายท่ีเกิดจากฝายสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เพ่ือเปนแนวทางใหผูประกอบการ 
SMEs สามารถพัฒนาสินคาใหเหมาะสมกับความตองการของตลาดและสามารถเจาะตลาดสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตสไดสําเร็จ  

๑.๓.๓  นําขอมูลมาวิเคราะห สรุปแนวทาง กําหนดยุทธศาสตรเพ่ือนําไปใชในการแสวงหา
ลูทาง การแกไขอุปสรรคหรือเปนขอเสนอแนะประกอบการพิจารณากําหนดนโยบายของรัฐบาล 



๓ 

๑.๓.๔  เพ่ือเปนแนวทางในการปฏิบัติงานจริง และหนาท่ีความรับผิดชอบระหวาง     
สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงอาบูดาบี และสํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครดูไบ ให
สามารถทํางานในทิศทางของการจัดกิจกรรม เพ่ือสงเสริมและพัฒนากลุมผูประกอบการ SMEs ให
สามารถสงออกไปยังตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสไดสําเร็จและตอเนื่องอยางยั่งยืน 

 
๑.๔  วิธีดําเนินการศึกษาและระเบียบวิธีการศึกษา 

๑.๔.๑  ใชแหลงขอมูลช้ันตน (Primary Source Material)  
โดยการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณสอบถามผูประกอบการ SMEs และ

การจัดประชุมกลุมยอยกับผูประกอบการท่ีเดินทางมารวมการแสดงสินคาในรัฐดูไบและรัฐอาบูดาบี  
มีการแลกเปลี่ยนทัศนะเก่ียวกับปญหาและอุปสรรคท่ีอาจสงผลกระทบตอการเจาะตลาด เพ่ือเปน
ขอมูลเสริมในการศึกษาวิเคราะห และสัมภาษณผูเชี่ยวชาญสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมในการแขงขันของ SMEs ไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

๑.๔.๒  ใชแหลงขอมูลช้ันรอง (Secondary Source Material) 
ขอมูลท่ีเปนเอกสารภูมิหลังและเอกสารการประชุมจากหนวยงานราชการไทย     

ท่ีเก่ียวของ อาทิ สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครดูไบ สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอม และขอรับขอมูลจากหนวยงานภาครัฐท่ีดูแล SMEs ในรัฐอาบูดาบีและดูไบ 

 
๑.๕  ประโยชนของการศึกษา  

๑.๕.๑  นําผลการศึกษาวิเคราะหไปเสนอแนะ ประชาสัมพันธใหผูประกอบการ SMEs และ
หนวยราชการท่ีเก่ียวของเห็นกลยุทธการคา ทําใหเห็นลูทางในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

๑.๕.๒  เปนการศึกษาลูทางท่ีจะตอบสนองนโยบายโครงการ OTOP และยุทธศาสตร
เศรษฐกิจในการสงเสริมการสงออกสินคาเกษตรและสินคาอาหารแปรรูปของไทย 

๑.๕.๓  ขอมูล ขอคิดเห็น การศึกษา วิเคราะหอาจนําไปเปนสวนหนึ่งในการเสนอแนะ  
การดําเนินนโยบายของภาครัฐสวนท่ีเนนการสงเสริม SMEs และสอดคลองกับนโยบายของรัฐบาลใน
การเพ่ิมบทบาทของเอกชน โดยการสงเสริมจุดแข็ง แกไขจุดออน สงเสริมโอกาสทางการคาและ   
การลงทุน ขจัดอุปสรรคและแกไขปญหาของการสงสินคา SMEs ไทยในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
นอกจากนั้น ยังเปนการชวยเพ่ิมรายไดของ SMEs ไทยใหสูงข้ึน ชวยใหเกิดการพัฒนา ตอยอดสินคา
ไทยไปสูมาตรฐานสากล สามารถยืนหยัดและแขงขันกับสินคา SMEs ตางประเทศ ในตะวันออกกลาง
ไดสําเร็จ 

 
๑.๖  ขอจํากัดการศึกษา (Limitation)  

การศึกษาครั้งนี้มีระยะเวลาท่ีคอนขางจํากัด ทําใหผูศึกษาเลือกศึกษาสินคาอาหารแปรรูป
ของไทยท่ีมีศักยภาพในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเพียงชนิดเดียว หากมีเวลาในการศึกษา
มากข้ึน ผูศึกษาเชื่อวาสามารถวิเคราะหลูทางและโอกาสของ SMEs ไทยไดละเอียดลึกซ้ึงยิ่งข้ึน 



 

 
บทที่ ๒ 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 
  
 
ผูศึกษาใชแนวคิด ทฤษฎีท่ีเก่ียวของดังตอไปนี้มาใชประกอบการศึกษาและวิเคราะห    

แบบพรรณนาโวหาร (Descriptive Analysis) ในรายงานการศึกษาฉบับนี้ เพ่ือเปนกรอบในการ
สังเคราะหขอมูล และเพ่ือสรุปขอคิดเห็นและขอเสนอแนะตางๆ บนพ้ืนฐานของหลักวิชา  

 
๒.๑  กรอบแนวคิดและทฤษฎี 

การวิเคราะหสถานการณสินคาอาหารแปรรูปโดยใชทฤษฎี SWOT Analysis๑        
การวิเคราะหสถานการณสินคาอาหารแปรรูปท้ังปจจัยภายในและภายนอก สามารถวิเคราะหไดจาก
จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค เพ่ือประเมินศักยภาพ ความสามารถ ทิศทางและแนวโนม    
การพัฒนา เพ่ือใชเปนขอมูลในการกําหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสนับสนุนการพัฒนา
ผูประกอบการ SMEs ของสินคาอาหารแปรรูปใหสามารถแขงขันไดในภาวะปจจุบันและพรอมท่ีจะ
ออกไปแขงขันในระดับนานาชาติ 

SWOT มีความหมายดังนี้  
  S  - Strength  จุดแข็งหรือขอไดเปรียบ 
  W  -  Weakness  จุดออนหรือขอเสียเปรียบ 
  O  -  Opportunity โอกาสท่ีจะดําเนินการได 
  T  - Threats   อุปสรรค ขอจํากัดหรือปจจัยท่ีคุกคามการดําเนินการ 
 

๒.๒  ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 
การวิเคราะหการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสโดยใชทฤษฎีเกี่ยวกับ Marketing 

Mix หรือ ๔Ps 
ผู ศึกษาไดนํ าแนวคิดและทฤษฎี เ ก่ียว กับส วนประสมทางการตลาด หรือ  ๔Ps                

ซ่ึงประกอบดวยผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริม
การตลาด (Promotion) โดย SMEs ไทยจะตองมีการจัดสรรงบประมาณสําหรับสวนประสมทาง
การตลาดท่ีเหมาะสม เพ่ือใหบรรลุเปาหมายท่ีวางไว โดยตองจัดสรรในสวนของสินคาและบริการ  
ชองทางการจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด และการประชาสัมพันธ ผูประกอบการ SMEs ไทย
ตองมีการตัดสินใจและวางแผนในการจัดสรรใหกับแตละสวน วาจะเนนหนักในสวนใดท่ีจะเปน      
ตัวหลักในการจูงใจและกระตุนใหเกิดการซ้ือสินคาอาหารแปรรูปของผูบริโภคชาวสหรัฐอาหรับ      
เอมิเรตส โดยสวนประสมทางการตลาดท้ัง ๔Ps มีความสําคัญเทากัน เพียงแตในสถานการณ          

                                                 
๑ http://agserver.kku.ac.th/chaichrn/page-Thai/Teaching-t/Graduate/126752/SWOTAnalysis.htm  



๖ 

ท่ีแตกตางกันนั้น SMEs ไทยอาจเลือกใชสวนประสมทางการตลาดตัวใดตัวหนึ่งเปนกลยุทธหลักในการ
ดําเนินการได 

๑) ผลิตภัณฑ  
SMEs ไทยควรเนนผลิตสินคาอาหารแปรรูปท่ีสรางมูลคาเพ่ิมและมีคุณภาพมากยิ่งข้ึน 

โดยใหความสําคัญกับการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรใหมีมูลคาสูง ท้ังโดยเทคโนโลยี ข้ันพ้ืนฐาน
และโดยเทคโนโลยีระดับสูง และเห็นความสําคัญของการขอรับรองมาตรฐานสินคาและเนนมาตรฐาน
การตรวจสอบคุณภาพอาหาร เนื่องจากผลิตภัณฑอาหารจะตองผานการรับรองผลการตรวจสอบ 
รับรองคุณภาพ ความสะอาดและปลอดภัย โดยเฉพาะสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีขอจํากัดทาง       
สินคาฮาลาลสูง  

๒) ชองทางการจัดจําหนาย 
ผูประกอบการไทยควรหาความรูในการติดตอประสานงานกับหนวยงานท่ีเก่ียวของ 

เนื่องจากมีหลายหนวยงานท่ีรับผิดชอบและแตละข้ันตอนเปนกระบวนการท่ีใชการติดตอ 
ประสานงานมาก เชน การขอรับรองมาตรฐานมีข้ันตอนและกฎระเบียบหลายประการ ท่ีสงผลใหตอง
ใชระยะเวลาในการดําเนินการ และควรหาขอมูลวาการสงสินคาไปจําหนายในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส
ตองผานชองทางใด  

๓) ราคา 
ผูประกอบการตองกําหนดราคาท่ีเหมาะสม ในอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปข้ันตน     

ใชเทคโนโลยีระดับตนและเปนเครื่องจักรท่ีผลิตไดในประเทศ แต SMEs สวนหนึ่งยังไมสามารถทําได
ดวยตัวเองในบางกระบวนการผลิต เชน การอบแหง การดูดความรอน การแชแข็ง การบรรจุกระปอง 
สําหรับอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปข้ันสูง ผูประกอบการไทยตองนําเครื่องจักรและเทคโนโลยีเขามา
จากตางประเทศ ทําใหมีตนทุนท่ีสูง 

๔) การสงเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ 
นโยบายของรัฐบาล “ครัวไทยสูครัวโลก” เปนนโยบายสงเสริมใหสินคาอาหารแปรรูป

ของไทยเปนอาหารยอดนิยมของชาวอาหรับเอมิเรตส โดยมุงดําเนินการอยางมีระบบ ใหมี          
การขยายตัวของตลาดอาหารไทยและสินคาอาหารแปรรูปใหมีคุณภาพดี ซ่ึงจะสงผลดีตอการสราง
ภาพลักษณของประเทศ และเปนการสนับสนุนการสงออกวัตถุดิบในการผลิตอาหารไทยและอาหาร
แปรรูปไทยสูสากล 

  
๒.๓  สรุปกรอบแนวคิด 

ในการนําแนวทฤษฎี SWOT Analysis ขางตนมาประยุกตใชกับการศึกษาเรื่อง         
“แนวทางการสงเสริม SMEs ไทยในการเจาะตลาดสินคาอาหารแปรรูปของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส” 
คือการนําปจจัยภายในของไทยท่ีเปนจุดแข็ง คือความอุดมสมบูรณของทรัพยากร สามารถเปนแหลง
ผลิตและสงออกสินคาทางเกษตร สินคาอาหารและสินคาอาหารแปรรูปท่ีมีคุณภาพไดเปนอันดับตน
ของโลก มีความพรอม ประสบการณ และความชํานาญ ตลอดจนการพัฒนาเทคโนโลยีการเกษตรและ
แปรรูปสินคาอาหาร เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดโลกไดอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะการผลิต
อาหารแปรรูปท่ีมีมาตรฐานและความปลอดภัย ซ่ึงไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศคูแขง เชน 



๗ 

อินโดนีเซีย อินเดีย และเวียดนาม ท่ีมีสินคาสงออกสวนใหญ คือสินคาเกษตรและแปรรูปอยางงาย แต
มีจุดออนในดานการตลาด การบริหารจัดการท่ีเปนสากล ตลอดจนเริ่มสูญเสียความสามารถในการ
แขงขันเชิงเปรียบเทียบ โดยเฉพาะสินคาท่ีใชวัตถุดิบและแรงงานเขมขน เนื่องจากคูแขงมีความอุดม
สมบูรณของทรัพยากร ตนทุนการผลิต และตนทุนคาแรงท่ีถูกกวาเขามาแขงขันในปริมาณท่ีมากข้ึน 
และราคาสินคาท่ีถูกกวา รวมท้ังสามารถพัฒนาสินคาไดเทาเทียมประเทศไทย เชน จีน เวียดนาม และ
การประเมินปจจัยภายนอกท่ีเปนโอกาส ไดแก ความมีชื่อเสียงของอาหารไทยในตลาดโลก โดยอาศัย
การวิเคราะหแบบ SWOT เพ่ือประเมินในการกําหนดวิสัยทัศนและยุทธศาสตรการคาในการเจาะ
ตลาดตะวันออกกลาง โดยเฉพาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสไดอยางมีประสิทธิภาพตอไป 

๒.๓.๑ คํานิยาม SMEs  
SMEs ยอมาจากภาษาอังกฤษ Small and Medium Enterprises หรือแปลเปน

ภาษาไทยวา "วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม"  
สําหรับความหมายของวิสาหกิจ (Enterprises) ครอบคลุมกิจการ ๓ กลุมใหญ ๆ 

ไดแก 
๑) กิจการการผลิต (Production Sector) ครอบคลุมการผลิตในภาคเกษตรกรรม 

(Agricultural Processing) ภาคอุตสาหกรรม (Manufacturing) และเหมืองแร (Mining) 
๒) กิจการบริการ (Service Sector)  
๓) กิจการการคา (Trading Sector) ครอบคลุมการคาสง (Wholesale)       

และการคาปลีก (Retail)  
สวนลักษณะขนาดของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม กําหนดจากมูลคาชั้นสูง

ของสินทรัพยถาวรสําหรับกิจการแตละประเภท ดังนี้ 
ประเภทกิจการ 
๑) กิจการการผลิตและกิจการบริการขนาดกลางไม เ กิน ๒๐๐ ลานบาท       

ขนาดยอมไมเกิน ๕๐ ลานบาท 
๒) กิจการการคา 

-  คาสง ขนาดกลางไมเกิน ๑๐๐ ลานบาท ขนาดยอมไมเกิน ๕๐ ลานบาท 
-  คาปลีก ขนาดกลางไมเกิน ๖๐ ลานบาท ขนาดยอมไมเกิน ๓๐ ลานบาท  

ลักษณะขนาดของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมกําหนดจากจํานวนการ    
จางงาน สําหรับกิจการแตละประเภท ดังนี้  

ประเภทกิจการ   
๑) กิจการการผลิต ขนาดกลางไมเกิน ๒๐๐ คน ขนาดยอมไมเกิน ๕๐ คน 
๒) กิจการบริการ ขนาดกลางไมเกิน ๒๐๐ คน ขนาดยอมไมเกิน ๕๐ คน 
๓) กิจการการคา 

-  คาสง ขนาดกลางไมเกิน ๕๐ คน ขนาดยอมไมเกิน ๒๕ คน 
-  คาปลีก ขนาดกลางไมเกิน ๓๐ คน ขนาดยอมไมเกิน ๑๕ คน1

๒ 
                                                 
๒ สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.), (ออนไลน), แหลงท่ีมา : http://www.sme.go.th 
สืบคนเมื่อ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๖. 



๘ 

๒.๓.๒ ขอมูลท่ัวไปของประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
ผู ศึ กษาขอ เสนอข อ มู ล โ ดย ท่ั ว ไปของประ เทศสหรั ฐ อาหรับ เ อ มิ เ รตส                

เพ่ือประกอบการวิเคราะห ดังนี้ 
ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส (United Arab Emirates: UAE)๓ 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส หรือ ยูเออี เปนประเทศท่ีตั้งอยูทางทิศตะวันออกเฉียงใต 

ของคาบสมุทรอาหรับ (Arabian Peninsula) ในภูมิภาคเอเชียตะวันตกเฉียงใตริมอาวเปอรเซีย     
อยูตรงกลางระหวางภูมิภาคเอเชีย ยุโรปและแอฟริกา มีภูมิประเทศเปนทะเลทรายและเทือกเขาใน
แถวตะวันออก มีทรัพยากรธรรมชาติ เชน น้ํามันปโตรเลียมและกาซธรรมชาติจํานวนมาก เปนแหลง
รายไดหลักของประเทศประกอบดวย ๗ รัฐ ไดแก อาบูดาบี (Abu Dhabi) ดูไบ (Dubai) ชารจาห 
(Sharjah) ราสอัลไคมาห (Ras Al Khaimah) อัจมาน (Ajman) ฟูไจราห (Fujairah) และ อุมมอัลคู
เวน (Umm AI Quwain) โดยมีรัฐอาบูดาบีเปนท่ีตั้งของเมืองหลวง สวนรัฐดูไบเปนเมืองเศรษฐกิจและ
เมืองทาท่ีสําคัญ 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปน ๑ ใน ๖ ของกลุมประเทศอาหรับ (Gulf Cooperation 
council: GCC) สหรัฐอาหรับเอมิเรตส คูเวต บารเรน โอมาน และกาตาร ซ่ึงรวมตัวกันดวยเหตุผล
ทางการดานการคาและนโยบายทางการคาเสรีลักษณะเดียวกับสิงคโปรและฮองกง เพ่ือพัฒนา
ประเทศใหเปนจุดศูนยกลางการคาในกลุมประเทศอาหรับและภูมิภาคตะวันออกกลาง ทําใหสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตสมีการสั่งซ้ือสินคาเพ่ือนําเขามาใชภายในประเทศและสงออกตอ (Re-export) ไป
จําหนายยังประเทศตางๆ ในภูมิภาคตะวันออกกลาง นับเปนกลยุทธสําคัญท่ีสรางรายไดใหแกสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตสไมนอยกวาการสงออกสินคาหรือวัตถุดิบท่ีมีในประเทศไปจําหนายยังตางประเทศ 
โดยตลาดสงออกสินคาในกลุมนําเขาเพ่ือการสงออกตอท่ีสําคัญของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส
ประกอบดวย อิหราน อิรัก ซาอุดิอาระเบีย และกลุมประเทศเอเชียใต เชน อินเดียและปากีสถาน เปน
ตน ซ่ึงประเทศเหลานี้ลวนมีสายสัมพันธทางดานเชื้อชาติ ศาสนา และวัฒนธรรมใกลชิดกับสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส อันเปนปจจัยสําคัญในการสงเสริมการคาระหวางกัน  

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนประเทศคูคาท่ีสําคัญอันดับ ๖ ของไทย 3

๔ โดยการคา
ระหวางไทยกับสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เม่ือป ๒๕๕๔ มีมูลคาการคา ๔๖๓,๗๕๑ ลานบาท ซ่ึงประเทศ
ไทยเปนฝายขาดดุลการคามาโดยตลอด เนื่องจากสินคาท่ีไทยสงออกไปยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปน
สินคาท่ีมีมูลคาไมสูงมากนัก เชน เสื้อผาสําเร็จรูป รองเทาและชิ้นสวน เครื่องปรับอากาศ เครื่องรับ
วิทยุโทรทัศน และอาหารสําเร็จรูป ในขณะท่ีสินคาซ่ึงไทยนําเขาจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสคือ น้ํามัน
ปโตรเลียมและสินแรโลหะ 

 

                                                 
๓ ขอมูลเหลาน้ี ผูศึกษาไดจากเอกสารขอมูลของกระทรวงการตางประเทศ กองตะวันออกกลาง กรมเอเชียใต 
ตะวันออกกลางและแอฟริกา 
๔ ศูนยเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย 



๙ 

 
ตารางท่ี ๑ มูลคาการสงออก การนําเขา และดุลการคาของไทย ป ๒๕๕๓ – ๒๕๕๔ 
 

ลําดับ ประเทศ 
มูลคา : ลานบาท 

๒๕๕๓ ๒๕๕๔ 
มูลคาการคา นําเขา สงออก ดุลการคา มูลคาการคา นําเขา สงออก ดุลการคา 

๑ ญี่ปุน ๑,๖๑๒,๙๒๘  ๙๘๗,๘๙๑  ๖๒๕,๐๓๗  -๓๖๒,๘๕๔  ๑,๗๗๓,๖๒๑  ๑,๑๑๒,๑๖๗  ๖๖๑,๔๔๕   -๔๕๐,๗๑๒  
๒ จีน ๑,๐๗๕,๖๗๖  ๕๖๔,๕๖๖  ๕๑๑,๑๑๐  -๕๓,๔๕๗  ๑,๑๙๙,๔๑๓  ๖๖๗,๐๘๕  ๕๓๒,๙๒๓  -๑๓๔,๗๕๖  
๓ สหรัฐอเมริกา ๙๙๒,๗๕๒  ๓๓๐,๒๔๐  ๖๖๙,๕๑๑  ๓๓๙,๒๗๑  ๑,๐๔๗,๓๖๕  ๓๗๙,๖๒๗  ๖๖๗,๗๓๘  ๒๘๘,๑๑๑  
๔ มาเลเซีย ๕๖๙,๔๖๗  ๒๙๙,๘๘๕  ๒๖๙,๕๘๒  -๓๐,๓๐๔  ๖๔๗,๕๗๕  ๓๒๒,๐๕๔  ๓๒๕,๕๒๐  ๓,๔๖๖  
๕ สิงคโปร ๕๔๙,๔๑๗  ๒๑๘,๖๘๐  ๓๓๐,๗๓๗  ๑๑๒,๐๕๗  ๕๖๗,๗๒๙  ๒๓๕,๒๘๕  ๓๓๒,๔๔๔  ๙๗,๑๕๙  
๖ สหรัฐอาหรับ 

เอมิเรตส 
๓๑๓,๘๔๕  ๒๓๗,๗๘๙  ๗๖,๐๕๖  -๑๖๑,๗๓๔ ๔๖๓,๗๕๑  ๓๗๑,๕๕๖  ๙๒,๑๙๕  -๒๗๙,๓๖๑  

๗ ออสเตรเลีย ๓๓๖,๙๐๑  ๑๓๒,๑๙๐  ๒๐๔,๗๑๑  ๗๒,๕๒๒  ๔๓๔,๗๗๗  ๑๗๑,๕๙๘  ๒๖๓,๑๗๙  ๙๑,๕๘๑  
๘ ฮองกง ๓๔๙,๔๑๖  ๕๐,๑๔๖  ๒๙๙,๒๗๐  ๒๔๙,๑๒๓  ๓๙๕,๖๓๖  ๖๔,๘๕๕  ๓๓๐,๗๘๑  ๒๖๕,๙๒๖  
๙ อินโดนเซีย ๓๐๔,๕๒๑  ๑๓๘,๕๕๐  ๑๖๕,๙๗๑  ๒๗,๔๒๐  ๓๘๗,๘๒๖  ๑๗๙,๗๗๒  ๒๐๘,๐๕๔  ๒๘,๒๘๒  

๑๐ เกาหลีใต ๒๘๗,๐๕๑  ๑๘๔,๒๒๓  ๑๐๒,๘๒๘  -๘๑,๓๙๖  ๓๔๘,๓๘๒  ๒๒๗,๒๘๙  ๑๒๑,๐๙๓  -๑๐๖,๑๙๖  
๑๑ ซาอุดิอาระเบีย ๒๐๖,๕๑๕  ๑๕๘,๙๐๖  ๔๗,๖๐๙  -๑๑๑,๒๙๗  ๓๐๕,๔๖๐  ๒๔๑,๓๒๗  ๖๔,๑๓๒  ๑๗๗,๑๙๕  
๑๒ ไตหวัน ๓๑๔,๙๔๗  ๑๙๙,๗๕๐  ๑๑๕,๑๙๗  -๘๔,๕๕๓  ๒๙๕,๐๑๒  ๒๐๖,๒๑๑  ๘๘,๘๐๑  -๑๗๗,๔๑๐  
๑๓ เยอรมนี ๒๓๗,๐๓๐  ๑๓๖,๓๔๙  ๑๐๐,๖๘๑  -๓๕,๖๖๘  ๒๕๔,๗๑๖  ๑๔๙,๔๖๖  ๑๐๕,๒๕๐  -๔๔,๒๑๖  
๑๔ เวียดนาม ๑๖๙,๕๒๖  ๓๘,๖๕๕  ๑๓๐,๘๗๑  ๙๒,๒๑๕ ๒๑๓,๐๗๓  ๔๗,๙๗๓  ๑๖๕,๑๐๐  ๑๑๗,๑๒๗  
๑๕ อินเดีย ๑๖๓,๖๖๙  ๗๑,๙๔๒  ๙๑,๗๒๔  ๑๙,๗๘๖  ๑๙๙,๐๑๐  ๘๖,๘๙๕  ๑๑๒,๑๑๖  ๒๕,๒๒๑  

 ๗,๔๙๐,๖๖๐  ๓,๗๔๙,๗๖๓  ๓,๗๔๐,๘๙๖  - ๘,๘๖๗  ๘,๕๓๓,๓๔๗  ๔,๔๖๓,๑๕๙  ๔,๐๗๐,๑๘๘  -๓๙๒,๙๗๑  
อื่นๆ ๒,๖๘๑,๖๔๖  ๑,๑๒๐,๔๒๓  ๑๕๖,๒๒๓  ๔๔๐,๘๐๐  ๓,๒๖๔,๒๘๙  ๑,๔๘๐,๘๔๙  ๑,๗๘๓,๔๔๐  ๓๐๒,๕๙๒  
 ๑๐,๑๗๒,๓๐๖  ๔,๘๗๐,๑๘๖  ๕,๓๐๒,๑๑๙  ๔๓๑,๙๓๓  ๑๑,๗๙๗,๖๓๖  ๕,๙๔๔,๐๐๘  ๕,๘๕๓,๖๒๘  - ๙๐,๓๗๙  

ท่ีมา: ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย 
 

สวนการสงออกสินคาไทยไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตสในชวง ๕ ปท่ีผานมามีมูลคา
เฉลี่ย ๖๒,๐๐๐ ลานบาท โดยในป ๒๕๕๔ ไทยสงออกสินคาไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตสคิดเปนมูลคา 
๙๒,๑๙๕ ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ ๒๑.๒๒ เม่ือเทียบกับชวงเดียวของปกอน ในขณะท่ี    
การนําเขาสินคาจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสในชวง ๕ ปท่ีผานมามีมูลคาเฉลี่ย ๒๕๐,๐๐๐ ลานบาท 
โดยในป ๒๕๕๔ ไทยนําเขาสินคาจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสคิดเปนมูลคา ๓๗๑,๕๕๕ ลานบาท 
เพ่ิมข้ึนรอยละ ๕๖.๒๕ เม่ือเทียบชวงเดียวกันของป ๒๕๕๓ อยางไรก็ตาม สหรัฐอาหรับเอมิเรตส   
ถือเปนประเทศท่ีมีความสําคัญดานการคาของไทย เนื่องจากเปนศูนยกลางดานการกระจายสินคาไปสู
ประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภาคตะวันออกกลางท่ีมีกําลังซ้ือสูง เชน ซาอุดิอาระเบีย อิรัก และอิหราน เปนตน 

 
ตารางท่ี ๒ มูลคาการคาระหวางประเทศไทยกับสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๑ – ๒๕๕๕ 
 

รายการ 
มูลคา : ลานบาท อัตราขยายตัว (%) 

๒๕๕๑ ๒๕๕๒ ๒๕๕๓ ๒๕๕๔ ๒๕๕๕ ๒๕๕๑ ๒๕๕๒ ๒๕๕๓ ๒๕๕๔ ๒๕๕๕ 
มูลคาการคา ๑๘๘,๓๘๘.๙๘  ๒๗๖,๒๙๐.๒๓  ๓๒๘,๔๕๔.๗๙  ๓๑๓,๘๔๔.๙๔  ๔๖๓,๗๕๐.๕๘  ๖๒.๓๔  ๔๖.๖๖  ๑๘.๘๘  - ๔.๔๕  ๔๗.๗๖ 
การสงออก ๓๘,๘๔๕.๔๘  ๔๗,๐๘๖.๔๑  ๕๖,๐๕๗.๕๙  ๗๖,๐๕๕.๖๒  ๙๒,๑๙๕.๐๓  ๒๓.๔๙  ๒๑.๒๑  ๑๙.๐๕  ๓๕.๖๗  ๒๑.๒๒ 
การนําเขา ๑๔๙,๕๔๓.๕๐  ๒๒๙,๒๐๓.๘๒  ๒๗๒,๓๙๗.๑๙  ๒๓๗,๗๘๙.๓๓  ๓๗๑,๕๕๕.๕๕  ๗๖.๗๙  ๕๓.๒๗  ๑๘.๘๕  - ๑๒.๗๐  ๕๖.๒๕ 

ดุลการคา -๑๑๐,๖๙๘.๐๓  -๑๘๒,๑๑๗.๔๐  -๒๑๖,๓๓๙.๖๐  -๑๖๑,๗๓๓.๗๑  -๒๗๙,๓๖๐.๕๒            



๑๐ 

ท่ีมา: ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย 
 

การสงออกสินคาอาหารของไทยไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตสในรอบ ๕ ปท่ีผานมามี
มูลคาเฉลี่ย ๔,๐๐๐ ลานบาท โดยในป ๒๕๕๔ สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนตลาดสงออกสินคาอาหาร
อันดับ ๓ ของไทยในภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลางคิดเปนสัดสวนรอยละ ๑๔ ของมูลคาการคาสงออก
สินคาอาหารไทยในตะวันออกกลาง มีมูลคาการสงออกอยูท่ี ๗,๒๑๖ ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึน    
รอยละ ๕๖ เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน 
 
ตารางท่ี ๓ มูลคาการสงออกสินคาอาหารของไทยไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๒ – ๒๕๕๔ 
 

รายการสินคาอาหาร 
ปริมาณ/มูลคาการสงออกสนิคาอาหาร 

๒๕๕๒ ๒๕๕๓ ๒๕๕๔ 
ตัน ลานบาท ตัน ลานบาท ตัน ลานบาท 

ขาวและธัญพืช  ๕๔,๕๐๘.๑๙  ๘๖๔.๒๗  ๘๙,๙๑๖.๖๕  ๑,๓๙๕.๒๕  ๑๓๒,๙๒๐.๙๕  ๓,๑๑๒.๑๙  
ผลิตภณัฑประมง  ๑๑๙๗๕.๒๕ ๙๒๔.๗๒  ๑๑,๖๖๓.๕๖  ๘๗๑.๗๐  ๑๕,๕๑๔.๖๒  ๑,๕๑๗.๑๓  
ผลไม  ๑๙,๖๑๗.๖๗  ๕๖๒.๑๕  ๒๔,๓๙๖.๗๒  ๗๐๓.๕๗  ๒๕,๘๕๕.๒๔  ๙๒๐.๖๑  
นํ้าตาล นํ้าผึ้ง  ๒๕,๘๑๓.๙๒  ๓๒๙.๕๑  ๕๙,๒๘๙.๗๓  ๖๕๗.๕๗  ๕๒,๐๒๗.๘๘  ๕๕๓.๙๐  
เครื่องดื่มแอลกอฮอล  ๒๔๙.๐๙  ๕.๕๓  ๑๑,๔๕๖.๐๗  ๒๑๕.๕๘  ๑๑,๗๖๒.๔๒  ๒๓๖.๑๐  
ผัก  ๒,๙๕๙.๒๖  ๑๒๖.๕๐  ๗,๔๗๙.๘๙  ๒๗๐.๒๘  ๓,๕๗๒.๐๔  ๑๘๘.๐๙  
อาหารอ่ืนๆ ๑,๕๙๔.๒๕  ๘๗.๙๐  ๑,๙๗๔.๗๑  ๑๐๓.๙๕  ๒,๕๕๑.๓๐  ๑๔๒.๓๒  
ชา กาแฟ โกโกและ
ผลิตภณัฑ 

๗๔๐.๑๗  ๖๘.๔๔  ๘๔๐.๙๓  ๖๗.๗๓  ๑,๓๗๕.๗๐  ๑๑๖.๑๓  

ผลิตภณัฑจากแปง ๑,๖๗๕.๗๕  ๕๘.๔๘  ๑,๔๖๘.๐๓  ๗๒.๕๐  ๑,๖๓๐.๔๒  ๙๖.๓๓  
แปงและสตารช ๔,๕๙๑.๐๕  ๓๙.๙๕  ๑๐,๖๙๖.๗๓  ๑๐๖.๐๘  ๕,๓๑๐.๖๖  ๗๒.๐๔  
เครื่องปรุงรส ๖๕๘.๔๘  ๓๑.๒๘  ๙๒๒.๘๖  ๔๒.๔๗  ๑,๑๐๕.๕๘  ๖๘.๖๖  
ลูกอม ขนมหวาน ๗๓๐.๘๕  ๕๒.๔๘  ๖๗๑.๒๔  ๔๒.๓๔  ๘๐๙.๔๒  ๕๑.๓๔  
อาหารสุนัขและแมว ๖๔๔.๔๕  ๒๙.๕๕  ๕๕๘.๗๕  ๒๕.๑๐  ๘๒๘.๓๐  ๔๐.๐๓  
เครื่องดื่มไมมีแอลกอฮอล ๑,๑๖๑.๑๕  ๓๔.๐๙  ๑,๐๘๘.๕๔  ๒๒.๐๕  ๙๒๔.๙๖  ๓๔.๒๖  
ถ่ัวเมล็ดแหง ๑,๙๒๗.๒๘  ๔๔.๙๙   ๗๐๙.๒๑   ๒๐.๑๐  ๗๔๖.๖๒  ๒๐.๔๔  
เน้ือสัตวและผลิตภัณฑ ๔๙.๓๐  ๕.๒๗  ๗๔.๖๕   ๕.๓๕   ๑๔๐.๖๘  ๑๖.๙๕  
นํ้ามันและไขมัน  ๖.๘๐  ๐.๙๑   ๔.๔๔   ๐.๗๙  ๒๖๘.๖๒  ๑๒.๖๑  
ผลิตภณัฑนม ๑๐๖.๕๐   ๖.๑๗   ๑๘๐.๙๕   ๙.๐๖  ๑๔๒.๑๒   ๙.๙๕  
อ่ืนๆ  ๑๐๓.๔๐  ๔.๓๘  ๑๔๖.๒๔   ๘.๒๐  ๑๕๓.๘๕  ๖.๙๙  
รวม ๑๒๙,๑๑๒.๘๑  ๓,๒๗๖.๕๗  ๒๒๓,๕๓๙.๙๐  ๔,๖๓๙.๖๗  ๒๕๗,๖๔๑.๓๘  ๗,๒๑๖.๐๗  

ท่ีมา: ฝายวิจัยและบริการขอมูล สถาบันอาหาร 
 

ปจจุบันกลุมผูบริโภคสินคาอาหารของไทยในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส สวนใหญ
เปนชาวเอเชียท่ีเขาไปทํางานในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส และชนชั้นกลางชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 



๑๑ 

รวมถึงผูบริโภคในประเทศขางเคียง เชน อิหราน อิรัก ซาอุดิอาระเบีย และปากีสถาน เปนตน สําหรับ
สินคาอาหารท่ีไทยสงไปจําหนายยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ไดแก ขาว อาหารทะเลกระปอง        
ผลไมกระปอง น้ําตาลทราย และน้ําผลไมรอยเปอรเซ็นต เปนตน 

 
 
 



 

 
บทที่ ๓ 

ผลการศึกษา 
 
 

๓.๑ ภาพรวมเกี่ยวกับ SMEs อาหารแปรรูปของประเทศไทย 
สถานการณสินคาอาหารแปรรูป  
๓.๑.๑  ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (GDP)  

จากขอมูลของสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ในป ๒๕๕๔  
มีมูลคา ๑๐,๕๓๙,๔๔๖ ลานบาท แบงเปนมูลคาท่ีเกิดจากภาคเกษตร ๑,๔๐๖,๕๐๔ ลานบาท หรือ 
รอยละ ๑๓.๓ และภาคนอกเกษตร ๙,๑๓๒,๙๔๒ ลานบาท หรือ รอยละ ๘๖.๗ โดยภาคการผลิตเปน
กิจกรรมท่ีมีบทบาทตอเศรษฐกิจสูงสุด คิดเปน รอยละ ๓๔ เม่ือพิจารณาถึงมูลคา GDP ในภาค     
การผลิตจําแนกตามสาขาการผลิต พบวาสาขาอาหารและเครื่องดื่มมีมูลคาการผลิตสูงสุดถึง 
๖๑๗,๒๖๙.๓ ลานบาท เปนมูลคาท่ีเกิดจากวิสาหกิจขนาดใหญรอยละ ๖๖.๘ และจาก SMEs     
รอยละ ๓๓.๒ และ เม่ือพิจารณาถึง GDP ของ SMEs พบวาสาขาอาหารและเครื่องดื่มมีมูลคา 
๒๐๕,๐๖๙.๓ ลานบาท4

๑ คิดเปนรอยละ ๑๗ ของมูลคา GDP ของ SMEs ในภาคการผลิตท้ังหมด 
๓.๑.๒  จํานวนผูประกอบการ SMEs และการจางงาน  

ในป ๒๕๕๔ อุตสาหกรรมสินคาอาหารแปรรูปมีจํานวนผูประกอบการ SMEs 
ท้ังหมด ๑๑๔,๐๑๘ ราย 

๓.๑.๓  ภาพรวมการสงออกของอุตสาหกรรมอาหาร  
สินคาท่ีมีมูลคาการสงออกสูงสุดในกลุมอุตสาหกรรมอาหาร ๕ ลําดับแรกยังคงเปนสินคา

อาหารแปรรูป ไดแก อาหารทะเลกระปองและแปรรูป มีมูลคาการสงออกสูงถึง ๑๓๓,๐๙๖.๑๐ ลานบาท5

๒  
 

๓.๒ ตลาดอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสไมสามารถผลิตสินคาอาหารไดเพียงพอกับความตองการบริโภค

ภายในประเทศเนื่องจากมีภูมิประเทศและภูมิอากาศไมเอ้ืออํานวยตอการทําเกษตรกรรม ท้ังคุณภาพ
ดินท่ีต่ํา อุณหภูมิท่ีสูงมากในชวงฤดูรอน และพ้ืนท่ีการเพาะปลูกและเลี้ยงสัตวมีสัดสวนนอยมาก เม่ือ
เทียบกับพ้ืนท่ีท้ังหมดของประเทศ ทําใหสหรัฐอาหรับเอมิเรตสตองพ่ึงพาการนําเขาสินคาอาหารจาก
ตางประเทศ เชน เนื้อสัตว ไขไก นม ผักและผลไม เปนตน แตรัฐบาลสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ก็ยังคง 
ใหความสําคัญดานการทําเกษตรกรรมของประเทศเปนอยางมาก โดยปจจุบันรัฐบาลกําลังหาวิธีการ
ผลิตเครื่องมืออุปกรณใหมๆ ใหกับเกษตรกรภายในประเทศ รวมถึงการจัดหาพ้ืนท่ีสําหรับการ
เพาะปลูกใหดวย นอกจากนี้ ยังไดวางนโยบายปลูกพืชเศรษฐกิจท่ีสามารถทนทานตอสภาพภูมิอากาศ
ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตสได 
                                                 
๑ กรมสงเสริมอุตสาหกรรม. อุตสาหกรรมสาร. ปท่ี ๕๔ ฉบับเดือนกันยายน-ตุลาคม ๒๕๕๕ 
๒ อางแลว 



๑๓ 

สําหรับสินคาอาหารท่ีสหรัฐอาหรับเอมิเรตสสามารถผลิตไดประกอบดวย พืชอาหาร    
(เชน ปาลม อินทผาลัม มะนาว และมะมวง) เนื้อสัตว (เชน แพะ แกะ อูฐ และวัว) และอาหารทะเล       
ซ่ึงผลผลิตสวนใหญยังคงมีปริมาณต่ําไมเพียงพอกับความตองการบริโภค ยกเวน อินทผาลัม        
และอาหารทะเล ท่ีสามารถผลิตไดเพียงพอกับความตองการภายในประเทศและสามารถสงออกไป
จําหนายยังประเทศอ่ืนๆ ได แตการสงออกไปจําหนายในรูปของผลิตภัณฑสดซ่ึงมีมูลคาไมสูงมากนัก 
เนื่องจากไมผานการแปรรูป 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนประเทศผูนําเขาสินคาอาหารท่ีสําคัญ โดยมีการนําเขาสินคา
อาหารถึงรอยละ ๘๕ ของปริมาณอาหารท้ังหมดในประเทศ โดยจากขอมูลขององคการสหประชาชาติ
เม่ือป ๒๕๕๔ พบวา การนําเขาสินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีมูลคา ๕,๘๐๘ ลานเหรียญ
สหรัฐฯ 6

๓ ในจํานวนนี้สินคาสวนหนึ่งถูกนําเขามาเพ่ือสงออกตอ (Re-export) ไปจําหนายยังประเทศ 
ในภูมิภาคตะวันออกกลาง ซ่ึงสินคาอาหารท่ีนําเขาสวนใหญเปนสินคาเกษตร เชน เนื้อสัตว แปงสาลี 
ผลิตภัณฑนม ผักและผลไม เปนตน โดยแหลงนําเขาสินคาอาหารท่ีสําคัญของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส
ไดแก บราซิล อินเดีย สหรัฐอเมริกา และออสเตรเลีย อยางไรก็ตาม สหรัฐอาหรับเอมิเรตสก็มี      
การสงออกสินคาอาหารดวยเชนกัน โดยเม่ือป ๒๕๕๔ มีมูลคาการสงออก ๒,๑๕๑ ลานเหรียญสหรัฐฯ 
สําหรับสินคาอาหารสงออกท่ีสําคัญของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส คือ ผักและผลไม (อินทผาลัม) ขนม
หวานและน้ําตาล ชาและกาแฟ เปนตน ซ่ึงตลาดสงออกสินคาอาหารหลักไดแก อิหราน อิรัก 
ปากีสถาน และซาอุดิอาระเบีย เปนตน 

 
ตารางท่ี ๔ มูลคาการคาสินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๓ – ๒๕๕๕ 
 

การคาสินคาอาหาร 
มูลคาการคา (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

๒๕๕๓ ๒๕๕๔ ๒๕๕๕ 
สงออก (Export) ๑,๓๓๘.๑๐ ๑,๘๖๘.๒๗ ๒,๑๕๑.๒๖ 
นําเขา (Import) ๔,๑๑๖.๕๙ ๔,๗๙๐.๕๑ ๕,๘๐๘.๑๔ 
สงออกตอ (Re-Export) ๗๖๙.๗๑  ๙๘๙.๗๕  ๑,๑๔๔.๙๑  
ท่ีมา: UNComtrade 

 
ตารางท่ี ๕ มูลคาการนําเขาและการสงออกสินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๔ 
 

ประเทศ 
 

มูลคาการนําเขา (ลาน
เหรียญสหรัฐฯ) สัดสวน 

(%) 
ประเทศ 

มูลคาการสงออก 
(ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

สัดสวน 
(%) 

 ๒๕๕๔ ๒๕๕๕ 
บราซิล ๖๖๘.๗๒ ๑๑.๕๑ อิหราน ๔๓๑.๔๐ ๒๐.๐๕ 
อินเดีย ๕๙๗.๔๘ ๑๐.๒๙  อิรัก  ๒๗๙.๑๔ ๑๒.๙๘ 
                                                 
๓ สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม, (๒๕๕๒) ตลาดอาหารของสหรัฐอาหรับเอมเิรตส, กรุงเทพฯ : สถาบัน
อาหาร, หนา ๑๙๑ 



๑๔ 

ประเทศ 
 

มูลคาการนําเขา (ลาน
เหรียญสหรัฐฯ) สัดสวน 

(%) 
ประเทศ 

มูลคาการสงออก 
(ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

สัดสวน 
(%) 

 ๒๕๕๔ ๒๕๕๕ 
สหรัฐอเมริกา ๓๗๖.๙๒ ๖.๔๙  ปากีสถาน  ๑๘๙.๑๔ ๘.๗๙ 
ออสเตรเลีย ๓๑๘.๗๗ ๕.๔๙ ซาอุดิอาระเบีย  ๑๔๑.๙๑ ๖.๖๐ 
ซาอุดิอาระเบีย ๒๘๖.๗๘ ๔.๙๔  อินเดีย  ๘๘.๕๘ ๔.๑๒ 
ปากีสถาน ๒๘๔.๖๘ ๔.๙๐  คูเวต  ๘๗.๔๖ ๔.๐๗ 
เนเธอรแลนด ๒๓๑.๙๖ ๓.๙๙  โอมาน  ๗๗.๒๐ ๓.๕๙ 
มาเลเซีย ๑๘๐.๒๒ ๓.๑๐  โซมาเลีย  ๗๐.๘๘ ๓.๒๙ 
จีน ๑๗๑.๕๕ ๒.๙๕  กาตาร  ๖๖.๗๑ ๓.๑๐ 
เยอรมนี ๑๗๑.๑๕ ๒.๙๕  เยเมน  ๕๒.๔๒ ๒.๔๔ 
ประเทศอ่ืนๆ ๒,๕๑๙.๘๘ ๔๓.๓๙  ประเทศอ่ืนๆ  ๖๖๖.๔๒ ๓๐.๙๘ 
รวมท้ังหมด ๕,๘๐๘.๑๔ ๑๐๐ รวมท้ังหมด  ๒,๑๕๑.๒๖ ๑๐๐ 
ท่ีมา: UNComtrade 

 
การท่ีสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนศูนยกลางการคาในภูมิภาคตะวันออกกลาง จึงทําใหสินคา

อาหารเปนสวนหนึ่งท่ีนําเขามาถูกสงออกตอ (Re-export) ไปยังประเทศในภูมิภาคตะวันออกกลาง 
โดยเม่ือป ๒๕๕๔ การสงออกตอของสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีมูลคา ๑,๑๔๕ ลานเหรียญสหรัฐฯ  
ตลาดสงออกตอท่ีสําคัญไดแก อิหราน อิรัก อินเดีย และซาอุดิอาระเบีย รวมถึงประเทศท่ีมีกําลังซ้ือใน
ปริมาณนอยไมเต็มตูคอนเทนเนอรท่ีตองแบงซ้ือสินคาจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเชน โอมาน กาตาร 
บารเรน และคูเวต เปนตน 

 
ตารางท่ี ๖ มูลคาการสงออกตอ (Re-export) สินคาอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ป ๒๕๕๔ 
 

ประเทศ 
 

มูลคาการสงออกตอ 
(ลานเหรียญสหรัฐฯ) สัดสวน (%) 

 ๒๕๕๔ 
อิหราน ๓๕๐.๔๐ ๓๐.๖๑ 
อิรัก ๑๘๕.๕๒ ๑๖.๒๐ 
อินเดีย ๗๔.๗๘ ๖.๕๓ 
ซาอุดิอาระเบีย ๕๓.๐๒ ๔.๖๓ 
โอมาน  ๔๓.๘๔ ๓.๘๓ 
โซมาเลีย ๓๘.๓๓ ๓.๓๕ 
กาตาร ๓๘.๑๐ ๓.๓๓ 
คูเวต ๓๗.๙๖ ๓.๓๒ 
เยเมน ๒๙.๔๗ ๒.๕๗ 



๑๕ 

ประเทศ 
 

มูลคาการสงออกตอ 
(ลานเหรียญสหรัฐฯ) สัดสวน (%) 

 ๒๕๕๔ 
ซูดาน ๒๑.๓๙ ๑.๘๗ 
ประเทศอ่ืนๆ ๒๗๒.๐๙ ๒๓.๗๗ 
รวมท้ังหมด ๑,๑๔๔.๙๑ ๑๐๐ 
ท่ีมา: UNComtrade 

 
๓.๓ พฤติกรรมการบริโภคอาหารของประชากรในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส7๔ 

ผูบริโภคในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตสนิยมบริโภคอาหารพ้ืนเมืองเปนหลัก โดย ม้ือเชา
บริโภคอาหารท่ีเรียกวา “Ful Medames” เปนถ่ัว “Fava Beans” ตมคลุกเคลากับน้ํามันมะกอก
หรือซอสมะเขือเทศและเครื่องเทศ รับประทานคูกับไขตมและผักสลัด ม้ือกลางวันและม้ือเย็นนิยมนํา
เนื้อไก เนื้อแกะ หรือเนื้อแพะ มายางและราดดวยซอสท่ีทําจากถ่ัวและเครื่องเทศชนิดตางๆ         
โดยรับประทานคูกับขาวท่ีหุงดวยเครื่องเทศแบบอินเดียหรือคูกับ “Pita Bread” ขนมปงอบท่ีทําจาก
แปงสาลีลักษณะคลายโรตีแตแผนใหญและหนากวา นอกจากนี้ยังรับประทานขนมหวานประเภท 
“Pastry” ราดน้ําผึ้งและโรยถ่ัว 

เดือนรอมฎอน (กรกฎาคม – สิงหาคม) เปนเดือนท่ีชาวมุสลิมถือศีลอด ไมรับประทาน
อาหารและดื่มน้ําตั้งแตรุงอรุณจนพระอาทิตยตกดิน ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสจะนิยมรับประทาน
อินทผาลัมแหงหลังจากละศีลอดในแตละวัน เนื่องจากมีแรธาตุและวิตามินสูง รวมท้ังใหพลังงานท่ีดูด
ซึมไดเร็ว (ในชวงเวลาดังกลาวหามชาวตางชาติในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสรับประทานอาหารหรือของ
ขบเค้ียว ดื่มน้ําและสูบบุหรี่ในท่ีสาธารณะ หากฝาฝนอาจถูกตักเตือนหรือดําเนินการตามกฎหมาย)  

ปจจุบันชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีปรับเปลี่ยนไปจากอดีต 
เนื่องจากมีวิถีชีวิตท่ีเปลี่ยนไปตามสภาพสังคมและเศรษฐกิจ โดยแนวโนมของพฤติกรรมการบริโภค
อาหารของชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสในยุคปจจุบันมีแนวโนมท่ีนาสนใจ ดังนี้คือ 

๓.๓.๑ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสรุนใหมใหความสําคัญกับการดูแลสุขภาพมากข้ึน จึงทํา
ใหกระแสความนิยมบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพและอาหารเกษตรอินทรีย (Organic Food) ซ่ึงมีราคา
คอนขางสูงในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเพ่ิมสูงข้ึน นอกจากนี้ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสบางสวนเริ่มหัน
มาบริโภคเนื้อไกและเนื้อขาว (White Meat) อ่ืนๆ เชน เนื้อปลาชนิดตางๆ และอาหารทะเลแทน  
การบริโภคเนื้อแดง (Red Meat) เชน เนื้อวัว เนื้อแกะ ท่ีมีปริมาณไขมันและคลอเลสเตอรอลสูง 

๓.๓.๒ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสนิยมดื่มกาแฟดําและเครื่องดื่มท่ีทําจากโยเกิรตปนท่ี
เรียกวา “Ayran” เปนประจํา นอกจากนี้ ยังนิยมดื่มน้ําผลไมและเครื่องดื่มอัดลมแทนเครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอล เนื่องจากศาสนาอิสลามมีขอหามในการดื่มเครื่องดื่มท่ีผสมแอลกอฮอลทุกชนิด 

                                                 
๔ ฝายการพาณิชย สถานเอกอัครราชทูตอาบูดาบีประจําประเทศไทย CRC Tower, ๒๙th Floor, All Seasons 
Place ๘๗/๒ Wireless Road, Phatumwan, Bangkok ๑๐๓๓๐ 



๑๖ 

(เครื่องดื่มแอลกอฮอลสามารถจําหนายไดในบาร รานอาหาร และโรงแรมในเมืองของชาวตางประเทศ
ท่ีไดรับอนุญาตเทานั้น) 

๓.๓.๓ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสโดยเฉพาะคนหนุมสาว นิยมรับประทานอาหาร Fast 
Food และรับประทานอาหารนอกบานมากข้ึน โดยนิยมเลือกรานอาหารท่ีมีบรรยากาศสบายๆ    
เปนกันเอง ไมเนนความหรูหรา ท้ังนี้ รานอาหารและรานไอศกรีมท่ีเปนแฟรนไชสจากตางประเทศ 
โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกากําลังไดรับความนิยมในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสอยางมาก 

๓.๓.๔ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสนิยมบริโภคอาหารสําเร็จรูปพรอมบริโภคมากข้ึน 
เนื่องจากตองการความสะดวกรวดเร็ว นอกจากนี้ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสบางสวนยังนิยม
รับประทานอาหาร ท่ีบริการสงถึงบาน (Home Delivery) โดยสวนใหญเปนการสั่งซ้ืออาหารประเภท
ขนมขบเค้ียว ขนมอบ (Bakery) และเครื่องดื่มประเภทตางๆ  

๓.๓.๕ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสนิยมใชเวลาวางในการเดินเลือกซ้ือสินคาใน Shopping 
Mall และตลาดพ้ืนเมืองท่ีเรียกวา “Souks” เนื่องจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีสถานท่ีทองเท่ียว ตาม
ธรรมชาติคอนขางนอย นอกจากนี้ ในชวงเทศกาล “Eids” ซ่ึงเปนการเฉลิมฉลองตามศาสนาอิสลาม 
(เปนวันหยุดราชการ ในแตละปมีชวงเทศการ Eids ๒ ครั้งคือ หลังสิ้นสุดเดือนรอมฎอน และหลังเสร็จ
สิ้นการประกอบพิธี ฮัจย )  ชาวสหรั ฐอาหรับ เอ มิ เรตส จะออกมาจับจ าย ซ้ือสินค าต า งๆ                 
ตามหางสรรพสินคา ท้ังของขวัญและของฝาก อาหารและเครื่องดื่ม 

๓.๓.๖ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมีรายไดสูงนิยมสินคาท่ีมีคุณภาพสูงและใหความสําคัญ
กับบริการหลังการขาย ทําใหนิยมซ้ือสินคาแบรนดเนมจากสหรัฐฯ ยุโรป และเอเชีย อยางไรก็ตาม 
ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมีรายไดปานกลางและชาวตางชาติท่ีเขาไปทํางานในสหรัฐอาหรับ        
เอมิเรตสมักซ้ือสินคาท่ีมีคุณภาพรองลงมา ซ่ึงสวนใหญนําเขาจากเอเชีย อาทิ ไตหวัน เกาหลีใต จีน 
อินเดีย และไทยดวย 

๓.๓.๗ ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเริ่มหันมาบริโภคอาหารตางชาติมากข้ึน โดยอาหาร      
อิตาเลียนจัดเปนอาหารตางชาติท่ีไดรับความนิยมเปนอันดับ ๑ รองลงมาคือ อาหารญี่ปุน           
และอาหารไทยตามลําดับ 

 
๓.๔ กลุมผูบริโภคในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

ปจจุบันความเจริญทางดานเศรษฐกิจและนโยบายการเปดประเทศใหเปนเมืองแหงการคา
เสรีและเมืองทองเท่ียวไดสงผลกระทบตอผูบริโภคในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส โดยผูบริโภคในประเทศนี้
สามารถแบงออกเปน ๓ กลุมท่ีสําคัญ ไดแก 

๑) กลุมผูบริโภคท่ีพักอาศัยในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเพ่ือประกอบธุรกิจ/ทํางาน เปนชาว
อาหรับเชื้อสายสหรัฐอาหรับเอมิเรตส และชาวเอเชียใต ซ่ึงมีประมาณ ๕ ลานคน 

๒) กลุมนักทองเท่ียวท่ีเขามาทองเท่ียวและพักอาศัยชั่วคราวในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
ประมาณ ๑๐ ลานคน ซ่ึงคาดวาจะเพ่ิมข้ึนเปน ๑๒ ลานคนภายในป ๒๕๕๖ 



๑๗ 

๓) กลุมผูบริโภคท่ีพักอาศัยในประเทศขางเคียง เชน อิหราน ซาอุดิอาระเบีย ซ่ึงบริโภค
สินคานําเขาเพ่ือสงออกตอ (Re-export) จากสหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีประมาณ ๑๕ ลานคน8

๕ 
ในสวนของผูบริโภคท่ีพักอาศัยในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ยังสามารถจําแนกออกไดอีก       

๕ กลุม ตามระดับรายไดท่ีแตกตางกันดังนี้คือ 
๑) กลุมชนชั้นสูง (High Class) เปนชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมาจากตระกูลเกาแก หรือ

เปนนักธุรกิจท่ีมีรายไดสูง ผูบริโภคกลุมนี้นิยมบริโภคสินคาท่ีมีรายไดสูง หรือสินคาท่ีมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว มีจํานวนประมาณรอยละ ๕-๗% ของจํานวนประชากรท้ังหมด 

๒) กลุมชนชั้นกลาง-บน (Upper Middle Class) เปนกลุมผูบริหารระดับบนรวมถึง        
ผูประกอบธุรกิจขนาดยอม ผูบริโภคกลุมนี้นิยมบริโภคสินคาท่ีมีคุณภาพราคาเหมาะสมเพ่ือใหเปน    
ท่ียอมรับในสังคม มีจํานวนรอยละ ๑๒-๑๕ ของจํานวนประชากรท้ังหมด 

๓) กลุมชนชั้นกลาง-ลาง (Lower Middle Class) เปนชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมีอาชีพ
เปนพนักงานตามองคกรตางๆ ผูบริโภคกลุมนี้จะพิจารณาเลือกซ้ือสินคาโดยดูจากราคาและคุณภาพ
ประกอบกัน มีจํานวนประมาณรอยละ ๒๕-๓๐ ของจํานวนประชากรท้ังหมด 

๔) กลุมชนชั้นลาง-บน (Upper Lower Class) เปนชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีประกอบ
อาชีพรับจางตามโรงงานตางๆ ผูบริโภคกลุมนี้มักถูกชักจูงไดงาย คําแนะนําและโฆษณาสามารถเปน
สวนในการตัดสินใจซ้ือสินคาได มีจํานวนประมาณรอยละ ๓๕-๔๐ ของจํานวนประชากรท้ังหมด 

๕) กลุมชนชั้นลาง (Lower Class) เปนชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมีรายไดนอย ผูบริโภค
กลุมนี้มีความหลากหลายในการเลือกซ้ือสินคา ชอบมองหาสินคาท่ีแปลกใหมอยูเสมอ มีจํานวน
ประมาณ ๑๖-๒๐% ของจํานวนประชากรท้ังหมด 9

๖ 
  

๓.๕ ภาพรวมตลาดสินคาอาหารในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
ตลาดอาหารในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตสสามารถแบงออกไดเปน ๒ สวนคือ      

ตลาดภายในประเทศมีสัดสวนคิดเปนรอยละ ๒๕ ท่ีเหลืออีกรอยละ ๗๕ เปนตลาดตางประเทศท่ี
สั่งซ้ือสินคาตอจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ท่ีเปนเชนนี้ก็เพราะสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีการลงทุน      
ในอุตสาหกรรมการผลิตสินคาอาหารคอนขางนอย เนื่องจากไมมีวัตถุดิบภายในประเทศจึงตองอาศัย
การนําเขาสินคาจากตางประเทศเขามาเพ่ือการบริโภคภายในประเทศประกอบกับนโยบายการเปด
ประเทศใหเปนศูนยกลางทางการคาเสรีของภูมิภาคตะวันออกกลางทําใหสินคาอาหารท่ีนําเขามาสวน
ใหญถูกสงออกตอ (Re-export) ไปยังตลาดตางประเทศในภูมิภาคตะวันออกกลาง สําหรับสินคา
อาหารท่ีจําหนายในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตสสวนใหญเปนอาหารสดและแชแข็ง ท้ังเนื้อสัตว 
อาหารทะเล ผักและผลไม ท่ีเหลือเปนอาหารท่ีผานการแปรรูป เชน อาหารกระปอง อาหารพรอม
บริโภค ขนมปงกรอบ กาแฟสําเร็จรูปและขนมหวาน ฯลฯ โดยมีชองทางการจําหนายท่ีสําคัญคือ 
หางสรรพสินคาขนาดใหญท่ีมีอยูจํานวนมากถึงรอยละ ๕๐ ของชองทางการกระจายสินคาท้ังหมด  
ท้ัง Hypermarkets, Supermarkets และ Superstores สวนท่ีเหลือจําหนายผานรานขายของชํา
ขนาดเล็ก (Smaller Sized Groceries) และรานสะดวกซ้ือ (Convenience Stores) ท้ังนี้ ผูบริโภค
                                                 
๕ http://www.dubaided.gov.ae/main/gn/DoingBusiness/TradeNames.htm  
๖ อางแลว 



๑๘ 

ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสมีแนวโนมท่ีจะบริโภคอาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทานเพ่ิมมากข้ึน      
โดยสินคาอาหารท่ีมีเนื้อสัตวเปนสวนประกอบตองไดรับการรับรองเครื่องหมายฮาลาล จึงจะเปนท่ี
ยอมรับของผูบริโภค (อาหารประเภทผักผลไม กาแฟ น้ําตาล เกลือ และเครื่องดื่ม ไมตองรับรอง
เครื่องหมายฮาลาล) 

 
๓.๖ ผลิตภัณฑอาหารไทยท่ีมีศักยภาพ10

๗ 
๓.๖.๑ เม็ดถ่ัวลันเตาแชแข็ง (Green Peas) 

ตลาดอาหารแชแข็งสําเร็จรูปและก่ึงสําเร็จรูปในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส    
มีอัตราการขยายตัวกวารอยละ ๑๐ ตอป เนื่องจากวัยทํางานตองการความสะดวกรวดเร็วในการ
เตรียมอาหารเพ่ือบริโภค โดยเม็ดถ่ัวลันเตาถูกนํามาใชประกอบเปนอาหารเชาพ้ืนเมืองท่ีเรียกวา    
Ful Medames (ถ่ัวตมคลุกเคลากับน้ํามันมะกอกหรือซอสมะเขือเทศและเครื่องเทศ รับประทานคูกับ 
ไขตมและผักสลัด) 

๓.๖.๒ มะเขือเทศบรรจุในกลองกระดาษ 
อาหารกระปองประเภทถ่ัว มะเขือเทศ และผักไดรับความนิยมในสหรัฐอาหรับ    

เอมิเรตส เนื่องจากนํามาใชเปนสวนประกอบของอาหาร โดยการบรรจุผลิตภัณฑในกลองกระดาษ 
(Recart) เริ่มไดรับความนิยมแทนท่ีกระปองเพราะสะดวกในการขนสงและใชงาน รวมถึงมีตนทุนท่ีถูกกวา 

๓.๖.๓ กุงชุบเกล็ดขนมปง 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสสามารถผลิตกุงไดมากเพียงพอกับความตองการบริโภค

ภายในประเทศ แตเทคโนโลยีการแปรรูปยังไมคอยดี ทําใหมีตนทุนในการผลิตสินคาสูง จึงตองนําเขา
อาหารทะเลสําเร็จรูปเพ่ือตอบสนองความตองการบริโภคท่ีรวดเร็ว 

๓.๖.๔ ไกแปรรูปแชเย็นแชแข็ง เชน Chicken Burger, Chicken Kebab, Chicken 
Nugget 

ผลิตภัณฑเนื้อไกแชแข็งเชน Chicken Burgers, Nuggets, Chicken Kebab 
(Shish Tawook) และ Sausages เปนท่ีตองการของสหรัฐอาหรับเอมิเรตสรองจากเนื้อสัตวสีแดง
แปรรูป แชแข็ง (Frozen Processed red meat) เชน เบอรเกอรเนื้อวัว (Beef Burger) ไสกรอกเนื้อ
วัว (Beef Sausage) และเนื้อสะเตะ (Kebab) เนื่องจากผูบริโภคหวงใยสุขภาพมากข้ึนและ         
เปนท่ีตองการของรานอาหารในหางสรรพสินคา 

๓.๖.๕ ซุป (Ramadan Soup) 
ซุป (Ramadan Soup) เปนซุปท่ีรับประทานในชวงถือศีลอด (Ramadan) ของ

ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตส โดยซุปรสกวยเตี๋ยวไก (Chicken Noodle) เปนท่ีนิยมท่ีสุดในสหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส รองลงมาคือครีมไก (Cream Chicken) และครีมเห็ด (Cream Mushroom) โดยอาจ   
บรรจุกระปอง แชเย็น แชแข็ง และ UHT 

๓.๖.๖ Pita Bread แชแข็ง  

                                                 
๗ สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม, (๒๕๕๓) โครงการนวัตกรรมอาหารเพ่ือสรางคณุคาใหกับผลติภัณฑอาหาร
ของไทย, กรุงเทพฯ : สถาบันอาหาร, หนา ๑๙๕  



๑๙ 

ชาวอินเดียและปากีสถานท่ีเขามาอาศัยอยูในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส (รอยละ ๔๐ 
ของประชากรในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสท้ังหมด) นิยมบริโภคอาหารประจําชาติคือ แปง Pita Bread 
กับอาหารทุกม้ือ 

๓.๖.๗ น้ําผลไมเมืองรอนเชน น้ําเมลอน (Melon Juice) น้ํามะพราว (Coconut Juice) 
น้ําสับปะรด (Pineapple Juice) และน้ํามะละกอ (Papaya Juice) 

ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสนิยมดื่มเครื่องดื่มน้ําอัดลม Pepsi และ Coca Cola   
โดยมีแนวโนมท่ีจะบริโภคชนิดท่ีใหพลังงานต่ําหรือมีน้ําตาลต่ํา (Low Calories หรือ Low Sugar)     
แตเนื่องจากกระแสความหวงใยตอสุขภาพท่ีมีมากข้ึนทําใหเครื่องดื่มประเภทน้ําผลไมเริ่มไดรับ    
ความนิยมเขามาแทนท่ีน้ําอัดลมโดยเฉพาะอยางยิ่งน้ําผลไมเมืองรอนท่ีไดรับความนิยมอยางมากเกือบ
เทียบเทากับน้ําสมและน้ําแอปเปล 

๓.๖.๘ น้ําผึ้ง 
น้ําผึ้งเปนผลิตภัณฑท่ีไดรับความนิยมในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสและประเทศอาหรับ 

เนื่องจากมีความเชื่อวารับประทานน้ําผึ้ง ๑ ชอนทุกวันจะชวยใหสุขภาพดีไมเจ็บปวย โดยนิยม
รับประทานน้ําผึ้งกับขนมหวานประเภท “Pastry” โดยราด (Spread) บนขนมหรือเติมลงในเครื่องดื่มชา 

๓.๖.๙ เครื่องดื่มชา 
การดื่มชาเปนวัฒนธรรมของชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตส เนื่องจากขอหามทาง

ศาสนา ท่ีไมอนุญาตใหบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล และเพ่ือความสะดวกรวดเร็วในการบริโภค      
ชาบรรจุซองจึงไดรับความนิยมเพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะ Slimming Tea เปนสินคาท่ีไดรับความนิยมใน
กลุมผูหญิงวัยทํางานท่ีตองการควบคุมน้ําหนัก 

๓.๖.๑๐ผลไมเมืองรอน 
ผลไมเมืองรอนเปนท่ีนิยมในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเนื่องจากเปนสินคาแปลกใหม 

ไมมีในประเทศ โดยเฉพาะมะมวงดิบท่ีมีความหวานเปนท่ีนิยมอยางมาก (มะมวงดิบสวนใหญเปรี้ยว) 
 

๓.๗ สินคาเปาหมายท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต 
จากการศึกษาและวิเคราะหประเภทของสินคาท่ีมีแนวโนมเปนท่ีตองการในตลาดสหรัฐ

อาหรับเอมิเรตส พบวา ประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตสินคาเพ่ือตอบสนองความตองการของ
ตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสหลายชนิด โดยเฉพาะในผลิตภัณฑท่ีสามารถสรางมูลคาใหกับสินคา
เกษตรอาหารพ้ืนฐานของประเทศไทย ซ่ึงผูศึกษาไดอาศัยหลักเกณฑของการคัดเลือกสินคาเปาหมาย
ไว ๓ ประเด็น คือ เปนสินคาท่ีมีแนวโนมเปนท่ีนิยมในตลาดในชวง ๑-๒ ปขางหนา มีวัตถุดิบซ่ึง
ประเทศไทยสามารถผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดได และมีภูมิปญญาไทยหรือมี
เทคโนโลยีการผลิตท่ีสามารถแขงขันได 

จากแนวความคิดเรื่องการสรางคุณคาใหกับผลิตภัณฑ (Value Creation) ท่ีอาศัยความ
ไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Advantage)๘ ในแงของลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร 
                                                 
๘ Ricardo, David.Comparative Advantage แหลงท่ีมา www.quickmba.com /Strategy/Comparative 
advantage และจาก “Comparative Advantage-Wikipedia, the free encyclopedia” ออนไลน, แหลงท่ีมา : 
http://en.wikipedia,org/wiki/ComparativeAdvantage ๑๐ มถุินายน ๒๕๕๖ 



๒๐ 

วัตถุดิบ วัฒนธรรมหรือขนบธรรมเนียมประเพณี มาใชในกระบวนการสรางคุณคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑ 
(Value Creation) ซ่ึงเปนการนําจุดแข็งของตนท่ีมีอยูตามธรรมชาติมาสรางสรรคผลิตสินคาและ
บริการเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม โดยแนวคิดนี้ถือไดวาเปนวิธีการ
สรางคุณคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑท่ีไมสามารถลอกเลียนแบบได แตการประยุกตใชกับภาคอุตสาหกรรม
การผลิตท่ีเปนอยูในปจจุบันถือวาคอนขางนํามาประยุกตใชไดไมงายนัก แตมีแนวคิดการสรางมูลคา
ใหกับผลิตภัณฑอีกดานหนึ่งท่ีเนนความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศท้ังในดานการผลิตสินคา
ท่ีประเทศไทยมีภูมิปญญา และอาศัยกระบวนการทางวิทยาศาสตร และเทคโนโลยีเขาไปผสมผสาน 
ใหผลิตภัณฑมีคุณภาพหรือคุณลักษณะท่ีดีมากยิ่งข้ึน ซ่ึงจะทําใหเกิดเปนผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาเปนท่ี
ตองการของตลาด 

ประเทศไทยถือไดวาเปนแหลงเพาะปลูกสินคาเกษตรอาหารท่ีสําคัญของโลก พ้ืนท่ีของ
ประเทศไทยสามารถผลิตสินคาเกษตรกรรมท่ีมีคุณภาพและมีปริมาณพอเพียงตออุตสาหกรรมอาหาร
เกือบทุกประเภท ดังนั้นแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารของไทยเพ่ือใหสามารถตอบสนองตอ
ความตองการของตลาดโลกไดจึงควรตองอาศัยทรัพยากรท่ีประเทศไทยสามารถผลิตไดผสานกับ
เทคโนโลยีในการผลิตใหไดผลิตภัณฑท่ีเปนท่ีตองการของตลาดโลก  

สินคาเปาหมายท่ีประเทศไทยมีศักยภาพการผลิตเพ่ือตอบสนองตอความตองการของตลาด 
ไดแก น้ําผลไม ชาสมุนไพร เครื่องดื่มแอลกอฮอลจากผลไมเมืองรอน ผลิตภัณฑจากผึ้ง อาหารขบ
เค้ียวจากแปงขาว ผลิตภัณฑอาหารทะเลแปรรูป ผลิตภัณฑไกปรุงสุก ผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทาน
เลนจากผลไม ผลิตภัณฑซอสปรุงรส และผลิตภัณฑอาหารไทยพรอมบริโภค ปรากฏในภาคผนวก 

 
๓.๘ อุตสาหกรรมอาหารขบเคี้ยวทานเลนจากผลไม 

เนื่องจากระยะเวลาท่ีศึกษาคอนขางจํากัด ผูศึกษาขอเลือกศึกษาอุตสาหกรรมอาหาร     
ขบเค้ียวทานเลนจากผลไม โดยการสัมภาษณผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจาก
ผลไม จํานวน ๕ โรงงาน โดยท่ีประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีพ้ืนท่ีอุดมสมบูรณ ผลผลิตพืชผัก ผลไม   
ท่ีไดจึงมีปริมาณมากและหลากหลายชนิด ซ่ึงมีเพียงพอสําหรับบริโภคภายในประเทศและสงออก เพ่ือ
จําหนายในตางประเทศท้ังผลไมสดและผลไมผานกระบวนการแปรรูปเพ่ือถนอมคุณภาพสินคา ใหอายุ
ยืนยาว และสามารถเก็บไวบริโภคไดนานข้ึน การแปรรูปผักและผลไมไทยท่ีจะสามารถสรางมูลคาได
นั้น ตองเปนการแปรรูปท่ียังคงรักษาคุณคาและเอกลักษณท่ีดีของผักผลไมชนิดนั้นๆ ไวได เชน สีสัน 
กลิ่นและรสชาติท่ีหอมหวาน และควรเปนการผลิตท่ีเนนความเปนธรรมชาติ ซ่ึงสอดคลองกับ
พฤติกรรมการรักษาสุขภาพของผูบริโภคในยุคปจจุบันท่ีนิยมสินคาและผลิตภัณฑอาหารท่ีปราศจาก
สารปรุงแตงใดๆ และมีสี กลิ่น รสชาติจากธรรมชาติท่ีแทจริง ท้ังนี้การแปรรูปผักและผลไมของไทย
เปนสินคาประเภทขนมขบเค้ียวจากผลไมท่ีเปนผลิตภัณฑธรรมชาติ อาทิ สับปะรด ขนุน ทุเรียน 
กลวย มังคุด เงาะ ลิ้นจี่ จึงนับเปนอีกกลุมผลิตภัณฑท่ีภาคอุตสาหกรรมอาหารไทยมีศักยภาพใน   
การผลิตเพ่ือปอนเขาสูตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

การลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจขอมูลเชิงลึกของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลน
จากผลไมจํานวน ๕ โรงงาน สามารถสรุปศักยภาพการผลิตเทคโนโลยีและนวัตกรรมของกลุม
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมไดดังนี้ 



๒๑ 

๓.๘.๑ ขอมูลท่ัวไปของกิจการ 
ผลการสํารวจผูประกอบการในกลุมอุตสาหกรรมอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม

จํานวน ๕ โรงงาน พบวาเปนผูประกอบการท่ีเปนบริษัทจํากัดท้ัง ๕ โรงงาน ในจํานวนนี้แบงเปน
ผูประกอบการขนาดกลางซ่ึงมีจํานวนคนงานตั้งแต ๕๑ คน แตไมเกิน ๒๐๐ คน จํานวน ๒ โรงงาน 
คิดเปนรอยละ ๔๐ และผูประกอบการขนาดเล็กซ่ึงมีจํานวนคนงานไมเกิน ๕๐ คน จํานวน ๒ โรงงาน
คิดเปนรอยละ ๔๐ และมีผูประกอบการขนาดใหญซ่ึงมีจํานวนคนงานมากกวา ๒๐๐ คนข้ึนไปจํานวน
๑ โรงงาน ดังแสดงในภาพท่ี ๑  

 

 
 

ภาพท่ี ๑ สัดสวนของขนาดผูประกอบการกลุมอาหารขบเค้ียวเลนจากผลไม 
 

๓.๘.๒ ประเภทธุรกิจของผูประกอบการ 
ผลการสํารวจขอมูลตามประเภทของธุรกิจจากผูประกอบการอาหารขบเค้ียวทาน

เลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวาผูประกอบการสวนใหญจํานวน ๒ โรงงาน คิดเปนรอยละ ๔๐      
มีการประกอบธุรกิจประเภทผลิต จําหนายในประเทศและผลิตเพ่ือการสงออก สวนผูประกอบการอีก 
๒ โรงงานคิดเปนรอยละ ๔๐ ประกอบธุรกิจประเภทผลิตจําหนายในประเทศและผลิต เพ่ือการ
สงออก รวมกับการรับจางผลิตเพ่ือการสงออก และมีผูประกอบการ ๑ โรงงาน ประกอบธุรกิจ
ประเภทผลิต จําหนายในประเทศและรับจางผลิต ดังแสดงในตารางท่ี ๗ 

 
ตารางท่ี ๗ ประเภทธุรกิจของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม 
 

ประเภทธุรกิจ สัดสวน (%) 
ผลิต จําหนายในประเทศ และผลิตเพ่ือการสงออก ๔๐ 
ผลิต จําหนายในประเทศ ผลิตเพ่ือการสงออก รวมกับการรับจางผลิตเพ่ือการสงออก ๔๐ 
ผลิต จําหนายในประเทศ และรับจางผลิต ๒๐ 

 



๒๒ 

 
๓.๘.๓ สัดสวนการลงทุนของผูประกอบการ 

ในดานสัดสวนการลงทุนพบวาผูประกอบการในกลุมผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียว ทาน
เลนจากผลไมท่ีผูศึกษาพบวาเปนการประกอบธุรกิจท่ีลงทุนโดยคนไทย ๑๐๐% ท้ัง ๕ โรงงาน ท้ังนี้
ผูประกอบการมีการดําเนินกิจการเปนระยะเวลาอยูในชวงระหวาง ๒-๒๗ ป 

๓.๘.๔ ขอมูลดานการผลิตและการตลาด 
ผลการสํารวจดานการผลิตของผูประกอบการในกลุมผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียว 

ทานเลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวา มีผูประกอบการเพียง ๑ โรงงานท่ีมีการผลิตสินคาจริง โดยใช
กําลังการผลิตเต็มท่ีของกระบวนการผลิตท้ังหมด สวนผูประกอบการอีก ๓ โรงงาน มีการใชกําลังการ
ผลิตในการผลิตสินคาจริงอยูในชวงรอยละ ๕๐-๘๕ ของกําลังการผลิตเต็มท่ีของกระบวนการผลิต
ท้ังหมด นอกจากนั้นมีผูประกอบการ ๑ โรงงานท่ีไมเปดเผยขอมูล รายละเอียดดังแสดงในตารางท่ี ๘ 

 
ตารางท่ี ๘ กําลังการผลิตของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม 
 

ผูประกอบการรายท่ี 
กําลังการผลิตเต็มท่ี 

(ปริมาณ/เวลา) 
กําลังการผลิตท่ีใชจริง 

(% ของกําลังการผลิตเต็มท่ี) 
๑ Freeze Dried ๕๐๐ ตัน/ปและ 

Air Dried ๓,๐๐๐ ตัน/ป 
ไมเปดเผย 

๒ ๕,๔๗๕ ตัน/ป ๘๕% 
๓ ๓๐๐-๕๐๐ ตัน/ป ๘๕% 
๔ ๖๐๐ ตัน/ป ๑๐๐% 
๕ ๑๕๐ กก./วัน (วัตถุดิบ) ๕๐% 
 
๓.๘.๕ แหลงวัตถุดิบท่ีใชในการผลิต 

ผลการสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท่ีทําการ
สํารวจท้ัง ๕ โรงงาน พบวามีผูประกอบการจํานวน ๓ โรงงาน คิดเปนรอยละ ๖๐ ท่ีมีการใชวัตถุดิบ
จากในประเทศไดแก วัตถุดิบขนุน ทุเรียน กลวยหอม สับปะรด มัน เผือก มะมวง ทุเรียน มะละกอ 
ลําใย กระเจี๊ยบเขียว และมีผูประกอบการ ๒ โรงงานท่ีใชวัตถุดิบจากตางประเทศ โดยวัตถุดิบท่ีมี  
การนําเขา ไดแก แอปเปลจากจีน เนื่องจากวัตถุดิบภายในประเทศไมเพียงพอ ซ่ึงสวนใหญใชเพ่ือผลิต
สินคาตามคําสั่งซ้ือ (order) ของลูกคา (Made to order) 

สําหรับวัตถุดิบท่ีผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท้ัง ๕ 
โรงงานรับเขาสูโรงงานนั้น มีความหลากหลายคือ ผูประกอบการบางรายใชวัตถุดิบท่ีรับซ้ือจาก
เกษตรกรท่ีมีการทํา Contract Farming กับโรงงาน โดยจะมีการประกันราคา สงเสริมและใหความรู
ในเรื่องการใชสารเคมีและจะรับซ้ือวัตถุดิบตามคุณภาพ โดยแหลงวัตถุดิบสวนใหญจะอยูใน เขต
จังหวัดพ้ืนท่ีใกลเคียงเพ่ือลดปญหาตนทุนการขนสงและการเนาเสีย ยกเวนทุเรียนอาจมีการรับซ้ือมา
จากจังหวัดท่ีมีการปลูกทุเรียน เชน จังหวัดระยอง จันทบุรี ตราด และจังหวัดทางภาคใต นอกจากนั้น



๒๓ 

ผูประกอบการบางรายรับซ้ือวัตถุดิบจากพอคาคนกลาง บางรายรับซ้ือจากเกษตรกรรวมกับรับซ้ือจาก
โรงงานอ่ืนๆ และบางรายมีการลงทุนผลิตและควบคุมคุณภาพวัตถุดิบเองจนถึงโรงงานรวมกับการรับ
ซ้ือจากเกษตรกร 

๓.๘.๖ สินคาหรือผลิตภัณฑหลักท่ีทําการผลิต 
ผลการสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมจํานวน ๕ 

โรงงาน พบวาสินคาหรือผลิตภัณฑหลักท่ีผูประกอบการทําการผลิตเปนสินคาประเภทอาหารขบเค้ียว 
(Snack) จากผลไมไดแก ผลไมทอดกรอบ เชน ทุเรียนทอดกรอบ ขนุนทอดกรอบ กลวยหอมทอด
กรอบ สับปะรดทอดกรอบ มะมวงทอดกรอบ มะละกอทอดกรอบ ลําไยทอดกรอบ กระเจี๊ยบเขียว
ทอดกรอบ และผลไมอบกรอบ เชน ทุเรียนอบกรอบ มังคุดอบกรอบ(มีเม็ด) ขนุนอบกรอบ มะมวงอบ
กรอบ กลวยอบกรอบ เงาะอบกรอบ ลําไยอบกรอบ สับปะรดและขนุน 

๓.๘.๗ ระบบคุณภาพ12

๙ 
ผลสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน 

พบวามีผูประกอบการจํานวน ๔ โรงงานท่ีไดรับการรับรองตามระบบคุณภาพ GMP และ HACCP 
นอกจากนั้นมีผูประกอบการจํานวน ๑ โรงงาน ท่ีไดรับการรับรองตามระบบคุณภาพ ISO ๙๐๐๐/
๙๐๐๒ มาตรฐานฮาลาล มาตรฐานโคเชอรและมาตรฐานอาหารอินทรียจากหนวยงาน International 
Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM) และมีผูประกอบการ ๑ โรงงานท่ี
ไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน นอกจากนั้นมี ๑ โรงงานอยูระหวางดําเนินการขอการรับรองคุณภาพ 
ISO/IEC ๑๗๐๒๕ และมีผูประกอบการอีก ๒ โรงงานท่ีอยูระหวางดําเนินการขอการรับรองระบบ
คุณภาพ GMP และ BRC ระบบละ ๑ โรงงาน 

๓.๘.๘ รูปแบบการทําตลาด 
ในสวนของรูปแบบการทําตลาดของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทาน

เลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวาผูประกอบการจํานวน ๒ โรงงานคิดเปนรอยละ ๔๐ มีการทําตลาด
ในรูปแบบการผลิตแบบเฉพาะกลุม (Niche Market) มีผูประกอบการจํานวน ๒ โรงงานท่ีทําตลาดใน
รูปแบบการผลิตจํานวนมาก (Mass Market) ดังแสดงในภาพท่ี ๒ 

 

                                                 
๙ กลุมพัฒนาเทคโนโลยีการเผยแพร สํานักพัฒนาการถายทอดเทคโนโลยี. มาตรฐานความปลอดภัย : เสนทาง
อาหารไทยสูครัวโลก 



๒๔ 

ภาพท่ี ๒ รูปแบบการทําตลาดของผูประกอบการลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลน 
 
ท้ังนี้ จากการสํารวจความคิดเห็นของรูปแบบการทําตลาดแบบการผลิตจํานวนมาก 

(Mass Market) และเฉพาะกลุม (Niche Market) ผูประกอบการมีความคิดเห็นท่ีหลากหลาย       
คือ บางรายมีความเห็นวาการทําตลาดแบบเฉพาะกลุม (Niche Market) ใหผลตอบแทนท่ีคุมคากวา 
แตความเสี่ยงมีสูงมากกวา ขณะท่ีบางรายมีความเห็นวาการผลิตแบบจํานวนมาก (Mass Market) 
ดีกวาเพราะสามารถจําหนายไดในปริมาณมาก สวนการทําตลาดแบบเฉพาะกลุม (Niche Market) 
จะจําหนายไดปริมาณนอย ตลาดนอยและตองอาศัยการทําตลาดในดานการนําเสนอคุณสมบัติเฉพาะ
ของผลิตภัณฑนั้นๆ นอกจากนั้น ผูประกอบการบางรายมีความเห็นวาการผลิตและทําตลาดแบบการ
ผลิตจํานวนมาก (Mass Market) แมจะมีตนทุนการผลิตตอหนวยต่ํามาก แตจะมีการแขงขันในตลาด
สูง และมีกําไรตอหนวยต่ํากวาดวย ท้ังการผลิตสินคาปริมาณมากออกสูตลาดแบบจํานวนมาก (Mass 
Market) จะทําใหสินคาท่ีวางตลาดมีลักษณะท่ีเหมือนกัน ซ่ึงลูกคาจะไมสามารถรับรูถึงความแตกตาง
ของสินคาทําใหลูกคาจะเนนซ้ือสินคาท่ีราคาต่ํา บางรายมีการทําตลาดแบบจํานวนมาก (Mass 
market) เพราะสะดวกในการผลิตมากกวา แตหากลูกคาตองการสินคาแบบเฉพาะกลุม (Niche 
market) ท่ีมีปริมาณมากในระดับหนึ่ง และใหราคาสินคาเพ่ิมข้ึนจากราคาปกติผูประกอบการก็ยินดี  
ท่ีจะผลิตสินคาให 

๓.๘.๙ ตลาดปจจุบันและเปาหมายในอนาคต 
ผลการสํารวจตลาดปจจุบันของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลน

จากผลไม ท้ัง ๕ โรงงาน พบวา ผูประกอบการสวนใหญจํานวน ๔ โรงงาน คิดเปนรอยละ ๘๐       
ทําตลาด ท้ังในประเทศและสงสินคาจําหนายในตางประเทศ สวนผูประกอบการอีก ๑ โรงงาน มี   
การผลิตเพ่ือสงจําหนายเฉพาะในตางประเทศ ดังแสดงในภาพท่ี ๓ โดยตลาดตางประเทศ             
ท่ีผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมสงสินคาเขาไปจําหนาย มีดังนี้ 

ตลาดยุโรปตะวันออก โดยสงเขาประเทศอังกฤษ ฝรั่งเศส เยอรมนี เนเธอรแลนด
และประเทศแถบสแกนดิเนเวีย สวนยุโรปตะวันตกอยูระหวางประสานงานกับประเทศโปแลนด 
ฮังการีและโรมาเนีย 

ตลาดญี่ปุน เปนตลาดหลักของสินคามังคุดและทุเรียน 
ตลาดสหรัฐอเมริกา เปนตลาดท่ีตองการสินคาไมหลากหลาย แตเปนตลาดท่ี

ตองการสินคาปริมาณมาก 
ตลาดอ่ืนๆ ไดแก ตลาดตะวันออกกลาง ออสเตรเลีย ฮองกงและจีน (ตลาดสินคา

มังคุด) เกาหลีใต มาเลเซีย บรูไน และตลาดอาเซียน 
สําหรับตลาดตางประเทศท่ีเปนเปาหมายในอนาคตพบวา มีผูประกอบการ ๔ 

โรงงาน คิดเปนรอยละ ๘๕ ท่ีตองการขยายตลาดไปยังตลาดใหม เชน ตะวันออกกลาง เนื่องจากมี
แนวโนมเติบโตท่ีดีและเปนตลาดท่ีนาสนใจ ตลาดสหภาพยุโรปและออสเตรเลีย สวนผูประกอบการอีก 
๑ โรงงาน ยังไมมีนโยบายเจาะตลาดใหม เนื่องจากกําลังการผลิตปจจุบัน ยังไมเพียงพอตอ       
ความตองการของลูกคาท่ีมีในปจจุบัน 



๒๕ 

 
ภาพท่ี ๓ ตลาดปจจุบันของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม 

 
๓.๘.๑๐ ชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการสํารวจชองทางการจัดจําหนายของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียว
ทานเลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวา มีผูประกอบการจํานวน ๒ โรงงาน คิดเปนรอยละ ๔๐ ท่ีมี
ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑโดยจําหนายผานตัวแทนจําหนาย และมีผูประกอบการ ๑ โรงงาน 
มีการจําหนายผลิตภัณฑโดยจําหนายผานตัวแทนและจําหนายตรงถึงผูบริโภค และมีผูประกอบการ  
๑ โรงงานท่ีจําหนายผานผูคาปลีกท้ังหมด นอกจากนั้นมีผูประกอบการ ๑ โรงงาน ท่ีมีการจําหนาย
ผานตัวแทนและจําหนายผานผูคาสง โดยสงจําหนายในหางสรรพสินคาในประเทศ ท่ีมีกลุมลูกคาเปน
ตลาดบนและเปนชาวตางชาติ เชน สยามพารากอน อิเซตัน และสงจําหนาย ตามรานคาในสนามบิน 

๓.๘.๑๑ ขอมูลดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
๓.๘.๑๑.๑ เทคโนโลยีท่ีผูประกอบการใชในการผลิต  

ผลการสํารวจผูประกอบการกลุมผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลน
จากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวา เทคโนโลยีท่ีใชในการผลิต มีดังนี้ 

๑) เทคโนโลยีการทําแหง ไดแก เครื่องอบแหงแบบใชลมรอน (Air 
Dryer) และเครื่องอบแหงแบบ Freeze Dryer และเครื่องอบแหงแบบ Vacuum Freeze Dryer 
(VFD) สําหรับใชในการผลิตผลไมอบกรอบจําพวกมังคุดและทุเรียน 

๒) เทคโนโลยีการใชความรอน ไดแก  เครื่องทอดสุญญากาศ 
(Vacuum Fryer) เครื่องทอดแบบน้ํามันลึก (Deep Fryer) โดยผลิตภัณฑท่ีมีปริมาณแปงสูงจะทอด
แบบ Deep fried เชน กลวยหอม มัน เผือก ทุเรียน สวนผลิตภัณฑผลไมเมืองรอน เชน ขนุน มะมวง 
สับปะรด ลําไย มะละกอ จะใชวิธีการทอดภายใตสภาวะสุญญากาศ (Vacuum Fried) 

๓.๘.๑๑.๒ แหลงท่ีมาของเทคโนโลยี 
ผลการสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจาก

ผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวามีผูประกอบการ ๒ โรงงาน ท่ีใชเทคโนโลยีและเครื่องจักรท่ีซ้ือจัดหาจาก  
ในประเทศ มีผูประกอบการ ๒ โรงงานท่ีใชเทคโนโลยีและเครื่องจักรท่ีซ้ือและจัดหาจากท้ัง           



๒๖ 

ในประเทศและตางประเทศ และมีผูประกอบการ ๑ โรงงานใชเปนเทคโนโลยีและเครื่องจักรท่ีซ้ือ   
และจัดหาจากตางประเทศ ดังแสดงในตาราง ๙13

๑๐ 
โดยเทคโนโลยีและเครื่องจักรท่ีผูประกอบการท่ีทําการสํารวจนําเขา

จากตางประเทศ ไดแก เครื่องอบแหงแบบใชลมรอน (Air Dryer) เครื่องอบแหงแบบ Freeze Dryer 
และเครื่องอบแหงแบบ Vacuum Freeze Dryer (VFD) สําหรับเทคโนโลยีและเครื่องจักร             
ท่ีผูประกอบการซ้ือ จัดหาจากในประเทศไดแก เครื่องทอดสุญญากาศ (Vacuum Fryer) และเครื่อง
ทอดแบบน้ํามันลึก (Deep fryer) แตท้ังนี้ชิ้นสวน Vacuum pump จะมีการนําเขาจากเยอรมนีและ
นํามาประกอบ ในประเทศไทย เนื่องจากชิ้นสวนท่ีผลิตในไทยประสิทธิภาพยังไมเทาเทียมกับท่ีผลิตใน
ตางประเทศ 

สําหรับเครื่องจักรท่ีผลิตในประเทศและตางประเทศนั้น ผูประกอบการ
มีความเห็นวาในภาพรวมของไทยไมดอยไปกวาของตางประเทศ ดังนั้น ผูประกอบการบางรายจึง
เลือกซ้ือเครื่องจักรท่ีผลิตในประเทศ ท่ีเนนการบํารุงรักษางาย หากเกิดปญหาข้ึนสามารถขอความ
ชวยเหลือจากบริษัทท่ีจําหนายไดเร็วไมยุงยากท่ีจะตองติดตอชางจากตางประเทศมาแกไขปญหาให 
โดยปจจุบันบริษัทมีชางประจําท่ีเปนผูดูแลรักษาเครื่องจักรให และมีชางเทคนิคจากบริษัทผูจัดหาและ
ตัวแทนจําหนาย (Suppliers) มาดูแลและแกไขปญหาใหดวย 

 
ตารางท่ี ๙ แหลงท่ีมาของเทคโนโลยีของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม 
 

ผูประกอบการ 
รายท่ี 

ซ้ือ และจัดหา 
จากในประเทศ 

ซ้ือ และจัดหาจาก 
ตางประเทศ 

พัฒนาข้ึนเอง 
ในองคกร 

๑ √ √ - 
๒ - √ - 
๓ √ - - 
๔ √ - - 
๕ √ √ - 

ท่ีมา: กลุมพัฒนาเทคโนโลยีการเผยแพร สํานักพัฒนาการถายทอดเทคโนโลยี 
 

๓.๘.๑๑.๓ การลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาเพ่ือเพ่ิมความสามารถทางเทคโนโลยี 
ผลการสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจาก

ผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวา ผูประกอบการสวนใหญ ๓ โรงงาน คิดเปนรอยละ ๖๐ มีการลงทุนดาน 
การวิจัยและพัฒนา เพ่ือเพ่ิมความสามารถทางเทคโนโลยี โดยเปนการลงทุนในการซ้ือเครื่องจักร และ
เทคโนโลยีสําหรับการผลิตผลิตภัณฑใหมๆ และมีผูประกอบการ ๒ โรงงาน ท่ีไมมีการลงทุนการวิจัย
และพัฒนาเพ่ือเพ่ิมความสามารถทางเทคโนโลยี 

                                                 
๑๐ กลุมพัฒนาเทคโนโลยีและการเผยแพร สํานักพัฒนาการถายทอดเทคโนโลย.ี มาตรฐานความปลอดภัย: เสนทาง
อาหารไทยสูครัวโลก 



๒๗ 

๓.๘.๑๑.๔ รูปแบบการลงทุนดานการวิจัยและพัฒนา 
ผลการสํ ารวจรูปแบบการลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาของ

ผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท้ัง ๕ โรงงาน พบวามีผูประกอบการ       
๑ โรงงาน ท่ีมีการลงทุน ดานการวิจัยและพัฒนาโดยมีสวนวิจัยและพัฒนาเปนของตนเอง มีการจาง
วิจัย โดยวาจางบริษัท ในเครือในการทําวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ และผลักดันใหเกิดการผลิต
ผลิตภัณฑใหมๆ รวมท้ังมีการเขารวมโครงการกับมหาวิทยาลัยศิลปากรในการทําคลัสเตอรพืชผัก     
ท่ีรวมมือกันสงเสริม ใหเกษตรกรลดการใชยาฆาแมลง โดยกําหนดใหเกษตรกรท่ีเขารวมโครงการมี
การทํา Contract Farming กับผูประกอบการท่ีรับซ้ือวัตถุดิบท่ีตองการเขาโรงงาน นอกจากนั้นมี
ผูประกอบการ ๑ โรงงาน ท่ีมีการลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาโดยมีสวนวิจัยและพัฒนาเปนของ
ตนเอง และมีการรวมวิจัยกับมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (วิทยาเขตศรีราชา) และมหาวิทยาลัยมหิดล 
(วิทยาเขตกาญจนบุรี) ซ่ึงสวนใหญเปนงานวิจัยในดานการพัฒนาการเก็บรักษาผลิตภัณฑ โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑจากผลไมเมืองรอน นอกจากนั้นมีผูประกอบการบางรายไมเนนการรวมวิจัยและพัฒนา
รวมกับสถาบันการศึกษาเพราะมีนโยบายการรักษาความลับ14

๑๑ 
๓.๘.๑๑.๕ กิจกรรมหลักดานการวิจัยและพัฒนา 

กิจกรรมหลังทางดานการวิจัยและพัฒนาของผูประกอบการผลิตภัณฑ
อาหาร ขบเค้ียวทานเลนจากผลไม สวนใหญเปนการคิดคนและพัฒนาผลิตภัณฑใหมโดยเนนท่ี     
การ ปรับรสชาติ รูปรางและลักษณะของผลิตภัณฑ เชน ทุเรียนทอดกรอบรสตมยํา รองลงมาไดแก 
การปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑเดิม การพัฒนาบรรจุภัณฑเ พ่ือให เหมาะสมกับการสงออก           
การปรับปรุง/พัฒนาระบบการจัดการของเสีย ท้ังนี้ ผูประกอบการสวนใหญมีแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมๆ จาก 

๑) ลูกคาตะวันออกกลางแจงความตองการมาเปนผูประกอบการ 
หลังจากนั้นทีมวิจัยและพัฒนาของบริษัทจะเริ่มพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยหากเปนลูกคาตางประเทศ
สวนใหญ จะเดินทางมาพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับบริษัทในประเทศไทย เชน วานหางจระเขแหงจะผลิต 
สงลูกคาซ่ึงลูกคาจะนําไปใชเปนสวนผสมของ Snack Bar 

๒) ทีมวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัทจะดําเนินการสืบคน 
(Searching) ขอมูลและจัดหาแหลงท่ีมาของเทคโนโลยี รวมถึงสวนผสม (Ingredients) ตางๆ ท่ีใช
เพ่ิมคุณคาและมูลคาของผลิตภัณฑอาหารจากท้ังในประเทศและตางประเทศ เพ่ือนํามาใชเปน
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมรวมกับพนักงานท่ีอยูในสายการผลิต 

๓.๘.๑๒ จํานวนผลิตภัณฑใหม 
ผลการสํารวจผูประกอบการท้ัง ๕ โรงงาน พบวามีผูประกอบการผลิตภัณฑอาหาร 

ขบเค้ียวทานเลนจากผลไม ๒ โรงงาน ท่ีมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกจําหนายในตลาดประมาณ   
๑-๒ ผลิตภัณฑตอป และมีผูประกอบการ ๑ โรงงาน มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกจําหนาย        
ในตลาด ๔ ผลิตภัณฑตอป สวนผูประกอบการอีก ๑ โรงงาน มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ 
ออกจําหนายในทองตลาดประมาณ ๑๐ ผลิตภัณฑตอป นอกจากนั้นมีผูประกอบการ ๑ รายท่ีมีการ

                                                 
๑๑ อางแลว 



๒๘ 

พัฒนาผลิตภัณฑใหมออกจําหนายตลาดแตไมเปดเผยวามีจํานวนเทาใด ดังแสดงในตารางท่ี ๑๐ 
สําหรับผลิตภัณฑท่ีนาสนใจท่ีผูประกอบการพัฒนาเพ่ือจําหนายออกสูทองตลาดไดแก เงาะ และ   
แคนตาลูปทอดกรอบดวยระบบสุญญากาศ 

 
ตารางท่ี ๑๐ จํานวนผลิตภัณฑใหมของผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไม 
 

กลุมอุตสาหกรรม 
จํานวนผลิตภัณฑใหมท่ีผูประกอบการผลิต/ป (ผลิตภัณฑ) 

๑ – ๓ ๔ – ๖ ๑๐ มากกวา ๑๐ มี (ไมระบุ) ไมมี 
ผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบ
เค้ียวทานเลนจากผลไม 

๒ ๑ - - ๑ - 

 
๓.๘.๑๓ จํานวนทรัพยสินทางปญญา 

ผลการสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท้ัง        
๕ โรงงาน พบวามีผูประกอบการ ๒ โรงงานท่ีมีการจดทะเบียนในการคุมครองทรัพยสินทางปญญา 
ไดแก การจดสิทธิบัตรท่ีไดรับการคุมครองแลว ๑ โรงงาน และมีผูประกอบการ ๑ โรงงานท่ีจด      
อนุสิทธิบัตรท่ีไดรับการรับรองแลว ๕-๖ ฉบับ สวนผูประกอบการท่ีเหลืออีก ๓ ราย ไมมีการ         
จดทะเบียนในการคุมครองทรัพยสินทางปญญา 

๓.๘.๑๔ ปญหาและอุปสรรค 
ผูศึกษาไดพบปญหาและอุปสรรคในการดําเนินกิจการท่ีผูประกอบการผลิตภัณฑ

อาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท่ีทําการสํารวจขอมูลท้ัง ๕ โรงงาน ตองการปรับปรุงและแกไข
สําหรับการผลิตสินคาในปจจุบัน ดังนี้ 

๑) ปญหาดานสารเคมีตกคางในวัตถุดิบผัก ผลไมสดท่ีรับซ้ือจากเกษตรกรใน
ประเทศ ซ่ึงเปนวัตถุดิบตั้งตนมีปริมาณยาฆาแมลงตกคางสูง ซ่ึงหากผานเขากระบวนการผลิตใหเปน
ผักผลไมอบแหงแลวปริมาณยาฆาแมลงท่ียังคงอยูในผลิตภัณฑผลิตเสร็จจะยิ่งมีปริมาณสูงมากข้ึน  

๒) การขาดแคลนวัตถุดิบในการปอนการผลิตท่ีใชวัตถุดิบเหมือนกัน เนื่องจาก    
มีการแขงขันระหวางกลุมอุตสาหกรรมแปรรูปผลไม 

๓) วัตถุดิบท่ีใชเปนสินคาเกษตรท่ีออกตามฤดูกาล ทําใหไมสามารถผลิตสินคาสง
ใหลูกคาไดตลอดป 

๔) วัตถุดิบในการผลิต ราคามีการเปลี่ยนแปลงไมสามารถคาดการณได 
๕) การลดตนทุนในกระบวนการผลิต เนื่องจากการพบปญหาสารเคมีตกคาง และ 

ยาฆาแมลงตกคางสูง ทําใหบริษัทตองสงวัตถุดิบ ผลิตภัณฑผลิตเสร็จสงตรวจวิเคราะหเพ่ิมข้ึน     
สงผลใหมีตนทุนการผลิตเพ่ิมข้ึนปละหลายแสนบาท 

๖) การจัดการของเสียท่ีเกิดจากการผลิต 
๗) เครื่องจักรและอุปกรณยังลาหลังเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศท่ีพัฒนาแลว    

แตไมมีเงินลงทุนซ้ือเครื่องจักรท่ีทันสมัยได 



๒๙ 

๘) การลดตนทุนในกระบวนการผลิต โดยการดําเนินโครงการลดพลังงานการ    
ใชไฟฟา 

สวนอุปสรรคสําคัญของการดําเนินกิจการ มีดังนี้ 
๑) สภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันท่ีไมเก้ือหนุน 
๒) ขาดความรูในดานเทคโนโลยี หรือเทคนิคการผลิต 
๓) ขาดความรูใหมๆ ท่ีจะนํามาใชในการพัฒนาคนงาน และไมไดรับการสนับสนุน 

ในดานการอบรมและพัฒนาบุคลากร 
๔) ขาดความรูดานการตลาด โดยเฉพาะขาดบุคลากรท่ีมีความรู 
๕) ไมสามารถออกบูธในงานแสดงสินคาในตางประเทศไดเทาท่ีควร เนื่องจาก     

มีคาใชจายสูง 
๖) การถูกสินคาจากประเทศเวียดนามและจีนแยงสวนแบงตลาดเนื่องจากสินคา

ของไทยมีราคาสูงกวา 
ท้ังนี้ ความชวยเหลือท่ีผูประกอบการตองการจากภาครัฐ หรือจากสถาบันท่ี        

มีบทบาทหนาท่ีในการสนับสนุนภาคเอกชน มีดังนี้ 
๑) ความรูและขอมูลการวิจัยเก่ียวกับการยืดอายุการเก็บผลิตภัณฑ ผัก ผลไม

อบแหงเนื่องจากปจจุบันผลิตภัณฑผลไมอบแหงมีอายุการเก็บเพียง ๑ ปเทานั้น 
๒) การวิจัยและพัฒนาเก่ียวกับการเก็บรักษาผลไมสด 
๓) โครงการสงเสริมการสงออกจากภาครัฐ ในลักษณะการประชาสัมพันธสินคา

อาหารจากประเทศไทยใหเปนท่ีรูจักในตางแดนมากข้ึน และมีความตอเนื่องในระยะยาว 
๔) การสนับสนุนงบประมาณดานเครื่องจักรใหแกผูประกอบการ แทนท่ีจะไป

สนับสนุนใหกับกลุมผลิตสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) 
๕) การออกงานแสดงสินคาในตางประเทศ กรมสงเสริมการสงออกควรมีการ

สนับสนุน ในดานการจัดแสดงสินคาหรืองบประมาณใหมากกวานี้ เนื่องจากปจจุบันงานแสดงสินคา
ระดับโลกไดรับการสนับสนุนจากกรมสงเสริมการสงออกนอยมาก ทําใหผูประกอบการรายเล็กๆ     
ไมสามารถขยายตลาดสูตางประเทศได 

๖) ความชวยเหลือในดานคาใชจายท่ีใชในการตรวจวิเคราะหตัวอยาง 
๗) การเจรจาเพ่ือใหบางประเทศลดการกีดกันทางการคา 

  
๓.๙ แนวความคิดเกี่ยวกับ “การสรางคุณคา” ใหกับผลิตภัณฑอาหารของไทยและผลิตภัณฑของ

ผูประกอบการ 
ผูศึกษาไดสํารวจผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารขบเค้ียวทานเลนจากผลไมท้ัง ๔ โรงงาน 

พบวาผูประกอบการมีแนวคิดเก่ียวกับการสรางคุณคาของสินคา สามารถสรุปไดดังนี้ 
๓.๙.๑  ผลักดันใหมีการสกัดสารท่ีมีคุณคา (Active ingredients) ในผลไมของไทยมาใช

ประโยชนในการผลิตเปนผลิตภัณฑท่ีมีความแตกตาง 
๓.๙.๒ ใสแนวคิดหรือสรางกระบวนการใหผลิตภัณฑมีความสดใหมจากธรรมชาติ 

ใกลเคียงผลไมสดรอยเปอรเซ็นต (Back to Natural) 



๓๐ 

๓.๙.๓ การผลิตและจําหนายผลิตภัณฑใหมๆ ทุกปโดยคํานึงถึงมาตรฐานความปลอดภัย 
ปจจัยการตลาดและราคาท่ีเหมาะสม 

๓.๙.๔ ใหความรูแกลูกคาเรื่องผลไมเมืองรอน (Tropical Fruit) วามีคุณภาพแตกตางจาก
สินคาของประเทศจีน และเวียดนามอยางไร 

๓.๙.๕ ประชาสัมพันธผลิตภัณฑของไทยโดยเนนการนําจุดเดนของผลไมไทย คือ รสชาติท่ี
ดีควบคูไปกับความพิถีพิถันในการคัดเลือกวัตถุดิบจนไดผลิตภัณฑสุดทายท่ีดีกวา 

๓.๙.๖ การรวมมือกับผูประกอบการท่ีผลิตกะทิผงและนํากะทิผงมาเคลือบท่ีผิวของ
ผลิตภัณฑกลวยทอดกรอบสุญญากาศ ทําใหไดรสชาติท่ีคลายคลึงกับกลวยบวชชี และหากเติมน้ํารอน
ลงไปก็จะเปนกลวยบวชชีรับประทานไดทันที 

 
๓.๑๐ วิเคราะหสถานการณการแขงขันในตลาดโลกและศักยภาพ SMEs อาหารแปรรูป 

ปจจัยและแนวโนมท่ีมีผลตอทิศทางการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป       
มีสาเหตุจากปจจัยภายในและปจจัยภายนอกประเทศ จากการเปลี่ยนแปลงประชากรศาสตร ภาวะ
โลกรอนและการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศโลก พฤติกรรมและแนวโนมความตองการ ของ
ผูบริโภค การรวมกลุมทางเศรษฐกิจและการเปลี่ยนแปลงมิติทางการคา การเปลี่ยนพืชอาหารเปนพืช
พลังงาน ความกาวหนาทางเทคโนโลยีและนวัตกรรม แนวโนมตลาดอาหารฮาลาล แนวโนมตลาด
อาหารเพ่ือสุขภาพ และอาหารดัดแปลงพันธุกรรม โดยสามารถจําแนกไดดังนี้ 

๓.๑๐.๑ การเปล่ียนแปลงประชากรศาสตร  
ท้ังในดานการเพ่ิมข้ึน ลดลง การกระจายตัวการยายถ่ิน ตลอดจนองคประกอบ

ของประชากร เชน เพศ อายุ เชื้อชาติ ศาสนา สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา เศรษฐกิจ ลวนเปน
ปจจัยท่ีมีสวนอยางสําคัญตอทิศทางการเปลี่ยนแปลงของอาหารแปรรูปท้ังทางดานการผลิตและ    
การบริโภค 

ดานการผลิต ทิศทางการเปลี่ยนแปลงของอาหารแปรรูปจะมุงไปในเชิงตอบสนอง
ตอความตองการของผูบริโภคมากข้ึน และการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตเพ่ือเพ่ิมปริมาณและคุณภาพ 

ดานการบริโภค การเปลี่ยนแปลงประชากรศาสตรมีผลตอความตองการรูปแบบ
ของอาหาร ปริมาณ และคุณภาพท่ีแตกตางกัน เชน ผูบริโภคท่ีมีรายไดตอหัวสูงข้ึนตองการอาหาร
ระดับพรีเม่ียม การเพ่ิมข้ึนของจํานวนผูสูงอายุตองการอาหารท่ีดูแลสุขภาพ การขยายตัวของชุมชน
เมืองตองการอาหารพรอมรับประทาน ระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึนตองการอาหารท่ีมีคุณภาพ การเพ่ิมข้ึน
ของจํานวนประชากรทําใหมีความตองการปริมาณอาหารเพ่ิมมากข้ึน 

การรับรูและคาดการณในประเด็นเหลานี้สามารถใชในการวางแผนท้ังในระดับ
นโยบายท่ีจะใชในการสงเสริมอุตสาหกรรมอาหาร การลงทุน การขยายตลาด รวมถึงสามารถมองเห็น
หรือคาดการณทิศทาง พฤติกรรม และความตองการของผูบริโภค จากหนังสือเรื่อง “The Future of 
Food” How we will eat and drink tasty healthy and sustainable Food in the ๒๑th 
Century โดย Adjiedj Bakas ไดเสนอถึงปจจัยท่ีทําใหจํานวนประชากรโลกเปลี่ยนแปลง รวมท้ัง
คาดการณแนวโนมการเพ่ิมของประชากรโลกในอนาคตและผลกระทบ สรุปไดดังนี้ การขยายตัวของ
ประชากรโลกมิไดมาจากปจจัยจากอัตราการเกิดเทานั้น แตปจจัยคือการท่ีมีผูสูงอายุมากข้ึน เนื่องจาก



๓๑ 

การท่ีบริโภคอาหารท่ีมีประโยชนและการแพทยกาวหนามากข้ึนการเพ่ิมข้ึนของประชากรนําไปสูความ
กดดันท่ีเพ่ิมข้ึนในเรื่องการบริโภคอาหารโลก 

๓.๑๐.๒  ภาวะโลกรอนและการเปล่ียนแปลงของสภาพภูมิอากาศโลก 
การขยายตัวของระบบเศรษฐกิจโลกกระตุนใหเกิดการบริโภคและการผลิตอยาง

ขนานใหญและนํามาซ่ึงภาวะโลกรอน จากการศึกษาของคณะกรรมการศึกษาการเปลี่ยนแปลงสภาพ
อากาศโลกระหวางประเทศ คาดการณวา อีกไมถึง ๒๐ ปขางหนา พ้ืนท่ีเกษตรกรรมในจีน อินเดีย 
เอเชียกลางและอเมริกาจะกลายเปนพ้ืนท่ีแหงแลง สงผลกระทบตอการเจริญเติบโตของพืช         
การแปรปรวนของภูมิอากาศสงผลใหเกิดภัยพิบัติตางๆ และมีผลชัดเจนตอราคาอาหารของโลก ซ่ึงมี
แนวโนมสูงข้ึน และกอใหเกิดวิกฤตการอาหารโลก  

ดังนั้น แนวทางการผลิตอาหารในอนาคตจึงมุงเนนไปสูเศรษฐกิจท่ีใหความสําคัญ
ตอความรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอมมากข้ึน เนนผลิตภัณฑท่ีเปนธรรมชาติ ผลิตภัณฑ สีเขียว 
เนนการผลิตท่ีควบคุมตั้งแตวัตถุดิบ เพ่ิมการสรรหาในทองถ่ิน เพ่ือลดการปลอย กาซ เรือนกระจก  
ลดการใชบรรจุภัณฑ เนนการสรางสังคมและอุตสาหกรรมท่ีมีปริมาณการปลอยคารบอนต่ํา (Low 
Carbon society) อุตสาหกรรมท่ีดูแลสิ่งแวดลอม (Green Industry)  

๓.๑๐.๓  ความปลอดภัยของอาหารและมาตรฐานตางๆ ในไทยและตางประเทศ 
ผูประกอบการตองใหความสําคัญและพัฒนาการผลิตใหไดมาตรฐานและ

สอดคลองกับมาตรฐานระดับสากลตามท่ีกําหนดโดยองคการการคาโลกและองคการดานอาหาร
ระหวางประเทศ เพ่ือใหไดรับการยอมรับจากผูบริโภค และเพ่ือเพ่ิมความสามารถในการแขงขันใหกับ
ผูประกอบการ 

โดยเฉพาะในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส อาหารจะตองไดรับอนุมัติตามบัญญัติศาสนา
อิสลามใหมุสลิมบริโภค (HALAL) ดังนั้น SMEs ไทยท่ีตองการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตสจึงตอง
ทําตามกําหนดของศาสนาอิสลาม และไดรับการรับรองการเปนอาหารฮาลาล จากสํานักงาน
คณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย 

๓.๑๐.๔ การรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
 จุดมุงหมายหลักของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน คือการนําอาเซียนไปสูการเปน

ตลาดและฐานการผลิตรวมกัน (Single Market and Production Base) ซ่ึงหมายถึงการทําใหเกิด 
การเคลื่อนยายอยางเสรีใน ๕ สาขา ประกอบดวยสินคา บริการ การลงทุน แรงงานฝมือ และเงินทุน 
ซ่ึงมีผลกระทบท้ังทางตรงและทางออมกับอุตสาหกรรมตางๆ สินคาสงออกหลายรายการของไทย
ไดเปรียบคูแขงในอาเซียน ขณะท่ีสินคาบางรายการตองปรับตัวเพ่ือรับมือกับการแขงขันท่ีรุนแรงข้ึน  

แนวทางการปรับตัวของสินคาอุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร ไทยยังมีความไดเปรียบ
ประเทศเพ่ือนบาน แตควรมุงเนนการแขงขันดานคุณภาพแทนการแขงขันดานราคา โดยใชความคิด
สรางสรรคและนวัตกรรม (Creativity and Innovation) ผลิตสินคาใหสอดคลองกับความตองการ
ของผูบริโภคและสังคมท่ีเปลี่ยนไป ใชประโยชนจากการนําเขาวัตถุดิบบางรายการท่ีมีราคาถูกลง 
ขยายตลาดเชิง mass และ niche market เขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ขยายการลงทุนหรือ
ยายฐานการผลิตเพ่ือลดตนทุนการผลิต สรางตราสินคา สรางเครือขายพันธมิตร หรือรวมกลุมคลัสเตอร 

จากการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญระดับบริหารของสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาด



๓๒ 

กลางและขนาดยอม จํานวน ๑๐ คน เม่ือวันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๕๖ เก่ียวกับการแขงขันของ SMEs 
ไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ดังแสดงในตารางท่ี ๑๑ สรุปผลไดดังนี้  

 
ตารางท่ี ๑๑ การแขงขันของ SMEs ไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในการเจาะตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
 

ความคิดเห็น จํานวนคน รอยละ 
สมควรแขงขัน ๘ ๘๐ 

ไมสมควรแขงขัน ๒ ๒๐ 
ท่ีมา: การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญระดับบริหารของสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดยอม
จํานวน ๑๐ คน 

 
๓.๑๐.๕ ปญหาและอุปสรรค 

๓.๑๐.๕.๑ ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดจากผูประกอบการไทย 
การเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณและการจัดประชุมกลุมยอย

ผูประกอบการไทย จัดข้ึนท่ีสถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงอาบูดาบี เม่ือวันท่ี ๑๓ มีนาคม ๒๕๕๖     
ในทัศนะเก่ียวกับการเจาะตลาดสหรัฐเอมิเรตส ไดประเด็นปญหาอุปสรรค ดังนี้ 

๑)  ตนทุนของผูประกอบการ SMEs ไทยท่ีสูงข้ึน เม่ือเปรียบเทียบกับ
คูแขงขันอยางจีนหรือเวียดนามสงผลใหสินคาอาหารแปรรูปของไทยท่ีเคยมีศักยภาพและสามารถ
สงออกไปจําหนายในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสเริ่มหมดไป 

๒)  การดําเนินธุรกิจในเชิงรับมากกวาเชิงรุก โดยรอใหผูนําเขาติดตอ
สั่งซ้ือสินคา หรือแจงความจํานงวาตองการสินคาในรูปแบบไหนแทนการคิดคนหรือผลิตสินคาใหตรง
ความตองการของตลาดนั้นๆ 

๓)  ความพรอมของผูประกอบการไทยท่ียังมีจํากัด 
๔)  การกําหนดสถานภาพสินคาท่ีไมชัดเจน สินคาท่ีผลิตข้ึนมิได

กําหนดใหชัดเจนวาตองการเนนท่ีคุณภาพหรือท่ีราคาสินคา ในขณะท่ีคูแขงขันอยางจีนจะให
ความสําคัญกับราคาสินคาท่ีถูก สวนสินคาท่ีผลิตจากประเทศท่ีพัฒนาแลวจะเนนท่ีคุณภาพและ    
การสรางตรายี่หอใหเปนท่ียอมรับ 

๕)  ผูประกอบการ SMEs อาหารแปรรูปไมสามารถแบกรับคาใชจาย
ในสวนท่ีเก่ียวกับการไปออกรานแสดงสินคาในตางประเทศได แมวารัฐบาลไทยไดสนับสนุนคาใชจาย
บางสวน ก็ตาม 

๓.๑๐.๕.๒  ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดจากระบบการบริหารงานของผูประกอบการ
ชาติอ่ืนๆ 

ความไมเปนระบบในการดําเนินธุรกิจของกลุมชนชาติเอเชียใต แมวา
เจาของธุรกิจ จะเปนชาวอาหรับ แตการบริหารงานท่ีเกิดข้ึนสวนใหญอยูในการดําเนินการบริหารของ
ชนชาติเอเชียใต ท่ีมีแนวคิดในการดําเนินธุรกิจแตกตางไปจากผูประกอบการในกลุมทวีปอเมริกา 
ยุโรปหรือญี่ปุน ซ่ึงแนวทางสําคัญท่ี SMEs ไทยควรไดรับคําแนะนําคือ การเขาใจถึงวัฒนธรรมของ   



๓๓ 

คูคาและการผูกมิตรเปนสิ่งแรกท่ีควรกระทํากอนท่ีจะไดมีการเจรจาธุรกิจ 
๓.๑๐.๕.๓  ปญหาและอุปสรรคอ่ืนๆ 

ตราฮาลาลของไทยยังไมเปนท่ียอมรับในระบบสากล ทําใหผูสงออก
ตองหันไปพ่ึงพิงการออกใบอนุญาตของประเทศอ่ืนๆ เชน มาเลเซีย ทําใหมีคาใชจายท่ีซํ้าซอน 
 
๓.๑๑ การวิเคราะหสถานการณอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปดวยทฤษฎี SWOT Analysis 

ผูศึกษาจะใชแนวความคิด SWOT Analysis เชิงพรรณนาโวหาร เพ่ือวิเคราะหสถานการณ
อุตสาหกรรมอาหารแปรรูปท้ังปจจัยภายในและภายนอก โดยวิเคราะหไดจากจุดแข็ง จุดออน โอกาส 
และอุปสรรค เพ่ือประเมินศักยภาพ ความสามารถ ทิศทาง และแนวโนมการพัฒนา เพ่ือใชเปนขอมูล
ในการกําหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสนับสนุนการพัฒนาผูประกอบการของอุตสาหกรรม
อาหารแปรรูปใหสามารถแขงขันไดท้ังในภาวะปจจุบัน และเตรียมพรอมสําหรับการแขงขันใน    
ระดับสากล ดังนี้ 

๓.๑๑.๑ จุดแข็ง 
๑) ประเทศไทยมีความอุดมสมบูรณของทรัพยากรท้ังสภาพภูมิประเทศ 

ภูมิอากาศ ท่ีเหมาะสม สามารถเปนแหลงผลิตและสงออกสินคาทางการเกษตรท่ีมีคุณภาพ         
และปริมาณมากเปนอันดับตนของโลก รวมท้ังสามารถผลิตวัตถุดิบและสินคาไดหลากหลายชนิดและ
ตลอดป 

๒) ประเทศไทยมีความพรอม ประสบการณ และความชํานาญ ตลอดจนการ
พัฒนาเทคโนโลยีการเกษตรและแปรรูปสินคาเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดสหรัฐอาหรับ   
เอมิเรตสไดอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะการผลิตสินคาอาหารแปรรูปท่ีมีมาตรฐานและความปลอดภัย   
ซ่ึงไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศคูแขง เชน อินโดนีเซีย มาเลเซีย อินเดีย และเวียดนาม ท่ีมีสินคา
สงออกสวนใหญคือสินคาเกษตรและแปรรูปอยางงาย 

๓) สินคาเกษตรของไทย โดยเฉพาะสินคาอาหารแปรรูปเปนท่ีนิยมท่ัวโลก จึงทํา
ใหมีแนวโนมการเติบโตเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง และคาดวาจะมีมูลคาการสงออกถึง ๑ ลานลานบาท   
ในป ๒๕๕๖ และอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปยังมีการจางงานมากเปนอันดับหนึ่งของอุตสาหกรรม
ท้ังหมด โดยในป ๒๕๕๔ มีการจางงานกวา ๘๗๐,๐๐๐ คน15

๑๒ 
๔) อุตสาหกรรมอาหารเปนกลุมอุตสาหกรรมท่ีรัฐบาลใหการสนับสนุนเปนอันดับ

ตนๆ สงผลใหมูลคาการสงออกในสวนของอุตสาหกรรมอาหารของไทยสูงถึงปละหลายแสนลานบาท 
และยังมีแนวโนมท่ีจะเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง รัฐบาลสนับสนุนใหไทยเปน “ครัวของโลก” รวมท้ัง
สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ไดกําหนดใหอุตสาหกรรมอาหารเปนอุตสาหกรรม
หลักท่ีจะตองใหการสงเสริม มีการใหสิทธิประโยชนท่ีเหมาะสมและสอดรับกับสถานการณความ
ตองการของนักลงทุน และเนนการพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานท่ีเอ้ืออํานวยกับการลงทุนท้ังในดานของ
สาธารณูปโภคและพ้ืนฐานทางเทคโนโลยี 

๕) ประเทศไทยมีสวนแบงตลาดโลกในอุตสาหกรรมอาหารประมาณรอยละ 

                                                 
๑๒ สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม, ครัวไทยสูครัวโลก, (กรุงเทพฯ: สถาบันอาหาร, ๒๕๕๔), หนา ๕๒. 



๓๔ 

๒.๖๒ และเปนผูสงออกอาหารในสหรัฐอาหรับเอมิเรตสรองจากกลุมประเทศสหภาพยุโรป 
สหรัฐอเมริกา บราซิล จีน แคนาดา และอารเจนตินา16

๑๓ 
๖) การผลิตอุตสาหกรรมอาหารของไทยไดรับมาตรฐานและไดรับการยอมรับ

จากผูบริโภคในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส วาเปนสินคาท่ีมีคุณภาพและมีความปลอดภัย โดยอาหารไทย 
ท่ีไดรับความนิยมจากผูบริโภคตางประเทศ จากการจัดอันดับสุดยอดอาหาร ๕๐ อันดับของโลก    
โดย CNNgo Staff มีอาหารไทย ๔ รายการท่ีไดรับความนิยม ไดแก แกงมัสม่ัน ตมยํากุง น้ําตกหมู 
และสมตํา โดยอาหารดังกลาวยังบงบอกถึงความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของคนไทย 
รวมถึงรสชาติ ความสวยงามและคุณคาท่ีชาวตางชาติยอมรับ 

๗) ไทยไดเปรียบในการผลิตอุตสาหกรรมอาหารและอาหารแปรรูป เนื่องจาก
วัตถุดิบ ท่ีใชในอุตสาหกรรมกวารอยละ ๘๐ มาจากการผลิตภายในประเทศ ทําใหตนทุนการผลิตของ
อุตสาหกรรมอาหารของไทยต่ํากวาประเทศอ่ืนๆ ท่ีตองนําเขาวัตถุดิบ  

๓.๑๑.๒ จุดออน 
๑) ประเทศไทยเริ่มสูญเสียความสามารถในการแขงขันเชิงเปรียบเทียบ 

โดยเฉพาะสินคาท่ีใชวัตถุดิบและแรงงานเขมขน เนื่องจากมีคูแขงท่ีมีความอุดมสมบูรณของทรัพยากร 
ตนทุน การผลิต และตนทุนคาแรงท่ีถูกกวาเขามาแขงขันในปริมาณท่ีมากข้ึน และราคาสินคาท่ีถูกกวา 
รวมท้ังสามารถพัฒนาสินคาไดเทาเทียมประเทศไทย เชน จีน เวียดนาม เปนตน 

๒) ทิศทางการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารมีความผันผวนคอนขางมาก 
เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมท่ีนําผลผลิตในภาคเกษตรกรรมมาแปรรูปเปนผลิตภัณฑอาหาร ตนทุน
วัตถุดิบจากผลผลิตทางการเกษตร โดยเฉลี่ยคิดเปนรอยละ ๗๐-๘๐ ของตนทุนท้ังหมด (แตกตางกัน
ไปตามอุตสาหกรรม) โดยเฉพาะการผลิตสินคาข้ันปฐมในกลุมเกษตรและอาหารแปรรูปข้ันตนจะไดรับ
ผลกระทบโดยตรงมากกวา 

๓) การเพ่ิมประสิทธิภาพใหแกปจจัยทุนและแรงงานยังไมเปนรูปธรรม 
๔) ระบบขนสงและโลจิสติกสยังไมไดรับการพัฒนาเทาท่ีควร ทําใหตนทุนการ

ขนสงของ SMEs สูง อีกท้ังยังกระจุกตัวอยูในเมืองใหญ ไมสอดคลองกับแหลงวัตถุดิบซ่ึงกระจายตัว
อยูตามแหลงเกษตรตางๆ ประกอบกับราคาน้ํามันอยูในระดับสูงตอเนื่อง สงผลใหตนทุนการผลิตเพ่ิม
สูงข้ึน โดยเฉพาะการขนสงผลผลิตหรือวัตถุดิบทางการเกษตรไปสูข้ันตอนการแปรรูป หรือสงตอไป   
สูชองทางการตลาดเพ่ือใหเขาถึงผูบริโภค และเพ่ือใหผลผลิตคงความสดใหม 

๕) ขาดการพัฒนาเทคโนโลยี นวัตกรรม และงานวิจัย เพ่ือการตอยอดและสราง
มูลคาเพ่ิมใหกับอุตสาหกรรมอาหาร รวมถึงการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต เพ่ือใหไดผลผลิต ท่ีมี
คุณภาพสูงหรือมีคุณคาเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะอยางยิ่งในอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปข้ันตน SMEs     
สวนหนึ่งยังไมสามารถทําไดดวยตนเองในบางกระบวนการผลิต เชน การอบแหง การดูดความรอน 
การแชแข็ง การบรรจุกระปอง สําหรับอุตสาหกรรมอาหารท่ีเปนแปรรูปข้ันสูง ผูประกอบการไทยตอง
นําเขาเครื่องจักรและเทคโนโลยีจากตางประเทศ จึงทําใหมีตนทุนท่ีสูง 

๖) ความไมเพียงพอของหองปฏิบัติการทางวิทยาศาสตรเพ่ือพัฒนามาตรฐาน

                                                 
๑๓ อางแลว 



๓๕ 

คุณภาพสินคาและวัตถุดิบ ทําใหเกิดการสูญเสียมูลคาการสงออก และไมสามารถรองรับตลาดท่ีมี
ขนาดใหญได 

๗) ขาดแคลนแรงงานในการผลิต ชางเทคนิค ปวช. ปวส. และบุคลากรท่ีมีความ
ชํานาญเฉพาะดาน สงผลใหประสิทธิภาพต่ํา ตองนําเขาแรงงานจากประเทศเพ่ือนบาน สงผลให      
มีตนทุนสูงท้ังทางตรงและทางออม เชน การตอทะเบียนแรงงานตางดาว และแรงงานตางดาวท่ีมีฝมือ
จะมีราคาสูง อีกท้ังบุคลากรท่ีจบการศึกษายังไมสามารถปฏิบัติงานไดจริง และเม่ือมีประสบการณสวน
ใหญจะเปลี่ยนไปทํางานกับบริษัทใหญ นอกจากนี้ การปรับข้ึนคาแรงข้ันต่ํา ๓๐๐ บาท สงผลกระทบ
ตอตนทุนในการดําเนินธุรกิจ เนื่องจากอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปมีการจางงานมากเปนอันดับหนึ่ง
ของอุตสาหกรรมท้ังหมด และสงผลใหนักลงทุนตางชาติชะลอการเขามาลงทุนในประเทศไทย หรือ
ยายฐานการผลิตไปยังประเทศอ่ืน 

๘) ผูประกอบการ SMEs ไทยมีขอจํากัดในดานความรู ความสามารถดานการ
บริหารจัดการ โดยเฉพาะความรูในการเพ่ิมผลิตภาพและประสิทธิภาพการผลิตหรือความเขาใจใน  
หวงโซ การผลิต SMEs สวนใหญตองทําหนาท่ีท้ังการบริหาร การปฏิบัติงานในกระบวนการผลิต   
และงานธุรการดวยตัวเอง จึงไมสามารถพัฒนาตอยอดความรูดานนี้ไดอยางเพียงพอ 

๓.๑๑.๓ โอกาส  
๑) ภาวะโลกรอนสงผลใหเกิดวิกฤตการอาหารโลก ผลผลิตอาหารของโลก      

ไมเพียงพอตอความตองการบริโภค และราคาผลผลิตอาหารมีการปรับตัวสูงข้ึน อยางไรก็ตาม ผลผลิต
ทางการเกษตรของไทยไดรับผลกระทบคอนขางนอยเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืน รวมท้ังสามารถฟนตัวได
อยางรวดเร็ว จึงเปนโอกาสของอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปของไทยในการสงออกไปยังประเทศท่ีไดรับ
ผลกระทบจากภาวะดังกลาว โดยเฉพาะสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซ่ึงเปนดินแดนแหงทะเลทราย        
ไมสามารถเพาะปลูกทางเกษตรกรรมได จึงสามารถเปนโอกาสของไทยในการเจาะเขาสูตลาดใหม 

๒) ความเสี่ยงจากความผันผวนทางเศรษฐกิจของประเทศตางๆ ซ่ึงมีผลเชื่อมโยง
กับประเทศใกลเคียง สงผลใหผูบริโภคของประเทศนั้นๆ มีการปรับตัวดวยการลดการบริโภคและ   
ลดการนําเขา สงผลกระทบตออุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะอาหารท่ีเนนการเพ่ิมมูลคา เชน      
เพ่ิมคุณคาดูแลสุขภาพ เปนตน 

๓) การเขารวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทําใหไทยไดประโยชนจาก
การนําเขาวัตถุดิบราคาถูกจากประเทศใน ASEAN การทํา Contract Farming การขยายฐานการ
ผลิตในอาเซียน เพ่ือประโยชนดานตนทุน วัตถุดิบและแรงงาน การขยายตลาดไปยังประเทศเพ่ือน
บาน การใชสิทธิพิเศษในการสงออก และการสรางความรวมมือกับประเทศในอาเซียนในการทําตลาด
นอกกลุม รวมถึงการใชประโยชนจากการทําความตกลงยอมรับรวม (Mutual Recognition 
Agreement) ซ่ึงเปนความตกลงท่ีเสนอใหคูคาแตละฝายยอมรับมาตรฐานและการตรวจสอบสินคา
ของกันและกันในการทําการคาระหวางประเทศ โดยท่ีไมตองตรวจสอบและรับรองซํ้าอีก ซ่ึงจะทําให
เกิดมาตรฐาน Harmonization ในระดับอาเซียน 

๓.๑๑.๔ ปจจัยท่ีเปนขออุปสรรค (Threats) 
๑) การแขงขันเก่ียวกับสินคาอาหารแปรรูปในตลาดโลก โดยเฉพาะสหรัฐอาหรับ 

เอมิเรตสทําใหอาหารท่ีเปนสินคาท่ีเก่ียวของกับสุขภาพของผูบริโภคและเปนอุตสาหกรรมท่ีสามารถ
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กอใหเกิดมลภาวะตอสิ่งแวดลอมไดงาย จึงถูกใชเปนมาตรการในการกีดกันทางการคาระหวาง
ประเทศ เพ่ือปกปองอุตสาหกรรมการผลิตอาหารของประเทศผูนําเขา 

๒) การเกิดใหมของประเทศผูผลิตสินคาอาหารท่ีมีความไดเปรียบดานตนทุนการ
ผลิต ท่ีต่ํากวาไทย เชน เวียดนาม อินเดีย และ จีน เปนตน 

๓) การเขารวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)๑๔ มีผลใหเกิดอุปสรรคตอ
การคาและการลงทุนในอุตสาหกรรมอาหาร เชน การเขาไปลงทุนในตางประเทศใชเงินทุนคอนขางสูง 
ตลอดจนกฎระเบียบท่ีแตกตางกันของแตละประเทศเปนอุปสรรคตอการลงทุน นอกจากนี้ 
ผูประกอบการในประเทศอาเซียนท่ีมีเงินลงทุนสูงจะเขามาลงทุนในธุรกิจการเกษตรและอาหาร      
ไดงายข้ึน ซ่ึงสงผลกระทบในการเปนคูแขงกับ SMEs ไทย อีกท้ังการจํากัดปริมาณการนําเขา ในบาง
ประเทศอาเซียน และการนําเขาผลิตภัณฑบางประเทศตองผานระบบโควตา ถือเปนขอจํากัดในการ
ส งออกสินค าอาหารของไทย ทําให ไทยตองหันไปเจาะตลาดสินค าอาหารแปรรูป ใหม                  
ในตะวันออกกลาง 

๔) สหรัฐอาหรับเอมิเรตสเปนประเทศท่ีมีขอจํากัดดานสินคาฮาลาลสูง ทําให
สงผลกระทบตออุตสาหกรรมอาหารแปรรูปของไทย โดยเฉพาะสงผลตอการเพ่ิมข้ึนของตนทุนสินคา
แก SMEs ของไทย 

                                                 
๑๔ ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน (AEC): โอกาสและผลกระทบตอภาคอุตสาหกรรมของไทย 



 

 
บทที่ ๔ 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 
 
ผูศึกษาขอสรุปผลการศึกษา และนําเสนอการสงเสริมจุดแข็ง ขจัดจุดออนเพ่ือให SMEs 

อุตสาหกรรมอาหารแปรรูปไทย มีมาตรฐานระดับสากล และสามารถแขงขันไดอยางยั่งยืนในประเทศ
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส โดยการเสนอแนะเชิงนโยบายและเสนอแนะในการดําเนินการ ดังนี้ 
 
๔.๑ สรุปผลการศึกษา 

SMEs กับการพลิกฟนเศรษฐกิจของประเทศไทย 
การพลิกฟนเศรษฐกิจของประเทศไทย รวมท้ังแนวทางการพัฒนาตอไปในอนาคต ควรจะ

ใหความสําคัญกับ SMEs มากยิ่งข้ึน ซ่ึงไมไดหมายความวากิจการขนาดใหญจะไมใหการสนับสนุนอีก
ตอไป แตตองปรับเปลี่ยนกระบวนการสงเสริมกิจการใหมีความเชื่อมโยงกันมากข้ึน โดยสรางความ
แข็งแกรงให SMEs ซ่ึงสวนใหญยังมีจุดออน โดยการใหความชวยเหลือหรือสนับสนุน ดานตางๆ  
อยางเปนระบบและใหเกิดความตอเนื่อง เนื่องจากหากกลุมผูประกอบการ SMEs มีความแข็งแกรง
สามารถยืนหยัดและแขงขันกับผูประกอบการ SMEs ตางประเทศได ก็จะกลายเปนรากฐานสําคัญตอ
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยตอไป โดยแนวทางการดําเนินงานเพ่ือพัฒนา SMEs อยางชัดเจน
ในภาพรวม ดังนี้ 

๔.๑.๑ เพ่ือบรรเทาปญหาของกลุมผูประกอบการ SMEs ท่ียังคงประสบปญหาอยู      
ในปจจุบัน และชวยพยุงกลุมผูประกอบการ SMEs ใหดํารงอยูและรอดพนจากวิกฤตเศรษฐกิจ     
โดยมีแนวทางดําเนินการ คือ  

๔.๑.๑.๑  การปรับปรุง เพ่ิมเติม และเสริมในจุดท่ี SMEs มีปญหา ไดแก 
๑) เทคโนโลยีการผลิตและการบริหาร 
๒) การตลาด 
๓) การเขาถึงแหลงเงินทุน  
๔) การพัฒนาบุคลากร 
๕) การเขาถึงแหลงขอมูล 

๔.๑.๑.๒ สรางเครือขายการปฏิบัติงานของหนวยงานปฏิบัติการ 
๔.๑.๑.๓ สรางเครือขายการปฏิบัติงานของหนวยงานท่ีเก่ียวของ ใหสนับสนุนซ่ึง

กันและกัน ไดแก 
๑) องคกรภาครัฐ เอกชน ท้ังสวนกลางและภูมิภาค 
๒) สถาบันอิสระเฉพาะทาง 
๓) สถาบันการศึกษา 

๔.๑.๒ พัฒนากลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีดําเนินการอยูแลวใหขยายตัวเจริญเติบโต   
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และสามารถแขงขันไดท้ังในระดับประเทศและระดับโลกโดยมีความสามารถเทียบไดกับวิสาหกิจ 
SMEs ตางชาติ และสามารถออกไปแขงขันในตางประเทศได โดยมีแนวทางดําเนินการ คือ  

๔.๑.๒.๑  เนนความเขมขนการพัฒนาไปสูมาตรฐานสากล 
๑) มาตรฐานคุณภาพสินคา 
๒) ความรวดเร็วในการสงมอบสินคา และการใหบริการ 
๓) มาตรฐานระบบการบริหารการผลิต เชน ISO ๙๐๐๐ หรือ ISO ๑๔๐๐๐ 
๔) มาตรฐานสุขอนามัย 
๕) การปองกันสิ่งแวดลอมและธรรมชาติ 
๖) การคุมครองแรงงาน และสิทธิมนุษยชน 

๔.๑.๒.๒  เนนกลไกการสนับสนุนเงินทุน การรวมทุน (Venture Capital) และการ
ระดมทุนในตลาดหลักทรัพยสําหรับกลุมผูประกอบการ SMEs 

๑)  เพ่ือปรับปรุงผลผลิต (Productivity) 
๒)  เพ่ือปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตและนวัตกรรม 
๓)  เพ่ือปรับปรุงระบบการจําหนายและบริการใหรวดเร็ว 
๔)  เพ่ือขยายกิจการ 

๔.๑.๒.๓  สรางกลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพ มีนวัตกรรมใหมๆ หรือกลุม
ผูประกอบการ SMEs ท่ีมีนโยบายในการพัฒนาใหเกิดข้ึนและเติบโตอยางยั่งยืน โดยมีแนวทาง
ดําเนินการ คือ  

๑)  เนนในเรื่องขอมูลขาวสารการลงทุนสาขาท่ีมีศักยภาพ 
๒) เนนกลไกการสง เสริมอยางใกลชิดและครบวงจรในลักษณะ        

การบมเฉพาะ (Incubation) 
๓) เนนกลไกสินเชื่อเพ่ือการเริ่มตนกิจการ (Star-up Loans) 
๔) เนนกลุมเปาหมายดานนโยบาย ไดแก 

(๑) กลุมผูมีความรูและประสบการณการทํางาน 
(๒) กลุมผูจบการศึกษาใหมท่ีมีความสามารถเชิงนวัตกรรม 
(๓) กลุมราษฎร หรือราษฎรอิสระ ท่ีจะจัดตั้งหนวยผลิต หรือธุรกิจ

ชุมชน 
๔.๑.๓  กุญแจสําคัญในความสําเร็จของ SMEs ท่ีเปนอนาคตเศรษฐกิจไทย 

กุญแจสําคัญในความสําเร็จของ SMEs ท่ีเปนอนาคตของเศรษฐกิจไทย อยู ท่ี    
การผสมผสานกันระหวางผูประกอบการท่ีมีจิตวิญญาณ (Entrepreneurship) กับความเขาใจใน
แนวโนมการบริโภคของโลก (Global Consumption) และความเปนชางฝมือ (Artisan)               
ท่ีมีคุณลักษณะพิเศษหลายประการท่ีไมเหมือนกิจการประเภทอ่ืน ๆ 

๔.๑.๓.๑  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในการหาเงินจากดอลลารโซน 
เปนกิจการท่ีมีความสามารถในการหารายไดเปนเงินตราตางประเทศ ท้ังท่ีผานการใชจายของคนท่ีมี
รายไดเปนเงินดอลลารจากในประเทศ หรือจากการสงออกไปขายในตางประเทศโดยตรง 

๔.๑.๓.๒  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในการพ่ึงตนเอง เปนกิจการท่ีมี
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ตลาด ขายสินคาเปนของตนเองและมีความหลากหลาย โดยไมไดฝากอนาคตไวกับคําสั่งซ้ือจาก
โรงงานขนาดใหญไมก่ีแหง 

๔.๑.๓.๓  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพดานความวองไวในการปรับตัว 
เนื่องจากกลุมผูประกอบการ SMEs เปนกิจการท่ีมีแรงงานจํานวนนอย เพราะฉะนั้นจึงมีความวองไว
ในการปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตใหสอดคลองตามคําสั่งซ้ือของลูกคา 

๔.๑.๓.๔  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในดานการใชทุนนอย เปนกิจการ
ท่ีใชทุนนอยในชวงเริ่มตนมีภาระหนี้สินไมมาก และไมคอยเก่ียวพันกับระบบธนาคารพาณิชย 

๔.๑.๓.๕  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในการใชทักษะในการผลิต สินคา 
สวนใหญมีลักษณะเปนสินคาแฮนดเมด หรือทําดวยมือ มีการใชทักษะความชํานาญ และการผสาน 
ภูมิปญญาเดิมเขากับเทคโนโลยีในระดับเหมาะสมในการออกแบบ และผลิตสินคาท่ีมีความ
หลากหลาย มีเอกลักษณ และมีคุณคาในระดับสากล 

๔.๑.๓.๖  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในการใชวัตถุดิบในประเทศ     
ใชวัตถุดิบการผลิตในประเทศเปนสวนใหญ หรือหากมีการนําเขาก็ตองมีกระบวนการผลิตท่ีสามารถ
เพ่ิมมูลคาใหมากข้ึน จนมีสัดสวนของกําไรหรือ Margin ในระดับสูง 

๔.๑.๓.๗  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ี มีศักยภาพในการผลิตสินคาคุณภาพ 
คุณภาพสินคาท่ีผลิตไดมีมาตรฐาน และมีคูแขงในระดับโลก ผานกฎเกณฑมาตรฐานดานสุขอนามัย
ของประเทศตาง ๆ 

๔.๑.๓.๘  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในดานประสบการณชีวิตลึกซ้ึง 
ผูประกอบการเหลานี้มีประวัติการตอสูกับความลมเหลวจนทําใหตนเองอยูรอดไดอยางนาสนใจ    
โดยไมปรากฏวากิจการขนาดกลางและเล็กเหลานี้ประสบความสําเร็จไดจากปาฏิหาริยของตลาดหุน 

๔.๑.๓.๙  กลุมผูประกอบการ SMEs ท่ีมีศักยภาพในดานการเปนสวนหนึ่งของ
ชุมชน มักเปนกิจการท่ีอยูในชุมชน มีการบริหารจัดการภายในครอบครัวหรือพันธมิตร แตกลับมี
กระบวนการควบคุมคุณภาพสินคาท่ีเขมงวดสวนทางกับหลักการบริหารสมัยใหมท่ีระบุวาการบริหาร
แบบครอบครัวนั้นไรประสิทธิภาพ 

SMEs อาหารแปรรูปนับวาเปนอุตสาหกรรมท่ีประเทศไทยมีศักยภาพและความพรอมท้ังใน
ดานวัตถุดิบและบุคลากรคอนขางมาก นับวาเปนจุดแข็งของไทย แนวทางการสงเสริม จึงจําเปนตอง
มุงสูการเปนฐานผลิตในเอเชียและขยายชองทางการตลาดใหเขาถึงประเทศตางๆ เพ่ิมมากข้ึน รวมท้ัง
การสรางและประชาสัมพันธตราสินคาไทยใหเปนท่ียอมรับในระดับสากล ควบคูกับการสรางมาตรฐาน
การผลิต และเนนการสรางฐานวิจัย เพ่ือใหเกิดการยกระดับของอุตสาหกรรมไทยอยางตอเนื่อง 
 
๔.๒ ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

กําหนดมาตรฐานการผลิตและตลาดใหกับผูประกอบการอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป โดยมี
เปาหมาย 

๑) เพ่ือใหสถานประกอบการไดรับมาตรฐานในการผลิตเพ่ิมข้ึน 
๒) สงเสริมอาหารแปรรูปของประเทศไทยท่ีเปนท่ียอมรับในดานคุณภาพอยูแลวใหมี

ภาพลักษณท่ีดียิ่งข้ึนดวยการประชาสัมพันธ 



๔๐ 

๓) เพ่ือสรางรายไดใหแกผูประกอบการเพ่ิมข้ึน ทําใหมูลคาการสงออกอาหารของไทย
เพ่ิมข้ึน 

๔) จัดตั้งศูนยเพ่ือบริการอํานวยความสะดวกตอผูประกอบการอาหาร 
ผูศึกษาขอเสนอยุทธศาสตรในการสงเสริมจุดแข็งของผูประกอบการอาหาร แปรรูปไทย    

มีดังนี้ (๑) สงเสริมการพัฒนามาตรฐานในการผลิตใหเปนท่ียอมรับของผูบริโภค (๒) สนับสนุนการเพ่ิม
มูลคา และผลิตภัณฑในการผลิตอาหารแปรรูป (๓) สงเสริมภาพลักษณอุตสาหกรรมอาหาร และเพ่ิม
ศักยภาพในดานการตลาด (๔) พัฒนาปจจัยเอ้ือและสรางเครือขายความรวมมือท้ังในและตางประเทศ 

๔.๒.๑  กําหนดและสงเสริมการพัฒนามาตรฐานในการผลิตใหเปนท่ียอมรับของ
ผูบริโภค 

การผลิตอาหารใหมีมาตรฐานและความปลอดภัย (Food Safety)๑๙ เปนประเด็น
สําคัญ ซ่ึงหากอาหารถูกปนเปอนดวยจุลินทรีย หรือมีการตกคางของสารเคมี สารปฏิชีวนะ และ
สารพิษ ยอมสงผลตอสุขภาพของผูบริโภคในประเทศ และกระทบตอเศรษฐกิจในกรณีมีการสงออก
อาหารไปยังตางประเทศ ซ่ึงนอกจากมาตรฐานตามกฎหมาย เชน มาตรฐานอาหารและยา (อย.) แลว 
ยังมีมาตรฐานอ่ืนๆ ท่ี SMEs จําเปนท่ีจะตองผานการรับรอง ซ่ึงเปนไปตามท่ีประเทศสหรัฐอาหรับ   
เอมิเรตสกําหนดไว โดยผูผลิตอาหาร HALAL ซ่ึงเปนอาหารหรือผลิตภัณฑอาหารซ่ึงไดรับอนุมัติตาม
บัญญัติศาสนาอิสลามใหมุสลิมบริโภค หรือใชประโยชนได เปนตน ซ่ึง SMEs ตองปรับปรุงการจัดการ
ระบบคุณภาพ การจัดการทรัพยากร กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ การวัดคา การตรวจสอบวิเคราะห
สินคา เพ่ือใหไดการรับรองมาตรฐานดังกลาว โดยใชกลยุทธในการดําเนินการดังตอไปนี้ 

๔.๒.๑.๑  สนับสนุนการพัฒนาสถานประกอบการใหไดรับมาตรฐานในการผลิตเพ่ิม
ประสิทธิภาพ และรักษาสิ่งแวดลอม 

๑) พัฒนามาตรฐานการผลิตอาหารแปรรูปในภาชนะบรรจุพรอม
จําหนายเขาสูมาตรฐาน 

๒) พัฒนาศักยภาพผูประกอบการผลิตภัณฑดานเกษตรแปรรูปเพ่ือ
ปองกันสภาพแวดลอม 

๓) สงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลและศักยภาพการ
ตรวจรับรองอาหารฮาลาล 

๔.๒.๑.๒  สงเสริมและใหความรูในการนําระบบตรวจสอบยอนกลับ (Traceability 
System) มาใชในกลุมสินคาท่ีสําคัญ 

๑) สงเสริมการจดทะเบียนตรวจสอบ รับรองแหลงผลิตพืชและอาหาร
แปรรูป 

๒) พัฒนาสินคาและผลิตภัณฑใหไดรับมาตรฐานสินคา ท่ีรองรับ
กฎระเบียบของประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

๔.๒.๑.๓  สงเสริมการเฝาระวัง ตรวจสอบสินคาใหมีมาตรฐานเพ่ือความปลอดภัย
ของผูบริโภค 

                                                 
๑๙ สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม “แผนแมบทอุตสาหกรรมอาหาร” พ.ศ. ๒๕๕๓ – ๒๕๕๗ 



๔๑ 

สนับสนุนการตรวจสอบคุณภาพของสินคาในประเทศและท่ีนําเขาจาก
ตางประเทศ 

๔.๒.๒ สนับสนุนการเพ่ิมมูลคา และผลิตภัณฑในการผลิตอาหารแปรรูป 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในอุตสาหกรรมอาหารตองใหความสําคัญกับ

การผลิตสินคาท่ีสรางมูลคาเพ่ิมและมีคุณภาพมากยิ่งข้ึน โดยใหความสําคัญกับการแปรรูปผลผลิต 
ทางการเกษตรใหมีมูลคาสูง ท้ังโดยเทคโนโลยีข้ันพ้ืนฐาน และโดยเทคโนโลยีระดับสูง อยางไร ก็ตาม 
ในกระบวนการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคายังขาดการศึกษาวิจัยท่ีพรอมสําหรับการตอยอดในเชิง
พาณิชย และเทคโนโลยีในการผลิตในข้ันพ้ืนฐาน บางข้ันตอน SMEs สวนหนึ่งยังไมสามารถ
ดําเนินการได เชน การอบแหง การดูดความรอน การแชแข็ง การบรรจุกระปอง สําหรับเทคโนโลยี
แปรรูปชั้นสูง ผูประกอบการไทยตองนําเครื่องจักรและเทคโนโลยีเขามาจากตางประเทศ ซ่ึงมีตนทุนท่ี
สูง นอกจากปญหาดานการผลิตแลว SMEs ยังขาดการเพ่ิมมูลคาโดยการพัฒนาบรรจุภัณฑใหมี
รูปแบบท่ีนาสนใจ สะดวกในการบริโภคและตรงกับความตองการของตลาด ดังนั้น จึงควรสนับสนุน
การพัฒนากระบวนการผลิตของ SMEs มีผลิตภาพสูงข้ึนและสามารถจําหนายสินคาไดมูลคาสูง    
โดยใชกลยุทธในการดําเนินการดังตอไปนี้ 

๔.๒.๒.๑  สง เสริมการวิจัยและพัฒนาเ พ่ือพัฒนาวัตถุดิบ ผลิตภัณฑ  และ
กระบวนการผลิต 

๑) สนับสนุนการวิจัยเพ่ือเพ่ิมมูลคาผลผลิตทางการเกษตรสําหรับ SMEs 
๒) ศึกษาแนวทางการลดตนทุนในการผลิตอาหาร 

๔.๒.๒.๒  สงเสริมการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตและการแปรรูปอาหาร 
พัฒนาเครื่องจักรกลการเกษตร สงเสริมการจัดตั้งศูนยเครื่องจักรกล

การเกษตร และพัฒนาเครื่องจักรแปรรูปอาหารสําหรับ SMEs  
๔.๒.๒.๓  สนับสนุนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ 

๑) พัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับสินคาเกษตรแปรรูปและ 
Packaging Food 

๒) สนับสนุนการสรางเครื่องจักรสําหรับการผลิตบรรจุผลิตภัณฑ     
เพ่ือ SMEs  

๔.๒.๒.๔  พัฒนาบุคลากรและ SMEs เพ่ือเพ่ิมศักยภาพทางการแขงขัน 
๑) พัฒนาความสามารถในการผลิตของแรงงาน 
๒) พัฒนาความสามารถในการบริหารจัดการของ SMEs  

๔.๒.๓ สงเสริมจุดแข็งของภาพลักษณอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป และเพ่ิมศักยภาพใน
ดานการขยายตลาด 

ประเทศไทยมีผลผลิตอาหารมากกวาการบริโภคในประเทศ สามารถสงออกขาว 
มันสําปะหลัง ออย และไดมากติดอันดับโลก นอกจากนั้นอาหารไทยและรานอาหารไทยไดรับการ
ยอมรับในดานรสชาติ และเปนท่ีนิยมของผูบริโภคท่ัวโลก โดยมีเมนูยอดนิยม เชน ตมยํากุง มัสม่ัน 
อยางไรก็ตามขณะนี้มีประเทศผูผลิตในอาเซียนท่ีมีศักยภาพในการเพ่ิมปริมาณผลผลิตและคุณภาพ
มากข้ึน เชน เวียดนาม พมา กัมพูชา ดังนั้น เพ่ือใหประเทศไทยเปนผูนําในการผลิตอาหาร 



๔๒ 

นอกเหนือจากการสรางมาตรฐานแลว การสงเสริมภาพลักษณ เผยแพรเอกลักษณของอุตสาหกรรม
อาหารไทยเปนประเด็นสําคัญยิ่ง เพ่ือใหตลาดท้ังในและตางประเทศยอมรับคุณภาพและมาตรฐาน   
ในการผลิตของอุตสาหกรรมอาหารไทย อีกท้ังเปนการเพ่ิมมูลคาและโอกาสในการขยายตลาดใหกับ 
SMEs อยางยั่งยืน โดยใชกลยุทธในการดําเนินการดังตอไปนี้ 

๔.๒.๓.๑  เผยแพร ประชาสัมพันธใหผูบริโภคทราบคุณคา คุณภาพของอาหารไทย 
๑) ประชาสัมพันธสงเสริมการสงออก 
๒) พัฒนาและเผยแพรเมนูทางเลือกของอาหารไทย 

๔.๒.๓.๒  การสรางตราสินคา ท่ีเปนเอกลักษณและเปนท่ียอมรับ 
๑) พัฒนาองคความรูดานการตลาดใหแก SMEs 
๒) สงเสริมการพัฒนาคุณภาพของอาหารไทย 

๔.๒.๓.๓  พัฒนาชองทางและกิจกรรมดานการตลาด 
๑) จัดกิจกรรมสงเสริมการคา/จัดแสดงสินคาและเจรจาธุรกิจในตลาด

ตางประเทศ 
๒) สงเสริมการคาผานระบบสารสนเทศ 

๔.๒.๔ พัฒนาปจจัยเอ้ือและสรางเครือขายความรวมมือท้ังในและตางประเทศ 
ปจจุบันวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในอุตสาหกรรมอาหารประสบปญหา  

ในการขอการรับรองมาตรฐานตางๆ เนื่องจากตองดําเนินการตามข้ันตอน กฎระเบียบ ซ่ึงสงผลใหการ
ขอรับการรับรองตองใชระยะเวลาดําเนินการมาก รวมท้ังขาดความสะดวกในการติดตอกับหนวยงาน
ท่ีเก่ียวของ เนื่องจากมีหลายหนวยงานท่ีรับผิดชอบในข้ันตอนตางๆ เชน การผลิต การขอรับการ
รับรองมาตรฐาน การสงสินคาไปจําหนายท้ังในและตางประเทศ ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหการดําเนิน
ธุรกิจเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ นอกจากปญหาจากปจจัยแวดลอมในการดําเนินธุรกิจดังกลาวแลว 
SMEs ยังขาดการรวมกลุมกัน และขาดการเชื่อมโยงการดําเนินงานกับสถาบันการศึกษา หนวยงาน
ราชการท่ีเก่ียวของ ทําใหขาดความสามารถในการผลิตอาหารแปรรูป ท่ีมีคุณภาพ และเปนท่ียอมรับ
ในระดับสากล ดังนั้นเพ่ือสงเสริมให SMEs สามารถดําเนินธุรกิจ ไดอยางคลองตัวและมีศักยภาพ
เพ่ิมข้ึนจึงควรลดอุปสรรค ข้ันตอนในการดําเนินธุรกิจ รวมท้ัง ใหมีศูนยบริการท่ีครบวงจรสําหรับ
ผูประกอบการอาหาร และสนับสนุนการพัฒนาเครือขาย ความเชื่อมโยงในหวงโซอุปทาน
อุตสาหกรรมอาหารท้ังในและตางประเทศโดยเฉพาะความรวมมือในอาเซียน โดยใชกลยุทธในการ
ดําเนินการดังตอไปนี้  

๔.๒.๔.๑  ปรับปรุงกฎระเบียบ กฎหมายใหเหมาะสมกับสถานการณในปจจุบัน 
ศึกษาทบทวนกฎระเบียบท่ีเก่ียวของ และการดําเนินงานรับรองสินคา 

๔.๒.๔.๒  สนับสนุนใหมีศูนยบริการครบวงจรเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร     
โดยผลักดันใหเกิดการบูรณาการของหนวยงานท่ีเก่ียวของ 

พัฒนาศักยภาพการบริการตรวจสอบคุณภาพของอาหารของศูนย
ทดสอบ/สนับสนุนการพัฒนาศูนยบริการครบวงจรในรูปแบบ One stop service 

๔.๒.๔.๓  สงเสริมใหมีการรวมกลุม เครือขาย วิสาหกิจระหวางภาคเอกชน และรวมกับ
หนวยงานภาครัฐท่ีเก่ียวของท้ังในและตางประเทศพัฒนา Cluster ท่ีมีศักยภาพสนับสนุนการพัฒนา Food Valley 



๔๓ 

 
๔.๓  ขอเสนอแนะในการดําเนินการ เพ่ือเสริมสรางจุดแข็งและขจัดจุดออนของ SMEs ไทย      

ในการเจาะตลาดประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 
๔.๓.๑ การสงเสริมและพัฒนามาตรฐานในการผลิตใหเปนท่ียอมรับของผูบริโภคนั้น ควรมี

การดําเนินการดังตอไปนี้ 
๔.๓.๑.๑  สนับสนุนการพัฒนาสถานประกอบการใหไดรับมาตรฐานในการผลิตเพ่ิม

ประสิทธิภาพ และรักษาสิ่งแวดลอม 
พัฒนาและรับรองคุณภาพและมาตรฐาน ระบบการจัดการสิ่งแวดลอม 

และระบบประกันความปลอดภัยในการผลิตอาหารของ SMEs เพ่ือพัฒนาให SMEs มีระบบบริหาร
คุณภาพ ระบบการจัดการสิ่งแวดลอมและระบบประกันความปลอดภัยในการผลิตอาหาร โดย ไดรับ
การรับรองตามมาตรฐานสากล 1 9

๒๐เชน ระบบบริหารคุณภาพ (ISO ๙๐๐๑) ระบบการจัดการ
สิ่งแวดลอม (ISO ๑๔๐๐๑) หลักเกณฑวิธีการท่ีดีในการผลิตอาหาร GMP (Good Manufacturing 
Practice) และระบบประกันความปลอดภัยในอุตสาหกรรมอาหาร มาตรฐานฮาลาล 2 0

๒๑ หรือระบบ
การวิเคราะหอันตรายและจุดวิกฤตท่ีตองควบคุมในการผลิตอาหาร (Hazard Analysis and Critical 
Control Point : HACCP) เปนตน 

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
๑) ฝกอบรมแนวทางการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานตามมาตรฐานบังคับ/

สมัครใจ 
๒) ตรวจเยี่ยมโรงงาน สถานประกอบการ วินิจฉัยประเมินเบื้องตน 

(Pre-Audit) และใหคําปรึกษาแนะนํา 
๓) ฝกอบรมการตรวจประเมินภายในหนวยงานและตรวจติดตาม 
๔) พัฒนาโรงงาน สถานประกอบการเพ่ือใหไดรับมาตรฐาน 

๔.๓.๑.๒  สงเสริมและใหความรูในการนําระบบตรวจสอบยอนหลัง (Traceability 
System) มาใชในกลุมสินคาท่ีสําคัญ 

พัฒนาระบบตรวจสอบแบบยอนกลับในอุตสาหกรรม (Traceability) 
สําหรับ SMEs เ พ่ือยกระดับมาตรฐานคุณภาพ และความปลอดภัยของอาหารของ SMEs           
การตรวจสอบแบบยอนกลับจะทําใหผูซ้ือสามารถตรวจสอบแหลงท่ีมาของอาหารไดอยางสะดวก
รวดเร็ว สามารถระบุ ผูจําหนายและผูผลิตไดถึงตนทาง สงผลใหเกิดความเชื่อม่ันของผูบริโภคท้ังใน
ประเทศและตางประเทศ นอกจากนี้ ยังเปนการเพ่ิมมูลคาใหผลิตภัณฑอาหารของไทย เสริมสรางขีด
ความสามารถในการแขงขัน และรักษาสวนแบงตลาดโลก 

แนวทางการดําเนินการ ดังนี้ 

                                                 
๒๐ กลุมอุตสาหกรรมอาหาร สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย, ออนไลน, แหลงท่ีมา: www.foodfti.com (๑๕ 
กรกฎาคม ๒๕๕๖) 
๒๑ สืบคนจากเว็บไซตสํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติ, แหลงท่ีมา: 
http://www.acfs.go.th/halal/index.php เมื่อวันท่ี ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๖ 



๔๔ 

๑) อบรมสัมมนาให SMEs มีความรูเก่ียวกับระบบตรวจสอบยอนกลับ 
Traceability System และเขาใจถึงประโยชนท่ีไดรับ เชน ในกรณีเกิดปญหาในการเรียกสินคาคืน 
ระบบการตรวจสอบยอนกลับจะสามารถชวยลดจํานวนความสูญเสียตอสินคาท่ีมีปญหา ชวยลด
ขอบเขตของปญหามิใหขยายออกไปในวงกวาง และยังเปนประโยชนในการแกไขปญหาไดตรงจุด 

๒) พัฒนาซอฟตแวร และระบบ Traceability System พรอมคูมือใน
สินคาอาหารท่ีเหมาะสมกับ SMEs สามารถนําระบบไปใชอยางคุมคา และมีการใหคําปรึกษาเชิงลึก 
รายกิจการเพ่ือแนะนําการใชระบบ Traceability  

๔.๓.๑.๓  สงเสริมการเฝาระวัง ตรวจสอบสินคาใหมีมาตรฐานเพ่ือความปลอดภัย
ของผูบริโภค 

สนับสนุนการคุมครองความปลอดภัยใหแกผูบริโภคอาหาร เพ่ือเฝาระวัง
และปองกันการนําเขาสินคาท่ีขาดมาตรฐาน และคุมครองความปลอดภัยของผูบริโภคดวยการสราง
ความรูใหแกผูบริโภคทราบวิธีพิจารณาซ้ืออาหารท่ีปลอดภัย และสงเสริมการควบคุม ตรวจสอบ
คุณภาพอาหารท้ังท่ีผลิตในประเทศและนําเขาภายในประเทศ 

๔.๓.๒ สนับสนุนการเพ่ิมมูลคา และผลิตภาพในการผลิตอาหารแปรรูป 
๔.๓.๒.๑ การสงเสริมการวิจัยและพัฒนาเพ่ือพัฒนาวัตถุดิบ ผลิตภัณฑ และ

กระบวนการผลิต เพ่ือลดตนทุนในกระบวนการดานการผลิตของกลุมอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป  
โดยศึกษาแนวทางในการพัฒนาและคนควาปรับปรุงเทคโนโลยี กระบวนการผลิตอาหารอยางไมเปน
ระบบ โดยมุงเนนเพ่ิมประสิทธิภาพดานการผลิต ควบคุมคุณภาพใหไดตามมาตรฐาน และไดแนวทาง
ในการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหสามารถลดตนทุนในกระบวนการผลิต และลด
อัตราความสูญเสียของวัตถุดิบท่ีอยูในระหวางกระบวนการผลิต เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสรางรายไดและ
เพ่ิมความสามารถในการแขงขันในตลาดไดท้ังเชิงคุณภาพและตนทุน 

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
๑) ศึกษาขอมูลรายละเอียดท้ังดานวัตถุดิบ เทคโนโลยี สิ่งแวดลอมใน

กระบวนการผลิตของอุตสาหกรรมอาหาร รวมถึงขอมูลของมาตรฐานดานตางๆ สถานการณเศรษฐกิจ
และสังคม และเก็บขอมูลท่ีเก่ียวของในกระบวนการผลิตของอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป ท้ังขอมูล
ทุติยภูมิ และเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณผูมีสวนเก่ียวของ 

๒) จัดระดมความคิดเห็นเพ่ือรับฟงขอมูลความคิดเห็นขอเสนอแนะจาก
หนวยงานภาครัฐ/ เอกชน / ผูทรงคุณวุฒิท่ีเก่ียวของในกระบวนการผลิตในภาคอุตสาหกรรมแปรรูป
ตั้งแตตนน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา 

๓) วิเคราะหนําขอมูลมารางแนวทางการลดตนทุนในกระบวนการดาน
การผลิตของกลุมอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป และจัดประชุมนําเสนอรางแนวทางฯ เพ่ือรับฟง
ขอคิดเห็นจากทุกภาคสวนท่ีเก่ียวของ หลังจากนั้นจึงเผยแพรผลการศึกษาตอไป 

๔.๓.๒.๒  การจัดตั้งศูนยเครื่องจักรแปรรูปอาหารสําหรับ SMEs เพ่ือสนับสนุน
พัฒนา ขีดความสามารถทางการแขงขันของประเทศ โดยมุงใหความสําคัญกับการนําเทคโนโลยี
สมัยใหมมาชวยสรางความเขมแข็งและเพ่ิมศักยภาพทางการผลิต รวมท้ังยกระดับคุณภาพมาตรฐาน
ของผลิตภัณฑใหมีมาตรฐานเปนท่ียอมรับในระดับสากล โดยการ 



๔๕ 

๑) สํารวจความตองการและพ้ืนท่ีในการจัดตั้งศูนยเครื่องจักรแปรรูป
อาหาร 

๒) ปรับปรุงสถานท่ี และวางแผนการพัฒนาเครื่องจักร และวางระบบ  
ในการจัดตั้งศูนยฯ 

๓) การใหบริการของศูนยฯ ดําเนินการครอบคลุมในดานตางๆ ดังนี้ 
(๑) ดําเนินการใหบริการ/ ใหคําปรึกษา/ ใหความรู/ ชวยเหลือผู

ประกอบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในดานการสรางและพัฒนาเครื่องจักร 
(๒)  ดําเนินการสงเสริมความรวมมือกับสถาบันการศึกษาในการ

สรางและฝกอบรมบุคลากรเพ่ือรองรับการใชเครื่องจักรในดานตางๆ ท้ังดานการใชงาน การซอมบํารุง 
รวมถึงการพัฒนาเครื่องจักรใหมีความสามารถมากข้ึน 

(๓)  สงเสริมผลักดันใหเกิดการสรางเครือขายระหวางผูประกอบการ 
ท้ังรายใหญ และ SMEs ซ่ึงจะสงผลใหเกิดการถายทอดความรูในดานตางๆ  

๔.๓.๒.๓  สนับสนุนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ เพ่ือรักษาคุณภาพสินคา
อาหารใหกับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม  

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้  
๑) ดําเนินการสํารวจขอมูล ศึกษาผลิตภัณฑของสถานประกอบการ

วิสาหกิจ ท่ีตองการพัฒนาบรรจุภัณฑ ท่ีผานการคัดเลือกใหเขารวมโครงการ พรอมใหถายทอดความรู 
ดานการออกแบบ พัฒนาผลิตภัณฑบรรจุภัณฑ และสรางตรายี่หอใหกับวิสาหกิจท่ีผานคัดเลือก ใหเขา
รวมโครงการโดยคํานึงถึงตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

๒) สรางและทดสอบตนแบบบรรจุภัณฑและตรายี่หอท่ีพัฒนา พรอมให
คําปรึกษาเพ่ิมเติมหลังนําบรรจุภัณฑท่ีไดรับการพัฒนาไปใชในเชิงพาณิชย 

นอกจากนั้น การพัฒนาบุคลากรและ SMEs เพ่ือเพ่ิมศักยภาพทางการ
แขงขัน ยังเปนสิ่งท่ีควรสงเสริม เปนการพัฒนาขีดความสามารถเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิตของ
บุคลากร  

วัตถุประสงค จัดเตรียมความพรอมและพัฒนาบุคลากรของ SMEs ให
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตของ SMEs และปรับปรุงคุณภาพเพ่ิมประสิทธิผลเพ่ือลดตนทุนการผลิต  
ซ่ึงเปนการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมสามาดําเนินธุกิจไดอยางแข็งแกรงมากยิ่งข้ึน 

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
๑) กําหนดขอบเขต และวางแผนการพัฒนาวิสาหกิจท่ีเขารับบริการ 
๒) ดําเนินการจัดทํากิจกรรม รวมถึง ติดตามประเมินผลการดําเนินงาน 

และจัดทํามาตรฐาน 
๔.๓.๓  สงเสริมภาพลักษณอุตสาหกรรมอาหาร และเพ่ิมศักยภาพในดานการตลาด  

๔.๓.๓.๑  เผยแพร ประชาสัมพันธใหกับผูบริโภคทราบคุณคา คุณภาพของอาหารไทย 
 เสริมสรางความแข็งแกรง SMEs ไทยสูตลาดอาหารในตะวันออกกลาง 
วัตถุประสงค เพ่ือสรางภาพลักษณสําหรับสินคาแปรรูปดานคุณภาพ 

มาตรฐาน ความปลอดภัย และความหลากหลาย 



๔๖ 

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
๑) สรางองคความรู ความเขาใจใหกับผูประกอบการ SMEs ในเรื่อง

ระบบมาตรฐานในการผลิตอาหาร 
๒) สรางความยอมรับมาตรฐานอาหารสากลของไทยแกตลาดสงออก 
๓) ศึกษาพฤติกรรมและแนวโนมความตองการของผูบริโภครายกลุม

ผลิตภัณฑอาหาร 
๔) สรางผลิตภัณฑอาหารท่ีมีความทันสมัย สะดวกตอการบริโภค 
๕) เจรจาและประชาสัมพันธอยางตอเนื่องและสมํ่าเสมอเพ่ือใหตลาด   

คูคา ท้ังภายในและภายนอกประเทศเชื่อม่ันในสินคา 
๔.๓.๓.๒  การสรางตราสินคาท่ีเปนเอกลักษณและเปนท่ียอมรับดวยการพัฒนาและ

ยกระดับมาตรฐานการผลิตอาหารไทยใหสอดคลองกับความตองการของตลาดและผูบริโภค        
เพ่ือยกระดับมาตรฐานของผูผลิตใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน และตระหนักถึงคุณภาพและความ
ปลอดภัยใหเปนท่ียอมรับ และสรางความเขมแข็งใหผูประกอบการท่ีมีศักยภาพในการผลิตอาหารของ
ไทย โดยการยกระดับความเชื่อม่ัน และยกระดับสินคาใหไดมาตรฐานสากล โดยสงเสริมให SMEs ท่ีมี
ศักยภาพไดรับ Thai Select Award๒๒ เพ่ือใหเกิดการยอมรับจากผูบริโภค ซ่ึงเม่ือมีการขยายการ
ดําเนินการไปอยางกวางขวางยอมจะสงผลตอการพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศ
ใหสามารถแขงขันในตลาดการคาโลกได 

แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
๑) อบรมใหความรูดานคุณภาพและความปลอดภัยอาหาร มาตรฐาน

การผลิตอาหารสากลใหแกผูประกอบการ 
๒) ประสานความรวมมือกับหนวยงานตางๆ ท้ังภาครัฐและเอกชน   

เพ่ือเผยแพร สนับสนุน และผลักดันใหองคกรตาง ๆ ท้ังภาคการผลิตและการบริการนําเกณฑ     
Thai Select Award ไปพัฒนาขีดความสามารถดานการบริการการผลิตท่ีมีวิธีปฏิบัติและผลการ
ดําเนินการในระดับมาตรฐานโลกจะไดรับการประกาศเกียรติคุณดวยรางวัล Thai Select Award 
และผูประกอบการ ท่ีไดรับรางวัลจะไดนําเสนอวิธีปฏิบัติท่ีนําธุรกิจของตนไปสูความสําเร็จ เพ่ือเปน
แบบอยาง ใหผูประกอบการอ่ืนๆ นําไปประยุกตเพ่ือใหประสบผลสําเร็จเชนเดียวกัน 

๔.๓.๓.๓  พัฒนาชองทางและกิจกรรมดานการตลาด 
การสรางเครือขายทางการคาเพ่ือความรวมมือกับคูคาในตลาดภูมิภาค 

เพ่ือสงเสริมความรูทางการคา ขอมูลเชิงลึก ใหผูประกอบการดําเนินการดานการตลาดไดอยาง        
มีประสิทธิภาพ สนองตอความตองการของตลาดและคูคาไดอยางชัดเจน และเพ่ิมโอกาสทาง
การตลาด สามารถสรางชองทางการตลาดจากการเปดเสรีทางการ และกรอบความรวมมือตางๆ      
ท่ีภาครัฐไดดําเนินการไปปรับใชกับการดําเนินธุรกิจ 

 
 

                                                 
๒๒ สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม, ครัวไทยสูครัวโลก, (กรุงเทพฯ: สถาบันอาหาร, ๒๕๕๔), หนา ๒๒๕ 



๔๗ 

แนวทางการดําเนินการ ดังนี้ 
๑) สรางและรวบรวมความรูดานขอมูลการตลาดเชิงลึก โดยเฉพาะ

ตลาด AEC 
๒) ศึกษา Marketing Mapping ของตลาดตางประเทศ เพ่ือเปนขอมูล

ในการทําการตลาด 
๓) จัดกิจกรรมสงเสริมการคาสําหรับ SMEs จัดแสดงสินคาและเจรจา

ธุรกิจในตลาดตางประเทศ  
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ภาคผนวก 
สินคาเปาหมายที่ประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๕๑ 

 
สินคาเปาหมายท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต 

 
๑. น้ําผลไม 

ปจจุบันผูบริโภคใหความสําคัญและใสใจตอสุขภาพมากข้ึน สงผลใหเครื่องดื่ม ท่ีมีประโยชน
ตอรางกายหรือเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพมีแนวโนมเติบโตข้ึนอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะเครื่องดื่มน้ําผลไม
เพ่ือสุขภาพ เนื่องจากน้ําผลไมเปนหนึ่งในเครื่องดื่มท่ีผลิตไดงายและมีรสชาติอรอย อุดมไปดวย
คุณประโยชนท่ีดีตอสุขภาพ นอกจากนั้นภาวะความเรงรีบของวิถีชีวิตคนเมือง ทําใหผูบริโภคไมมีเวลา
มากพอท่ีจะหาซ้ือผลไมสดมาค้ันเปนน้ําผลไมดื่มเองในครัวเรือน สงผลใหผูบริโภคหันมาซ้ือน้ําผลไมท่ี
งายและสะดวกมารับประทานแทน ซ่ึงนับเปนปจจัยสําคัญท่ีผลักดันใหตลาดน้ําผักและผลไมใน
ประเทศไทยขยายตัวเติบโตข้ึน ประกอบกับการจัดกิจรรมเพ่ือกระตุนผูบริโภคใหหันมาดื่มน้ําผักและ
ผลไมเพ่ิมข้ึน สําหรับอุตสาหกรรมการผลิตน้ําผลไมของประเทศไทยนั้น นอกจากจะผลิตเพ่ือ
ตอบสนองความตองการการบริโภคภายในประเทศแลว ผูประกอบการยังมีศักยภาพในการผลิตเพ่ือ
สงออกไปจําหนายตลาดตางประเทศอีกดวย 
 
๒. ชาสมุนไพร 

ปจจุบันประเทศในแถบตะวันออกกลางหลายประเทศเริ่มหันมานิยมเครื่องดื่มสมุนไพร
โดยเฉพาะชาสมุนไพรมากข้ึน นอกจากนี้ ชายังเปนเครื่องดื่มท่ีไดรับความนิยมมากเปนอันดับสองใน
ตลาดโลกรองจากน้ําดื่ม ซ่ึงผลิตภัณฑชาท่ีเปนท่ีนิยมแบงออกไดเปน ๓ ประเภทคือ ชาดํา (Black 
Tea) ชาเขียว (Green Tea) และชาสมุนไพร (Herbal Tea) ซ่ึงชาแตละชนิดมีกลิ่น รสท่ีหลากหลาย
และแตกตางกันไปข้ึนอยูกับสภาพแวดลอมในแหลงเพาะปลูก และกรรมวิธีในการผลิต อยางไรก็ตาม
ผลิตภัณฑชาประเภทชาดําและชาเขียวท่ีเปนท่ีรูจักและยอมรับในคุณภาพไปท่ัวโลกนั้นเปนผลิตภัณฑ
ท่ีมาจากแหลงเพาะปลูกท่ีสําคัญใน ๕ ประเทศ คือ จีน ญี่ปุน ไตหวัน ศรีลังกาและอินเดีย สวน
ประเทศไทย ชาสมุนไพรซ่ึงสามารถผลิตเปนผลิตภัณฑท่ีมีสวนผสมของสมุนไพร เครื่องเทศ ผลไมแหง
และดอกไมแหง ท่ีเนนสรรพคุณท่ีหลากหลายของสมุนไพรเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภค 
ดังนั้นกลิ่นและรสของชาสมุนไพรจึงข้ึนอยูกับประเภทของสมุนไพรท่ีเปนสวนผสมของชาสมุนไพรแต
ละประเภท 
 
๓. เครื่องดื่มแอลกอฮอลจากผลไมเมืองรอน 

ปจจุบันผูบริโภคนิยมดื่มไวนและเครื่องดื่มแอลกอฮอลกันมากข้ึน เนื่องจากกระแสความ
นิยมจากประเทศตะวันตกและการเขาใจถึงประโยชนของการดื่มไวนในดานการบํารุงสุขภาพ ใหมี
พลานามัยท่ีสมบูรณ ท่ีผานมาประเทศไทยมีการนําเขาไวนจากตางประเทศคิดเปนมูลคาหลายรอย
ลานบาท ท้ังท่ีประเทศไทยมีผลไมเมืองรอนหลายชนิดท่ีมีคุณสมบัติเหมาะสมตอการนํามาใชเปน
วัตถุดิบในการผลิตไวน และเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีดีได รวมท้ังนักวิชาการและผูประกอบการของไทย
ในปจจุบันมีศักยภาพในการนําองคความรูดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมาผสมผสานกับภูมิปญญา
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ทองถ่ินเพ่ือนําผลไมไทยในแตละฤดูกาลมาแปรรูปเปนไวนและเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากผลไมเมือง
รอนท่ีเริ่มเปนท่ียอมรับในตลาดตางประเทศได 
๔. ผลิตภัณฑจากผ้ึง 

อุตสาหกรรมการเลี้ยงผึ้งในประเทศไทย เริ่มมีการขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน เกษตรกร มี
ความสามารถในการเลี้ยงผึ้งและผลิตผลิตภัณฑผึ้งท่ีมีคุณภาพและเปนท่ีนิยมของผูบริโภค ท้ังใน
ประเทศและตางประเทศ ท้ังนี้เปนเพราะประเทศไทยมีศักยภาพในการเลี้ยงผึ้งและมีแหลงพืช ท่ีมี
น้ําหวานของดอกไมท่ีเปนอาหารสําหรับเลี้ยงผึ้งหลากหลายชนิดเกือบตลอดป เชน ดอกลําไย ดอก
ลิ้นจี่ ดอกทานตะวัน ดอกยางพารา ดอกงา ดอกเงาะ ดอกนุน ดอกขาวโพด และวัชพืชอ่ืนๆ เชน 
สาบเสือ ไมยราบ และข้ีไกยาน เปนตน ทําใหประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีศักยภาพในการผลิตน้ําผึ้ง 
เพ่ือการสงออกท่ีสําคัญแหงหนึ่งในโลก รวมถึงไขผึ้ง เกสรผึ้ง นมผึ้ง พรอพอริส ตัวเต็มวัยผึ้ง ตัวออน
ผึ้ง และผลิตภัณฑจากผึ้งอ่ืนๆ  
 
๕. อาหารขบเคี้ยวจากแปงขาว 

ประเทศไทยถือไดวาเปนผูผลิตและผูสงออกขาวท่ีสําคัญอันดับตนๆ ของโลก แตในสวนของ
ผลิตภัณฑจากขาวนับวาเปนสินคาท่ีเริ่มสงออกมากข้ึน แมวาในปจจุบันมูลคาการสงออกยังไมสูงมาก
นักเม่ือเทียบกับมูลคาการสงออกสินคาเกษตรหลัก แตผลิตภัณฑขาวเปนการแปรรูปท่ีสรางมูลคาใน
รูปผลิตภัณฑตางๆ รวมท้ังยังเปนสินคาท่ีมีโอกาสในการขยายการสงออกไดอีกมาก 
 
๖. ผลิตภัณฑอาหารทะเลแปรรูป 

อาหารทะเลแปรรูป เปนสินคาท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตและสงออก เนื่องจาก
ไทยมีประสบการณและความชํานาญในการผลิตอาหารแปรรูป มีความทันสมัย มีกองเรือท่ีมีศักยภาพ
ในการทําประมงเพ่ือปอนวัตถุดิบใหกับโรงงานอุตสาหกรรมอาหารทะเลแปรรูป การผลิตสวนใหญเปน
แบบครบวงจรและมุงการสงออกเปนหลักโดยมีโรงงานผลิตตั้งอยูชายฝงทะเลใกลแหลงวัตถุดิบ 
อาหารทะเลแปรรูปท่ีสําคัญ มีอาหารทะเลกระปอง อาหารทะเลแชแข็ง อาหารทะเลตากแหง และ
อาหารทะเลแปรรูปอ่ืนๆ 
 
๗. ผลิตภัณฑไกปรุงสุก 

อุตสาหกรรมไกเนื้อของไทยในชวง ๒๐ กวาปท่ีผานมามีการพัฒนาข้ึนมาก จากรูปแบบการ
เลี้ยงท่ัวๆ ไปตามลานบานและนําไปจําหนายในตลาดทองถ่ิน มาเปนการพัฒนาไปสูระบบการเลี้ยงใน
โรงเรือนแบบปดท่ีไดมาตรฐาน (CONTROLLED EVAPORATION : EVAP) ความกาวหนาของ
อุตสาหกรรมไกเนื้อของไทยสงผลใหความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมไกเนื้อของไทยใน
ตลาดโลกเพ่ิมสูงข้ึน อยางไรก็ตาม ในชวง ๓-๔ ปท่ีผานมา อุตสาหกรรมไกเนื้อของไทยตองเผชิญกับ
ปญหาและอุปสรรคมาก ท้ังในเรื่องการระบาดของไขหวัดนกท่ีสงผลตอความเชื่อม่ันของผูบริโภคใน
ตลาดภายในและตลาดตางประเทศ อีกท้ังการกีดกันทางการคาของประเทศคูคาหลัก ซ่ึงท้ังภาครัฐ
และภาคเอกชนไดรวมมือกันเพ่ือปกปองอุตสาหกรรมไกเนื้อของไทยไวได ท้ังยังมีการขยายตัวในดาน
การสงออกอยางตอเนื่อง 
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๘. ผลิตภัณฑอาหารขบเคี้ยวทานเลนจากผลไม 
ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีพ้ืนท่ีอุดมสมบูรณ ผลผลิตพืชผัก ผลไมท่ีไดจึงมีปริมาณมาก

และหลากหลายชนิดซ่ึงมีเ พียงพอสําหรับบริ โภคภายในประเทศและสงออกเพ่ือจําหนาย              
ในตางประเทศ ท้ังผลไมสดและผลไมผานกระบวนการแปรรูปเพ่ือถนอมคุณภาพสินคาใหอายุ ยืนยาว 
และสามารถเก็บไวบริโภคไดนานข้ึน การแปรรูปผักและผลไมไทยท่ีจะสามารถสรางมูลคาไดนั้น ตอง
เปนการแปรรูปท่ียังคงรักษาคุณคาและเอกลักษณท่ีดีของผักผลไมชนิดนั้นๆ ไวได เชน สีสัน กลิ่นและ
รสชาติท่ีหอมหวาน และควรเปนการผลิตท่ีเนนความเปนธรรมชาติ ซ่ึงสอดคลองกับพฤติกรรมการ
รักษาสุขภาพของผูบริโภคในยุคปจจุบันท่ีนิยมสินคาและผลิตภัณฑอาหารท่ีปราศจากสารปรุงแตงใดๆ 
และมีสี กลิ่น รสชาติจากธรรมชาติท่ีแทจริง ท้ังนี้การแปรรูปผักและผลไมของไทยเปนสินคาประเภท
ขนมขบเค้ียวจากผลไมท่ีเปนผลิตภัณฑธรรมชาติ อาทิ สับปะรดกวน ขนุนอบกรอบ ทุเรียนอบกรอบ 
กลวยอบ กลวยตาก จึงนับเปนอีกกลุมผลิตภัณฑท่ีภาคอุตสาหกรรมอาหารไทยมีศักยภาพในการผลิต
เพ่ือปอนเขาสูตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส 

 
๙.  ผลิตภัณฑซอสปรุงรส (Exotic Sauce) 

เครื่องปรุงรสประเภทตางๆ นับเปนเครื่องปรุงท่ีอยูคูกับอาหารไทยมานาน และปจจุบันการ
บริโภคเครื่องปรุงรสอาหารในไทยไดเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว อีกท้ังคนไทยยอมรับและบริโภคเครื่องปรุง
รสท่ีหลากหลายมากข้ึน สงผลใหผูประกอบการพัฒนาเครื่องปรุงรสอาหารประเภทใหมๆ และรูปแบบ
ใหมใหตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศ และขยายฐานการตลาดไปสูตางประเทศ
ใหกวางขวางข้ึน อาทิเชน ซอสปรุงรสสําหรับปรุงอาหารไทย (Exotic Sauce) ประเภทตางๆ ท้ังซอส
ผัด ซอสหอยนางรมผสมกระเทียม ซอสพริกไทยดํา ซอสปรุงรสชนิดเผ็ด ผงปรุงสําหรับทําน้ําซุป 
สําหรับตลาดเครื่องปรุงรสในตางประเทศมีลักษณะการทําตลาดแบงเปน ๒ ระดับ คือ ตลาดผูบริโภค
ในครัวเรือนและตลาดกลุมอุตสาหกรรม และในปจจุบันการสงออกเครื่องปรุงรสอาหารของไทยมี
แนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่อง สําหรับปจจัยหนุนสําคัญท่ีทําใหมูลคาการสงออกเครื่องปรุงรสอาหาร
ของไทยขยายตัวเพ่ิมข้ึน คือ ชาวตางชาติหันมานิยมรับประทานอาหารไทยมากข้ึน การขยายตัวของ
ธุรกิจรานอาหารและภัตตาคารไทยในตางประเทศทําใหอาหารไทยเปนท่ีรูจักมากยิ่งข้ึน ผลิตภัณฑ
เครื่องปรุงรสของไทยโดยเฉพาะซอสปรุงรสและซอสผัดสําหรับปรุงอาหารไทย (Exotic Sauce) จึง
นับเปนอีกกลุมผลิตภัณฑท่ีภาคอุตสาหกรรมอาหารไทยมีศักยภาพในการผลิต เพ่ือปอนเขาสูตลาด
สหรัฐอาหรับเอมิเรตสท่ีมีความตองการในปริมาณท่ีเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 
 
๑๐. ผลิตภัณฑอาหารไทยพรอมบริโภค (Ready to Eat) 

ปจจุบันอาหารไทยท้ังอาหารคาว อาหารหวาน และอาหารวาง กําลังไดรับความนิยมจาก
ผูบริโภคในตางประเทศเปนอยางมาก แตเนื่องจากการประกอบการปรุงอาหารไทยมีลักษณะ
เฉพาะตัวท่ีโดดเดนตั้งแตการคัดสรร การจัดเตรียมวัตถุดิบและเครื่องปรุงตางๆ ตลอดจนวิธีการปรุง 
ซ่ึงเปนกระบวนการท่ีใชท้ังเวลา ความชํานาญและความประณีตสูง ดังนั้น ทางเลือกหนึ่งของผูบริโภค
ในตางประเทศท่ีตองการรับประทานอาหารไทย หรือผูบริโภคชาวไทยท่ีอาศัยอยูในตางประเทศ ท่ี
คิดถึงและตองการรับประทานอาหารไทย โดยไมตองเสียเวลา และยุงยากในการปรุงอาหารคือ การ



๕๔ 

เลือกรับประทานอาหารพรอมบริโภค เพียงแตผูบริโภคนําไปอุน อบ นึ่ง หรือนําเขาเตาไมโครเวฟ     
ก็สามารถรับประทานไดทันที ดังนั้นอุตสาหกรรมอาหารพรอมบริโภค (อาหารสําเร็จรูปและก่ึง
สําเร็จรูป) จึงนับเปนอุตสาหกรรมหนึ่งของไทยท่ีมีศักยภาพและแนวโนมการเติบโตท่ีดีในตลาดสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส อีกท้ังยังเปนอุตสาหกรรมสําคัญท่ีจะชวยสรางมูลคาใหกับวัตถุดิบพืชผลทาง
การเกษตรของไทยไดอีกทางหนึ่งดวย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๕๕ 
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