
 

                                                                                                      

 

 

 

  

 

พฤติกรรมการซื้อที่เปลี่ยนไปของผูบริโภคในแคนาดา 
 

 วิกฤตการณโควิด-19 ไมเพียงแตกระทบการดําเนินการของ
ธุรกิจตางๆ เพียงช่ัวคราว แตยังไดเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการซื้อของ
ผูบริโภคชาวแคนาดาหลังจากน้ันดวย ซึ่งแมวาเศรษฐกิจจะเริ่มฟนตัว
และหลายอยางในการใชชีวิตประจําวันไดกลับมาเปนเหมือนเดิม 
โครงสรางตลาดและระบบเศรษฐกิจยังคงไดรับผลกระทบจาก
พฤติกรรมผูบริโภคท่ีอาจไมเหมือนเดิมอีกตอไป 
  

 

การเปลี่ยนแปลงเบ้ืองตนท่ีเห็นไดชัดคือการจับจายใชสอยท่ี

มากข้ึน จากขอมูลวิจัยของ Pwc’s Canadian Consumer Insights 

เมื่อเดือนมิถุนายน 2565 ชาวแคนาดากวา 53% ใชจายในสินคาหมวด

อุปโภคบริโภคเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุด โดยหมวดหมูอ่ืนๆ ท่ีมีการเพ่ิมข้ึน

เชนกัน ไดแก การรับประทานอาหารในรานอาหารและบาร (36%) 

การเดินทาง (32%) การสั่งอาหารกลับบาน (28%) และการซื้อ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล (22%) ตามลําดับ ถึงแมการเพ่ิมข้ึนน้ีสวนหน่ึง

อาจเก่ียวของกับภาวะเงินเฟอในปจจุบันท่ีพุงสูงข้ึน (อัตราเงินเฟอ

แคนาดาของเดือนมิถุนายน 2565 เพ่ิมข้ึน 8.1% จากชวงเดียวกันของ

ปกอนหนา ซึ่งถือวาสูงท่ีสุดในรอบ 39 ป) แตการเพ่ิมข้ึนในภาพรวม

ของทุกหมวดแสดงใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงในวงกวางท่ีมากไปกวา

น้ัน โดยหลังจากการล็อกดาวนรวม 2 ป ผูบริโภคท่ัวโลกรวมถึง

แคนาดาตางกระตือรือรนท่ีจะออกไปจับจายใชสอยขางนอก สงผลให

ความตองการของผูบริโภคเพ่ิมข้ึนอยางกาวกระโดด ซึ่งหลายๆ ธุรกิจ

เห็นผลกระทบในเชิงบวกน้ีอยางชัดเจน 

 อีกเทรนดการเปลี่ยนแปลงท่ีควรจับตามองคือการซื้อของ
ออนไลนท่ีลดลง ในชวงการระบาดของโควิด-19 ชาวแคนาดาหันมาซื้อ
ของออนไลนมากข้ึนอยางมีนัยสําคัญ อยางไรก็ดี การเติบโตของการ  
ช็อปปงออนไลนเริ่มแผวลงหลังจากท่ีเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ืองในชวง 2 ป
ท่ีผานมา โดยเฉพาะหมวดอุปโภคบริโภคซึ่งคนตางตองการกลับไป
เลือกซื้อสินคาอาหาร เชน ผักและผลไมสด ดวยตนเองอีกครั้ง ผูบริโภค
สวนใหญเริ่มกลับมาซื้อของท่ีรานคามากข้ึน ในขณะเดียวกัน มี
ผูบริโภคอีกจํานวนไมนอยท่ียังนิยมการซื้อผานชองทางออนไลน 
โดยเฉพาะหากสินคาท่ีตองการน้ันหาไดยากหรือมีราคาท่ีแตกตางกัน
สูง  

 การสํารวจช้ีใหเห็นวาผูบริโภคมีความสนใจในการสนับสนุน
และซื้อสินคาจากรานคาปลีกในทองถ่ินมากข้ึน ซึ่งเปนแนวโนมท่ี
เพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ โดย 34% ของผูตอบแบบสํารวจกลาววาการระบาด
ของโควิด-19 ทําใหพวกเขาซื้อสินคาจากรานคาปลีกในทองถ่ินมากข้ึน 
ชาวแคนาดากวา 67% ยอมจายสูงข้ึนสําหรับผลิตภัณฑของแคนาดา
เพ่ือชวยกระตุนเศรษฐกิจในประเทศ ถึงแมวาอัตราเงินเฟอของ
แคนาดาในตอนน้ีจะสูงมากก็ตาม เรื่องน้ีเปนปจจัยหน่ึงท่ีทําใหการ
ปลูกผักแบบแนวตั้ งหรือ vertical farming เปนแนวทางธุรกิจท่ี
กลับมาเปนท่ีนิยมอีกครั้ง เกษตรกรรมแนวตั้งน้ีเปนการปลูกพืชในรม
และใชไฟ LED เปนแหลงพลังงาน โดยใชนํ้านอยกวาการปลูกแบบ
ปกติและอาจเปนวิธีตอสูกับความไมมั่นคงดานอาหาร โดยการพัฒนา
อุปกรณท่ีดีข้ึนและราคาท่ีถูกลง เสริมกับความตองการของผูบริโภคท่ี
เพ่ิมข้ึนอาจทําให vertical farming เปนอีกทางท่ีจะทําใหผูผลิตใน
ทองถ่ินสามารถสูกับสินคานําเขาได 

ความคิดเห็นสํานักงาน  

 พฤติกรรมของผูบริโภคท่ัวโลกรวมถึงชาวแคนาดามีการ
เปลี่ยนแปลงไปจากชวงท่ีโควิด-19 ระบาดหนัก โดยพฤติกรรมท่ี

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ขาวเดนประจําสัปดาห 

ระหวางวันท่ี 18 - 22 กรกฎาคม 2565 
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เปลี่ยนไปน้ีอาจเปนผลดีตอธุรกิจในพ้ืนท่ีเน่ืองจากผูบริโภคจะเลือกซื้อ
จากรานคาในทองถ่ินมากกวาแตกอน ซึ่งเปนโอกาสท่ีดีสําหรับหลาย
ธุรกิจในประเทศท่ีจะสามารถฟนตัวจากอุปสรรคท่ีเผชิญในชวงการ
ระบาด อยางไรก็ดี พฤติกรรมท่ีเปลี่ยนแปลงไปน้ีสรางทัศนคติใหมตอ
สินคานําเขาท่ีแคนาดาสามารถผลิตไดเองแตอาจยังไมกระทบกับสินคา
ท่ีแคนาดาไมสามารถผลิตไดเองอยางกลุมสินคาอาหาร ท่ีไทยมี
ศักยภาพในการสงออก แตผูประกอบการไทยก็ควรพัฒนาสินคาใหมี
ความแปลกใหมและตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยูเสมอ 
เพ่ือสรางเอกลักษณและความแตกตางเพ่ือเพ่ิมความสามารถในการ
แขงขันในระยะยาว   

 

แหลงที่มา: PwC, Canadian Grocer, CBC 

  

 โปรดติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศผาน
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