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ผลกระทบเงินเฟอตอกลุมผูบริโภคแตละรุนในแคนาดา

          ผลกระท บจาก เงิน เฟ อ และ อัต รา

ดอกเบ้ียท่ีสูง ไดเปลี่ยนแปลงทัศนคติ พฤติกรรม

ของผูบริโภคครั้งสำคัญในแคนาดา โดยเฉพาะ

กลุมคนรุนใหม อาทิ ในอดีต ชาวแคนาดาท่ีมี

อายุมากกวา 18 ปข้ึนไปจะเริ่มยายออกจากบาน

ไปอาศัยอยูดวยตนเอง แตปจจุบัน ดวยภาระคา

ครองชีพ ท่ีสู งท้ั งค าเชาบ าน  ค าอาหาร ค า

เดินทาง ทำใหคนเหลาน้ีเลือกท่ีจะอยูกับพอแม

นานข้ึน รวมถึงมีความคิดท่ีมองวาในอนาคตไมสามารถเปนเจาของ

บานไดดวยเน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจ โดยเลือกท่ีจะไมซื้อบานแตจะ

เชาแทน จะใชเงินจับจายไปกับการใชชีวิตประจำวันมากกวาการลงทุน

ซื้อบานอสังหาฯ เปนของตัวเอง โดยนักวิเคราะหมองวาโครงสราง

ครัวเรือนแตละหลังจะมีจำนวนสมาชิกในครอบครัวท่ีอยูรวมกันหลาย

รุน (Multigenerational  Living) อยางไรก็ตาม ถึงแมวาแนวคิด

ดังกลาวไมใชเปนเรื่องท่ีผิดหรือเปนเรื่องท่ีเสียหาย แตในความเปนจริง

ไดสะทอนถึงการลดลงของมาตรฐานคุณภาพชีวิต (Living Standard) 

ของคนรุนใหมในอนาคต 

 จากผลการสำรวจโดย RBC Financial พบวาคนกลุ ม 

Millennial กวารอยละ 53 มีความกังวลกับสภาพเศรษฐกิจและ

สถานะการเงิน ในขณะท่ีกลุม Gen Z ซึ่งเปนกลุมท่ีมีอายุนอยกวาและ

เปนกลุมท่ีเพ่ิงเรียนจบและหางานทำ มีสัดสวนท่ีกังวลถึงอนาคตถึง

รอยละ 48 โดยสวนใหญจะกังวลกับสถานะการเงิน ความมั่นคงของ

หนาท่ีการงาน โดยมี ทัศนคติมองวาชี วิตในอนาคตจะมีความ

ยากลำบากมากข้ึน และการจะมีสถานะการเงินท่ีดีพอจนสามารถซื้อ

บานเปนของตัวเองไดน้ันอาจเปนเรื่องเกินเอ้ือมในอนาคต ถึงแมวา

อัตราการวางงานในแคนาดาปจจุบันอยูท่ีระดับต่ำ (รอยละ 5.7 เดือน

ตุลาคม 2566) แตงานท่ีมีเงินเดือนระดับสูงไมไดมีจำนวนมากเหมือน

แตกอน โดยเฉพาะงานในสาย IT ท่ีสมัยกอนอาจมีแรงงานทักษะจาก

ประเทศโลกท่ีสามมาแยงงาน อาทิ อินเดีย จีน แตทุกวันน้ีเด็กจบใหม

สาย IT ตองแขงกับ AI (Artificial Intelligence) ดวย 

 ผูบริโภคกลุม Baby Boomer (อายุ 69-

77 ป) และกลุม Gen X (43-58 ป) เปนกลุมท่ี

ไดรับผลกระทบนอยกวาคนรุนใหมเน่ืองจากเปน

คนในกลุม ท่ี เติบโตมาพรอมกับ เศรษฐกิจ ท่ี

ขยายตัวในชวงหลายทศวรรษท่ีผานมา มีการงาน

ท่ีมั่นคง มีเงินออมระดับสูง ในขณะท่ีคนรุนใหม 

Millennial และ GenZ ท่ีเคยถูกมองวาเปนกลุมมี

ความเปนอุดมคติสูงเกินจริง (Overly Idealistic) 

เชน เรื่องการหวงใยสิ่งแวดลอม ตอตานภาวะโลกรอน สนับสนุน

นโยบายการลด Carbon Footprint มองวาคนรุนกอนมีความอนุรักษ

นิยมสูง ไมเนนผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ไมเนนการพัฒนาอยางยั่งยืน 

แตทุกวันน้ี คนรุนใหมเหลาน้ีตองกลับประสบกับสภาพความเปนจริง

ของเศรษฐกิจท่ีสภาพการใชชีวิตมีความลำบากมากข้ึนเมื่อเทียบกับคน

รุนกอน โดยเฉพาะเรื่องของคาครองชีพท่ีสูงข้ึน มากกวารายไดท่ี

เพ่ิมข้ึน  

  

 

 

 

 

 

 

 

             อยางไรก็ตาม ในมุมมองท่ีกลับกัน ทุกๆ วิกฤตครั้งใหญจะ

นำไปสูโอกาสใหมๆ อาทิ การคิดคนใหมๆ มาทดแทนสิ่งเดิมๆ เชน 

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 เน่ืองจากสภาพการขาดแคลนอาหาร ได

นำไปสูการคิดคนพัฒนาโรงงานผลิตอาหาร นวัตกรรมอาหารกระปอง 

(Canned Food) ท่ีสามารถเก็บรักษาอายุของอาหารไดยาวนานข้ึน 

รวมถึงการเพ่ิมประสิทธิภาพโรงงานในการผลิตอาหารในปริมาณท่ีมาก 

ทำใหตนทุนการผลิตอาหารลดลงและมีอาหารท่ีเหลือเฟอ และความ

สำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ขาวเดนประจำสัปดาห 

ระหวางวันท่ี 13-17 พฤศจิกายน 2566 
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รุงเรืองของชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ทำใหจำนวนประชากรท่ัวโลก

ขยายตัวจนกลายเปนกลุม Baby Boomer ในปจจุบัน  

              ในวงการหางคาปลีกในปจจุบันจะพบวา คนรุนใหมไดหัน

มาจับจายกับรานราคาประหยัด (Discount Store) มากข้ึน รวมถึงคน

รุน ใหมหันมาบริโภคสินค า Private Label หรือ House Brand

มากกวาแตกอน ใหความสำคัญกับแบรนดสินคาลดลง มีการศึกษา

ขอมูลและรีวิวสินคากอนเลือกซื้อสินคา อานศึกษาฉลากสินคา 

(มากกวาคนรุนกอน) แตในภาพรวมก็มองหาหรือใหความสำคัญกับ

ความคุมคา (Value) ของสินคาเปนหลัก (ปจจัยระหวางคุณภาพสินคา

กับราคา) ในอดีต คนรุนใหมในแคนาดาสวนใหญจะมีความรูสึกหรือมี

ทัศนคติในเชิงลบกับหางราคาประหยัดตั้งแต Walmart, Giant Tiger 

รวมถึงราน Dollarama ท่ีถูกมองวาเปนหางจำหนายของราคาถูกและ

คุณภาพต่ำ ไมดึงดูด หางดูเชยลาสมัย เหมาะกับคนรุนเกา แตทุกวันน้ี

ความรูสึกหรือทัศนคติเหลาน้ันไดเริ่มหายไป คนรุนใหมไดหันมา

จับจายกับหางราคาประหยัดมากข้ึน มองหาความคุมคาของสินคาเปน

ปจจัยหลัก มากกวาการตกแตงของหาง ซึ่งราคาสินคาต่ำ (Low 

Price) ไดกลายเปนปจจัยสำคัญในการเลือกซื้อในชวงท่ีแคนาดาอาจ

เขาสูภาวะเศรษฐกิจถดถอย         

 

ความเห็นของ สคต.           

           ถึงแมวาแคนาดายังไมไดเขาสูชวงภาวะการถดถอยทาง
เศรษฐกิจ โดย GDP ลาสุดในเดือนสิงหาคม 2566 ขยายตัวท่ีระดับ
รอยละ 0 (ไมมีการเปลี่ยนแปลง) แตสัญญาณทางเศรษฐกิจหลายๆ ตัว
ไดบงช้ีวาเศรษฐกิจในชวงอีก 6-12 เดือน อาจมีทิศทางแยลง เปนผล
มาจากนโยบายการข้ึนอัตราดอกเบ้ียอยางรุนแรงและรวดเร็ว โดยมี
การข้ึนอัตราดอกเบ้ีย 10 ครั้งในชวง 20 เดือนท่ีผานมา เพ่ิมจาก 
รอยละ 0.25 มาเปนรอยละ 5.0 ในปจจุบัน สงผลกระทบตอตนทุน
การกูยืมท้ังภาคเอกชนและผูบริโภค อัตราหน้ีสินท่ีเพ่ิมข้ึน โดยในชวง
ท่ี ผ านม าผู บ ริ โภค ในกลุ ม  Millennial และกลุ ม  GenZ ได รั บ
ผลกระทบมากกวากลุม Gen X และ Baby Boomer เน่ืองจากมี
อัตราเงินออม รวมถึงความมั่งคั่งทางการเงินท่ีต่ำกวา นอกจากน้ี ราคา
อสังหาฯ ในแคนาดาท่ีปรับสูงข้ึนในชวงหลายสิบปท่ีผานมา (จาก
นโยบายดอกเบ้ียท่ีต่ำในชวงหลายสิบปทำใหเกิดการเก็งกำไรในธุรกิจ
อสังหาฯ เขาสูภาวะฟองสบู ราคาบานเพ่ิมสูงเร็วกวาอัตราเงินเดือนท่ี
เพ่ิมข้ึน) สงผลใหคนรุนใหมมีอัตราการเปนเจาของบานท่ีอยูอาศัย

ลดลง (สินทรัพยสวนใหญของกลุม Baby Boomer และ Gen X 
ไดแก การเปนเจาของอสังหาฯ หรือไมมีหน้ี Mortgage ทำไดรับ
ผลกระทบนอยกวาคนรุนใหม) รายได Disposable Income ของคน
รุนใหมมีอัตราลดลง ตองหันมาปรับพฤติกรรมการบริโภคการเลือกซื้อ
สินคามากข้ึน มองหาสินคา Private Label มากข้ึน ซึ่งนาจะเปนชอง
ทางการขยายตลาดสินคาไทยกับสินคา Private Label ทามกลาง
ความเสี่ยงของภาวะถดถอยทางเศรษฐกิจในแคนาดาท่ีอาจเกิดข้ึน
ในชวง 6-12 เดือนขางหนา  

               โปรดติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศ
ผาน  ชองทางต างๆ ของกรมส งเสริมการค าระหวางประเทศ 
www.ditp.go.th และ www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื่อง
การคาระหวางประเทศท่ีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โทร. 
1169 (หากโทรจากตางประเทศ โปรดติดตอท่ี โทร. +66 2792 
6900) 
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