
 

                                                                                                      

 

 

 

  

 

แคนาดามีความเสี่ยงเศรษฐกิจชะลอตัวแมวาไตรมาส 2 ยังขยายตัว  
 

 ตัวเลข GDP แคนาดาลาสุดของเดือนพฤษภาคม 2565 
(ประกาศในวันที่ 29 กรกฎาคม 2565) ขยายตัวที่ระดับรอยละ 0 ซึ่ง
ด ีกวาท่ีนักวิเคราะหคาดการณวาจะหดตัวรอยละ 0.2 หลังจาก
เศรษฐกิจสามารถขยายตัวรอยละ 0.3 ในเดือนเมษายน 2565 อยางไร
ก็ตาม การประเมินตัวเลข GDP ในเดือน มิถุนายน 2565 ที่ระดับรอย
ละ 0.1 และคาดวาตัวเลขเศรษฐกิจในไตรมาสที่ 2 จะขยายตัวไดรอย
ละ 1.1  
            ปจจุบัน แคนาดาเริ่มไดรับผลกระทบเชิงลบตอเศรษฐกิจท้ัง
ปจจัยภายในและภายนอกประเทศ ระดับความมั่นใจทางเศรษฐกิจเริ่ม
ลดลง ยอดธุรกรรมของภาคอสังหาฯ และราคาอสังหาฯ เริ ่มหด
ตัวอยางมีนัยสำคัญ นโยบายขึ้นอัตราดอกเบี้ยแบบกาวกระโดดของ
ธนาคารกลางแคนาดาเพื่อสกัดปญหาเงินเฟอ โดยไดขึ้นดอกเบี้ยจาก
รอยละ 0.25 ไปเปน 2.5 ภายในชวง 5 เดือนที่ผานมา และลาสุดยังมี
ทาทีขึ้นอัตราดอกเบี้ยอีกหลายครั้งในปนี้ จนกวาทิศทางเงินเฟอจะ
ลดลง  
          นักวิเคราะหสวนใหญมีความเห็นวา โครงสรางทางเศรษฐกิจ
แคนาดาไดสะทอนถึงความยดืหยุนของเศรษฐกิจมากกวาสหรัฐฯ เห็น
ไดจากตัวเลข GDP ใน 2 ไตรมาสแรกยังสามารถขยายตัวไดดี ในขณะ
ที่ GDP ของสหรัฐฯ ไดหดตัวถึง 2 ไตรมาสติดตอกัน (ไตรมาสที่ 1 
และ 2 ของป 2565) ซึ่งหมายถึงปจจุบันสหรัฐฯ ไดเขาสูสภาวะการ
ถดถอยทางเศรษฐกิจแลว อยางไรก็ตาม หากเจาะลึกตัวเลข GDP ของ
แคนาดาในแตละภาคสวนของธุรกิจจะพบวา ภาคธุรกิจบริการ
ขยายตัวไดอยางดี ในเดือนพฤษภาคม 2565 โดยเฉพาะธุรกิจท่ี
เกี ่ยวของกับการเดินทางทางอากาศ ขยายตัวรอยละ 14.1 ธุรกิจ 
โรงแรม รานอาหาร ขยายตัวรอยละ 1.9 หลังวิกฤตโควิด ผูบริโภคได
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการใชจายเงินกับการเดินทาง มีกิจกรรมนอก
บานมากข้ึน ท้ังน้ีภาคการผลิต (Manufacturing) ลดลงรอยละ 1.7 ใน
เดือนพฤษภาคม 2565 เนื่องจากพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนไป 
ลดการบริโภคสินคา แตหันไปใชภาคธุรกิจบริการมากขึ้น ปญหาภาค
การผลิตไมไชแคเพียงอุปสงคที่ลดลง แตมาจากปญหาดานอุปทานอีก
ดวย อาทิ การขาดแคลนชิ้นสวนเซมิคอนดักเตอรในอุตสาหกรรม
รถยนต ที ่ส งผลตอการผลิตและยอดจำหนายในประเทศและการ

สงออก (สินคารถยนตและอุปกรณชิ้นสวนเปน 1 ใน 5 สินคาอันดับ
แรกท่ีแคนาดาสงออกไปท่ัวโลก)  
           การขึ้นอัตราดอกเบี้ย ไดเริ ่มสงผลโดยตรงไปยังธุรกิจการ
กอสรางท่ีหดตัวรอยละ 1.6 ในเดือนพฤษภาคม 2565 และธุรกิจซอม
ปรับปรุงบาน (Home Renovation) การลงทุนเก็งกำไรในธุรกิจ
อสังหาฯ เริ ่มมีสัญญาณฟองสบูในอสังหาริมทรัพยเริ่มแตกและหน้ี
ครัวเรือนมีทิศทางปรับสูงข้ึน  
           ชาวแคนาดาสวนใหญเริ่มมีความวิตกกังวลกับภาวะเศรษฐกิจ
ถดถอยมากขึ ้น ลาส ุด ธนาคารกลางแคนาดาไดปรับตัวเลขทาง
เศรษฐกิจในป 2565 จากขยายตัวรอยละ 3.2 ไปเปนรอยละ 2 และใน
ป 2566 อยูท่ีระดับรอยละ 1.8 ซึ่งผูวาธนาคารกลางแคนาดา ไดกลาว
วาเศรษฐกิจแคนาดาอาจชะลอตัวทางเศรษฐกิจแตพยายามจะ
ประคับประคองไมใหเศรษฐกิจเขาสูภาวะ Recession ซึ่งเปนโจทยท่ี
ทาทายสำหรับรัฐบาลแคนาดา     
 

ความคิดเห็นสำนักงาน             
          ประเทศสวนใหญท่ัวโลกเริ่มเขาสูสภาวะถดถอยทางเศรษฐกิจ 
หรือการชะลอตัวนับตั ้งแตชวงไตรมาสที่ 2 ของป 2565 เนื ่องจาก
สภาวะเงินเฟอ ผลกระทบสงคราม ปญหาหวงโซอุปทาน ราคาน้ำมัน 
ราคาสินคาโภคภัณฑที่สูงขึ้น ที่สงผลตอคาครองชีพ การใชนโยบาย
อัตราขึ ้นดอกเบี ้ยเพ่ือสกัดเงินเฟอในแคนาดา ไดเริ ่มสงผลลบตอ

สำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ขาวเดนประจำสัปดาห 

ระหวางวันท่ี 1-5 สิงหาคม 2565 



                                                            -2- 
  

                                                                                                              

ภาพรวมเศรษฐกิจ แตดวยพื้นฐานเศรษฐกิจแคนาดาท่ียังคงแข็งแกรง 
บวกกับอานิสงคของราคาสินคาพลังงานและโภคภัณฑที ่สูงขึ ้นใน
ตลาดโลก จะสงผลดีต อเศรษฐกิจแคนาดาทำใหมีความยืดหยุน
มากกวาประเทศอื่นๆ อยางไรก็ตาม เศรษฐกิจแคนาดามีการพึ่งพา
เศรษฐกิจสหรัฐฯ เปนหลัก (มูลคาการสงออกรอยละ 75 ของการ
สงออกทั้งหมดสงไปยังสหรัฐฯ) ซึ่งหากสหรัฐฯ ไดรับผลกระทบจาก
ภาวะการถดถอยทางเศรษฐก ิจอาจส งผล Ripple Effect มายัง
แคนาดาได    
 โปรดติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศผาน
ช  อ งทางต  า งๆ  ของกรมส  ง เ ส ร ิ มการค  า ระหว  า งประ เทศ 
www.ditp.go.th และ www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื ่อง
การคาระหวางประเทศที่กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โทร.
1169 (หากโทรจากตางประเทศ โปรดติดตอท่ี โทร. +66 2792 6900) 
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