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 ทิศทางเศรษฐกิจกับการระบาด Covid-19 ระลอก 2 ในแคนาดา   

นับตั้งแต่ช่วงปลายเดือน กันยายน 63 ที่จำนวนผู้ติดเช้ือ 
Covid-19 รายใหม่ ในแคนาดาได ้ เพ ิ ่มสู งข ึ ้น เก ือบท ั ่วประเทศ 
โดยเฉพาะในรัฐออนแทริโอ (โทรอนโต) และรัฐควิเบค (มอนทรีออล) 
ซึ่งเป็นรัฐมีมูลค่าทางเศรษฐกิจใหญ่อันดับ 1 และ 2 ของแคนาดา ได้มี
อัตราผู้ติดเชื ้อใหม่รายวันเพิ่มสูงสุด ได้ส่งสัญญาณการแพร่ระบาด
ระลอก 2  ทำให้คนเริ่มกังวลอย่างมากอีกครั้ง ถึงทิศทางเศรษฐกิจ
ในช่วงที่เหลือของปีนี้ ในไตรมาสที่ 4 ของปี 2563 หากต้องล็อคดาวน์
เมืองอีกครั้ง   

อย่างไรก็ตาม ตัวเลขเศรษฐกิจล่าสุดในช่วงสัปดาห์ที่ผ่านมา
จาก 3 ธนาคารที ่ใหญ่ที่ส ุดในแคนาดา สรุปได้ว่า สถานการณ์ใน
ป ัจจ ุบัน โดยเฉพาะภาคการใช ้จ ่ายในคร ัวเร ือน (Consumer 
Spending) ทั้งจากบัตรเครดิตหรือบัตรเดบิตยังมีคงสัญญาณที่แข็งแรง 
โดยมีอัตราขยายตัวมากกว่าปีก่อนเสียด้วยซ้ำ ซึ่งอาจเป็นผลมาจาก 
Pent-Up Demand (ดมีานด์ของสินค้าและบริการทีพุ่่งสูงขึน้เนื่องจาก
ถูกอัดอั้นไว้ในช่วงปิดเมือง) อีกทั้งตัวเลขการใช้จ่ายเงินในช่วง ส.ค.-
ก.ย. 63 ยังขยายตัวได้ดี โดยนักวิเคราะห์มองว่าส่วนหนึ่งอาจเป็นผล
มาจากการแจกเงินเยียวยาจากภาครัฐท่ีทำให้เศรษฐกิจภายในประเทศ
ยังคงเดินต่อไปได้ (ยกเว้นธุรกิจที่ได้รับผลกระทบอาทิ โรงแรม สาย
การบิน ร้านอาหาร และห้างค้าปลีกรูปแบบดั้งเดิม ฯลฯ) ปัจจุบัน
ภาครัฐ ได้พยายามประคับประคอง โดยการยืดอายุต่อมาตรการการ
ช่วยเหลือต่างๆ ออกไปจนถึงสิ้นปี  

นักวิเคราะห์จากธนาคาร RBC (Royal Bank of Canada 
ซึ่งเป็นธนาคารอนัดับ 1 ของแคนาดา) ได้กล่าวว่ามูลค่าการใช้จ่ายของ
ผู้บริโภค ได้ขยายตัวเพิ่มขึ้น 5% ในช่วงเดือน ก.ย. 63 เมื่อเทียบกับ
ช่วงเดียวกันในปีก่อน แต่รูปแบบ การจับจ่ายหรือสินค้าที่ผู้บริโภค
เลือกซื้อสินค้านั้น ไม่เหมือนกับปีก่อน เนื่องจากไลฟ์สไตล์ที่เปลี่ยนไป 
คนส่วนใหญ่เลือกที่จะอยู่บ้านมากขึ้น สินค้าความต้องการของชาว
แคนาดาในฤดูร้อนปีนี้ แตกต่างจากไปจากปีก่อน อาทิ ในช่วงเดือน
กันยายนของแต่ละปี ยอดจำหน่ายสินค้าอุปกรณ์กีฬากอล์ฟ จะลดลง
เนื่องจากแคนาดาเข้าช่วงฤดูใบไม้ร่วง ที่อากาศเริ่มหนาวเย็น คนจะ
เล่นกอล์ฟลดลง แต่ปีนี ้สินค้าอุปกรณ์กอล์ฟต่างๆ และธุรกิจสนาม
กอล์ฟส่วนใหญ่ยังคงมีรายได้ที่สูงเมื่อเทียบกับช่วงเดือนเดียวกันในปี

ก ่อน ซ ึ ่งคนส่วนใหญ่มองว่าการเล่นกีฬากอล์ฟสามารถปฎิบัติ 
Physical Distancing ได้ เทรนด์หรือรูปแบบที่เปลี่ยนไปได้รวมไปถึง
การขยายตัวของกลุ่มสินค้า เสื้อผ้าแฟช่ัน อัญมณีเครื่องประดับ สินค้า
ของประดับตกแต่งบ้าน ที่มีสัญญาณฟื้นตัวค่อนข้างชัดเจน โดยแบงค์ 
TD Bank ซึ่งเป็นธนาคารใหญ่อันดับ 2 ได้รายงานว่ายอดการใช้จ่าย
ของผู้บริโภคในเดือน ก.ย. 63 ขยายตัวเพิ่มขึ้น 0.6% เมื่อเทียบกับ
เดือน ส.ค. 63 และขยายตัว 2.6% เมื่อเทียบกับเดือน ก.ย. 62 และ
หากเจาะลึกลงไปถึงกลุ่มสินค้าที่ผู้คนจับจ่ายในช่วงที่ผ่านมา ได้พุ่ง
สูงขึ ้นจะเป็นสินค้าซ่อมแซมปรับปรุงบ้าน (Home Renovation) 
สินค้าเฟอร์นิเจอร์ โดยสินค้ากลุ่มนี้ ผู้คนจับจ่ายสินค้ากลุ่มนี้พุ่งสูงขึ้น 
27% ในเดือน ก.ย. 63 เนื่องจากมองว่าจะต้องปรับตัวเองให้เข้ากับ
สถานการณ์ อยากที่จะอัปเกรดบ้านพักที่อยู่อาศัย หรือต้องอยู่บ้าน
มากขึ ้น ที ่คนส่วนใหญ่ได้หันมาเลือกที ่จะ Work From Home/ 
School From Home มากขึ้น  

 

         อย่างไรก็ตาม ผลกระทบเบื้องต้นของการแพร่ระบาดระลอก
สองนั้น ส่งผลให้รัฐควิเบคได้สั่งให้ปิดธุรกิจร้านอาหาร บาร์ บางส่วน
แล้ว โดยเฉพาะในเมืองมอนทรีออล และเมืองควิเบคซิตี ้ ที ่ เป็น
ศูนย์กลางแพร่ระบาดของระลอก 2 ในรัฐควิเบค ซึ่งหากยังไม่สามารถ
ควบคุมการแพร่ระบาดได้ ภาครัฐก็จะขยายมาตรการล็อกดาวน์

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ข่าวเด่นประจำสัปดาห์ 

ระหว่างวันที่ 5-9 ตุลาคม 2563 
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เพิ่มขึ้น ซึ่งธุรกิจบริการประเภท Hospitality โรงแรม ร้านอาหาร สาย
การบินยังคงได้ร ับผลกระทบอย่างต่อเนื ่องไปจนกว่าต้นปีหน้า 
นอกจากนี้มาตรการช่วยเหลือการพักชำระเงินกู้ หนี้สินจากการกู้ซื้อ
จำนองบ้าน (Mortgage Payment) จะจบสิ้นภายในเดือน ต.ค. 63 ท่ี
จะเป็นปัจจัยเสี่ยงต่อเศรษฐกิจ ที่ทุกวันนี้มีชาวแคนาดาที่เข้าโครงการ
พักชำระหนี้จำนองบ้านกว่า 775,000 ราย คิดเป็นมูลค่ากว่า 180 
พันล้านเหรียญฯ (4.3 ล้านล้านบาท) ซึ ่งหากไม่มีการยืดมาตรการ
ดังกล่าวออกไป อาจก่อให้เกิดวิกฤตในอสังหาฯ อย่างแน่นอน ซึ่ง
ในช่วงสัปดาห์ที่ผ่านมา รัฐบาลได้ประกาศขยายมาตรการช่วยเหลือ
จ่ายเงินเยียวยา ที่ให้เงินช่วยเหลือ 500 เหรียญ/สัปดาห์ ยืดออกไปอีก 
26 สัปดาห์ หรือไปจนกว่าสิ้นเดือน ก.ย. 64 ซึ่งนักวิเคราะห์มองว่า 
การที่ภาครัฐยื่นมือเข้ามาโอบอุ้มเศรษฐกิจ ช่วยเหลือจ่ายเงินเยียวยา 
ในมุมมองของนักเศรษฐศาสตร์นั้น มาตรการดังกล่าว ไม่ใช่เป็นการ
จ ่ายชดเชยให้รายได้ท ี ่หายไป  (Loss Income) ให ้ก ับผ ู ้ท ี ่ ได ้รับ
ผลกระทบแต่การช่วยเหลือเศรษฐกิจให้ภาคการใช้จ่ายของผู้บริโภค 
(Consumer Spending) ตอ่ลมหายใจ ให้ยังคงสามารถเดินหน้าต่อไป
ได้ในช่วงวิกฤต  
 

ความเห็นสำนักงานฯ 
ปัจจุบัน นักวิเคราะห์ได้เริ่มเห็นภาพที่ชัดเจนของเศรษฐกิจ

แคนาดาหลังจากที่คลื่นวิกฤต Covid-19 ได้ถาโถมใส่แคนาดาในช่วง 2 
ไตรมาสที่ผ่านมา (ไตรมาสที่ 2 และ 3 ของปี 63) ที่ไม่ใช่ทุกธุรกิจ หรือ
ทุกอุตสาหกรรมจะได้ “รับผลกระทบเท่ากันหมด” แต่บางอุตสาหกรรม
กลับขยายตัวไดอ้ยา่งดี ในช่วงวิกฤต Covid-19 อาทิ ห้างค้าปลีกออนไลน์ 
ส ินค้าสาธารณสุข ถุ งม ือยาง หน้ากาก ส ินค้า PPE ผู ้ผล ิตส ินค้า 
Packaging ฯลฯ ในช่วง 4-5 เดือนที่ผ่านมา พฤติกรรมชาวแคนาดาไดอ้ยู่
บ้านมากขึ้น (ทำงานหรือเรียนหนังสือออนไลน์) ลดการเดินทางออกไป
พบปะสังสรรค์ข้างนอกบ้าน รับประทานอาหารที ่ร้านอาหารลดลง 
รูปแบบการใช้ชีวิตที่เปลี่ยนไปทำให้เกิดความต้องการสินค้าใหม่ ตั้งแต่ 
อุปกรณ์เครื ่องครัว (ทำอาหารที ่บ้านมากขึ ้น) รวมถึงสินค้าอาหาร
ประเภท Meal Kit สินค้าสันทนาการ ตั้งแต่ เครื่องออกกำลังกาย วิดีโอ
เกมส ์  คอมพ ิว เตอร ์  อ ุปกรณ ์ตกแต ่งต ่อ เต ิมบ ้ านพ ัก  (Home 
Improvement) สินค้าเฟอร์นิเจอร์ ของประดับตกแต่งบ้าน นอกจากน้ี 
สคต. ได้มีการพูดคุยอัปเดตสถานการณ์กับผู้นำเข้าสินค้าอัญมณี
เครื่องประดับ พบว่าธุรกิจกลุ่มน้ีมีสัญญาณปรับดีขึ้น เนื่องจากคนส่วน
ใหญ่ในปีน้ีงดการเดินทางท่องเที่ยว หรือใช้จ่ายไปกับการเดินทางเหมือน
แต่ก ่อน ทำให้มีรายเหลือสูง (Disposable Income - รายได้ท ี ่หัก
ค่าใช้จ่ายที่จำเป็นแล้ว) ทำใหม้ีเงินเหลือมาจับจ่ายสินค้าอื่นๆ มากขึ้น ซ่ึง
เป็นการสะท้อนว่าไม่ใช่ “ทุกคนในสังคม” จะได้รับผลกระทบ ซึ่งในช่วง
ล็อคดาวน์นั้นคนส่วนใหญ่จะตระหนกตกใจ หยุดการจับจ่ายเงินชั่วคราว 

(Demand Stoppage) แต่เมื่อสถานการณ์ปรับดีขึ้นก็ออกมาจับจ่ายอีก
ครั ้ง (ยกเว้นคนที่ได้รับผลกระทบ ที่ส่วนใหญ่จะอยู่ในภาคกลุ่มธุรกิจ
บริการ) ซึ ่งผู ้ประกอบการไทยควรศึกษา มีความเข้าใจอย่างถ่องแท้ 
โดยเฉพาะพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปล่ียนไป ทำให้เกิดโอกาส ความต้องการ
สินค้าใหม่จากต่อนี้ไป และใช้ปัจจัยความเร็ว (Agility) ความยืดหยุ่น 
(Resilience) ในการปรับตัว ที่จะจะเป็นหนทางการอยู่รอดของเกือบทุก
ธุรกิจหลังยุค Covid-19        

ติดตามความเคลื่อนไหวในการค้าระหว่างประเทศผ่านเว็บไซต์
ก รมส ่ ง เสร ิ มการค ้ าระหว ่ างประ เท ศท ี ่  www.ditp.go.th และ 
www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื ่องการค้าระหว่างประเทศที่
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โทร.1169 (หากโทรจากต่างประเทศ 
โปรดติดต่อที่ โทร. +66 2792 6900)  
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