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Canada Goose วางแผนเอาขนเฟอร์ใช้แล้วมารไีซเคิล 

บริษัท Canada Goose ผู้ผลติเสื้อกันหนาวแบรนด์หรูสัญชาติแคนาดา ได้ประกาศหยุดซื้อขนเฟอร์จากผู้ดักสัตว์
(Trapper) ในการผลิตเสื้อ
กันหนาวตั้งแต่ปี 2565 เป็น
ต้นไป แต่จะหันมาใช้ขนเฟอร์
จาการรีไซเคิลแทน เพ่ือให้
สอดคล้องแบรนด์แฟชั่นชั้น
นำของโลกที่ได้ประกาศยุติ
การใช้ขนสัตว์ไปบ้างแล้ว 
หลังจากการต่อสู้อันยาวนาน
หลายสิบปีของกลุ่มสิทธิสัตว์
ที่เคลื่อนไหวต่อต้านการใช้
ขนสัตว์ในอุตสาหกรรมแฟชั่น 

ตลอดระยะเวลา 50 ปีที่
บริษัท Canada Goose ได้

ผลิตเสื้อกันหนาวซ่ึงเคลมว่าใช้วัสดุคุณภาพระดับชั้นดีและใช้ขนเฟอร์หมาป่าโคโยตี้ที่อาศัยในแถบประเทศแคนาดา
ฝั่งตะวันตกและสหรัฐฯ เท่านั้นมาจำหน่ายในท้องตลาด จนกลายเป็นผลิตภัณฑ์ยอดนิยมและราคาสูงทุกวันนี้ โดย
เสื้อกันหนาวรุ่นนิยมของแบรนด์ Canada Goose สนนราคาอยู่ที่ราว 1,000 ดอลลาร์แคนาดา (หรือราว 23,000 
บาท) ต่อตัว ทว่า นโยบายของบริษัทฯ จะเริ่มมีการเปลี่ยนแปลงใน 2-3 ปีหน้านี้ โดยจะผลิตเสื้อกันหนาวใช้ขน
เฟอร์ที่มีการซื้อคืนกลับมาจากลูกค้าหรือขนเฟอร์ที่มีอยู่ในท้องตลาดอยู่แล้วมารีไซเคิลใหม่ เพื่อยังคงเอกลักษณ์
สินค้าของบริษัท ในขณะเดียวกันก็ต้องรับกับการเปลี่ยนแปลงจากทั่วโลกที่ได้ให้ความสำคัญต่อสัตว์และ
สิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

 ทั้งนีต้ั้งแต่ปี 2549 กลุ่มเคลื่อนไหวเพื่อการปฏิบัติต่อสัตว์อย่างเป็นธรรม หรือ PETA (People for the Ethical 
Treatment of Animals) ได้เคยออกมาต่อต้านการใช้ขนเฟอร์หมาป่าโคโยตี้และขนเป็ดกับผลิตภัณฑ์ของ 
Canada Goose แต่ไม่เป็นผลสำเร็จ ซ่ึงที่ผ่านมานาย Dani Reiss ซีอีโอของบริษัทฯ ได้เคยออกมากล่าวว่าขน
เฟอร์หมาป่าโคโยตี้มีจุดเด่นตรงที่ช่วยป้องกันลมเข้าหน้าผู้ใช้และยังป้องกันการเกาะของน้ำเย็น และขนเป็ดนั้นมี
น้ำหนักเบาและช่วยให้ผู้สวมใส่อบอุ่นซึ่งเหมาะกับกับการใช้ในสภาพอากาศที่หนาวเย็นเป็นอย่างยิ่ง จึงยังใช้
วัตถุดิบเรื่อยมา 

  นโยบายภาครัฐ     เศรษฐกิจการลงทุน       แนวโน้มการตลาด       รายงานสินค้าและบริการ    อ่ืน ๆ   
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ทว่า ในช่วง 5 ที่ผ่านมากระแสการต่อต้านการใช้ขนสัตว์ในอุตสาหกรรมแฟชั่นเริ่มรุนแรงขึ้น ส่งให้แบรนด์เสื้อผ้า
ชั้นนำหลายแห่ง อาทิ Chanel, Gucci, Ralph Lauren, Versace, Zara, GAP Inc. เปน็ต้น ต้องเลิกการใช้ขน
สัตว์ในการผลิตสินค้าตนเองและหันมาคิดค้นผลิตขนเฟอร์สังเคราะห์แทน แม้กระทั่งแบรนด์เสื้อผ้าไฮเอนด์อย่าง 
Stella McCartney ได้ออกแบบเสื้อผ้าคอลเลคชั่นปี 2020 ทีใ่ช้ขนเฟอร์สังเคราะห์ทีท่ำจากพืชอีกด้วย แต่ใน
ขณะเดียวกันเสื้อกันหนาวของ Canada Goose ยังคงขายดีและได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นชัดเจน โดยเห็นได้จากผล
ประกอบการบริษัทปี 2562 มีรายรับที่ราว 830.5 ล้านดอลลาร์แคนาดา เพ่ิมข้ึนจากปี 2561 ที่มีรายรับอยู่ที่ 
591.2 ล้านดอลลาร์แคนาดา ซึ่งเป็นปีเดียวกันกับที่รัฐแคลิฟอร์เนีย ในสหรัฐฯ ประกาศห้ามจำหน่ายขนเฟอร์จาก
สัตว์เป็นรัฐแรกในสหรัฐอเมริกา 

ล่าสุดนาย Dani Reiss ซีอีโอบริษัท Canada Goose กล่าวว่า บริษัทจำเป็นต้องยุติการรับซื้อขนเฟอร์จากผู้ดัก
สัตว์ในป่าและหันมารับซื้อขนเฟอร์ที่มีอยู่ในท้องตลาดสำหรับการผลิตสินค้าในอนาคต เพ่ือให้ทิศทางของธุรกิจเข้า
สู่มาตรการ eco-friendly ตามบริษัทแฟชั่นหลายแห่ง อันรวมไปถึงบริษัทได้ให้ความมุ่งม่ันรับผิดชอบต่อมาตรฐาน 
Responsible Down Standard ต่อการนำขนเป็ดมาใช้ในเสื้อกันหนาวต้องมาจากการไม่ทรมานสัตว์ เช่น ไมถ่อน
จากสัตว์ที่ยังมีชีวิตอยู่หรือสัตว์ที่เลี้ยงเพื่อการถอนขน นอกจากนั้นแล้ว ในปี 2568 จะมีการออกนโยบายงดการใช้
พลาสติกภายในบริษัทและโรงงานการผลิตทั้ง 8 แห่งทั่วโลกอีกด้วย โดยได้คำนึงถึงผู้บริโภคท่ีต้องการรับทราบ
ข้อมูลของแหล่งที่มา (transparency) วัตถุดิบมากขึ้น   

ทีม่า: https://www.nytimes.com/2020/04/22/style/canada-goose-no-new-fur.html  
 

ข้อคิดเห็นของสำนักงาน :  เมื่อเทรนด์ “ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน” เข้าไปมีบทบาทในอุตสาหกรรมที่เกีย่วขอ้งกับ
ชวีิตประจำวันของเราหลาย ๆ อย่าง ไม่ว่าจะเป็นอาหาร แฟชั่น ยานยนต์ และอ่ืน ๆ  ดังนั้นแล้วธุรกิจที่ดีและ
สำเร็จในอนาคตคงไม่ได้วัดทีผ่ลประกอบการกำไรเพียงอย่าเดียว แต่ยังต้องคำนึงถึงสังคมแบบยั่งยืนกันแล้ว 
ปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นองค์กรภาครัฐหรือภาคธุรกิจขนาดใหญใ่นหลายอุตสาหกรรมทัว่โลก ต่างก็มีการดำเนินงานใน
ทุก ๆ ด้าน ล้วนมุ่งเน้นไปสู่การบริหารและการพัฒนาเพ่ือความยั่งยืน  
ทั้งนี้ ในส่วนผู้ประกอบการไทยขนาดกลางและขนาดย่อมในวงการแฟชั่น จึงต้องปรับตัวสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน
จากสินค้าเสื้อผ้าจาก Fast Fashion หรือแฟชั่นที่ไม่คำนึงถึงผลกระทบต่อผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อมมากนัก มาเป็น
แฟชั่นที่ให้ความสำคัญต่อความเป็นอยู่ของมนุษย์และสิ่งแวดล้อม คิดหาโอกาสการนำวัสดุเหลือใช้จากอ่ืน ๆ มา   
รไีซเคิล นอกจากนนั้นยังต้องคำนึงถึงพ้ืนฐานการคุ้มครองสิทธิมนุษยชนด้านแรงงาน และรวมไปถึงการไม่ทารุณ
กรรมสัตว์เพ่ือนำมาเป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้าต่อไป 
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