
ข้อมูลตลาดสินค้าผลไม้สดแช่เยน็ แช่แข็ง และแห้ง 
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1. สดัส่วนการน าเขา้ผลไมไ้ทย
โดยประมาณ 
- มะขามหวาน ร้อยละ 50 
- เงาะ ล าไย ล้ินจ่ี ร้อยละ 30 
- มงัคุด และอ่ืนๆ ร้อยละ 20 
 
2. ทุเรียนยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัมากนกั
ในตลาดอินเดีย และน่าจะ
แข่งขนักบัผลไมอ่ื้นในตลาดได้
ยากเน่ืองจากมีราคาต่อหน่วยสูง 
 
3. คนอินเดียนิยมบริโภคมะม่วง
ทอ้งถ่ินของอินเดียเองซ่ึงมีให้
เลือกมากกวา่ 10 สายพนัธ์ุ 
 ไม่ปรากฏมะม่วงน าเขา้จ าหน่าย
ในตลาด 

1. ใชข้นส่งทางอากาศจาก
ประเทศไทย และขนส่งทาง
รถยนตเ์พื่อกระจายสินคา้ใน
ประเทศอินเดีย  
 
2. ระยะเวลาท่ีใชใ้นการกระจาย
สินคา้จากผูน้ าเขา้ไปสู่ผูบ้ริโภค
ประมาณ 3-5 วนั 
 
3. ระบบพิธีการศุลกากรยงั 
ไม่ทนัสมยั ล่าชา้ และไม่แน่นอน 
การขนส่งทางรถยนตไ์ม่มี
มาตรฐานท่ีดีท าใหสิ้นคา้เสียหาย
ค่อนขา้งมาก 

1. ผลไมน้ าเขา้จากต่างประเทศ
จะมีจ าหน่ายเฉพาะในเมืองใหญ่
ท่ีมีท่าอากาศยานและบริเวณ
ใกลเ้คียงเท่านั้น  
 
2. ผลไมน้ าเขา้รวมทั้งผลไมไ้ทย 
จะมีจ าหน่ายท่ีตลาดคา้ส่งขนาด
ใหญ่ ไฮเปอร์มาร์เก็ต และ
ซูเปอร์มาร์เก็ตของหา้ง 
สรรพสินคา้ใหญ่ๆ เท่านั้น ทั้งน้ี 
ผลไมน้ าเขา้จากต่างประเทศ 
ท่ีพบได ้ไดแ้ก่ แอปเป้ิลและกีวี
จากนิวซีแลนด ์ผลไมเ้มืองหนาว 
และผลไมไ้ทยบางชนิด 
 
3. ผลไมท้อ้งถ่ินของอินเดียเอง 
มีจ าหน่ายทัว่ไป และมีปริมาณ
มากและหลากหลายตลอดทั้งปี 

1. ไม่มีการท า Branding ผลไม้
สดอยา่งชดัเจน ผลไมน้ าเขา้และ
ผลไมท้อ้งถ่ินท่ีมีคุณภาพดี และ
มีราคาสูงกวา่ผลไมท้ัว่ไปจะ 
ถูกคดัเลือกไปวางจ าหน่ายใน
ไฮเปอร์มาร์เก็ตและหา้ง 
สรรพสินคา้ใหญ่ๆ 
 
2. ไม่มีการท า Packaging  
ผลไมส้ดเป็นพิเศษ นอกจาก
อาจจะมีการแพค็ใส่ถาดโฟมหรื
อกล่องกระดาษส าหรับผลไมใ้น
บางชนิด 

1. การจดั In-store Promotion 
ร่วมไปกบัสินคา้ไทยอ่ืนๆ 
 
2. การแนะน าใหร้้านอาหารไทย
สัง่ซ้ือผลไมไ้ทยมาจดัเป็นเมนู
พิเศษของร้านเพ่ิมเติมจากผลไม้
ทอ้งถ่ิน 
 
3. มะขามหวานของไทยเป็นท่ี
นิยมในตลาดอินเดีย เห็นควร
แนะน าใหผู้ส่้งออกท่ีสนใจ
พิจารณาช่องทางการส่งออก 
ผลไมแ้หง้และผลไมแ้ปรรูป
น่าจะมีโอกาสท่ีดีกวา่ในตลาด
อินเดีย เน่ืองจากคนอินเดียนิยม
รับประทานขนมขบเค้ียว และมี
ความทนทานในการขนส่ง
มากกวา่ผลไมส้ด  
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ข้อมูลตลาดสินค้าผลไม้กระป๋องและแปรรูป 
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1. สบัปะรดกระป๋อง  
(แบบสไลด)์ 
 
2. เงาะกระป๋อง 
 
3. มะขามแกว้ 
 
4. ทุเรียนทอดกรอบ/อบกรอบ 
 

1. ใชก้ารขนส่งทางเรือ จาก
ประเทศไทยมาอินเดียระยะเวลา
ประมาณ 45-60 วนั ท่าเรือขนส่ง
สินคา้ท่ีส าคญัอยูท่ี่เมืองมุมไบ 
และเมืองเจนไน 
 
2. ขั้นตอนการผา่นพิธีการทาง
ศุลกากรใชเ้วลาประมาณ 1-2 
สปัดาห์ (บางคร้ังอาจนานถึง 1 
เดือน) 
 
3. ใชก้ารขนส่งทางรถยนตใ์น
การกระจายสินคา้จากผูน้ าเขา้ 
ไปยงัผูบ้ริโภค ใชเ้วลาประมาณ 
3-5 วนั   
 
 

1. สินคา้น าเขา้มีจ าหน่ายเฉพาะ 
ท่ีตลาดคา้ส่งขนาดใหญ่ ไฮเปอร์
มาร์เก็ต และซูเปอร์มาร์เก็ตของ
หา้งสรรพสินคา้ใหญ่ๆ เท่านั้น 
 
2. ผูบ้ริโภคทัว่ไปนิยมซ้ือสินคา้
อุปโภคบริโภคจากตลาดและ
ร้านขายปลีกทอ้งถ่ิน (โชห่วย) 
เฉพาะกลุ่มท่ีมีรายไดค้่อนขา้งสุง
ข้ึนไปจึงจะซ้ือสินคา้จาก
หา้งสรรพสินคา้   
 

1. อาหารกระป๋องรวมทั้งผลไม้
กระป๋องท่ีน าเขา้จากต่างประเทศ
จะถูกน ามาวางจ าหน่ายในตรา
สินคา้ของตวัเองเป็นส่วนใหญ่ 
ไม่ค่อยมีการท า Branding ใน
ตลาดอินเดียเพ่ิมเติม 
 
2. การ Packaging สินคา้อาหาร
กระป๋องและอาหารส าเร็จรูป 
ในอินเดียส่วนใหญ่จะเป็นแบบ
พ้ืนฐาน ไม่มีการออกแบบ
มากมายนกั โดยเฉพาะหากเป็น
สินคา้ท่ีผลิตในทอ้งถ่ินจริงๆ  
การ Packaging จะดูไม่ค่อยได้
มาตรฐานนกั     
 
 

1. การจดั In-store Promotion 
ร่วมไปกบัสินคา้ไทยอ่ืนๆ 
 
2. การแนะน าใหร้้านอาหารไทย
น าผลไมก้ระป๋องไทย อาทิ เงาะ 
ล าไย ล้ินจ่ี มาเพ่ิมเติมในรายการ
อาหารของทางร้าน  
 
3. คนอินเดียมีทศันคติไม่ค่อยดี
เก่ียวกบัผลไมก้ระป๋องในเร่ือง
ของคุณภาพวา่เป็นผลไมคุ้ณภาพ
ต ่ากวา่ผลไมส้ด และกงัวลวา่ 
อาจมีสารเคมีตกคา้ง 
 
4. ผลไมแ้หง้และผลไมแ้ปรรูป
น่าจะมีโอกาสท่ีดีกวา่ในตลาด
อินเดีย เน่ืองจากคนอินเดียนิยม
รับประทานขนมขบเค้ียว 
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