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Newsletter No. 1           ข้อมูลเศรษฐกิจและการค้าในอินเดีย 
เดิมอินเดียใช้ระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมที่เน้นการพึ่งพาตนเอง โดยรัฐเป็นผู้ลงทุนในกิจการหลักๆ ของประเทศทั้งหมด ได้แก่ กิจการสาธารณูปโภคและสวัสดิการของประชาชน กิจการที่เป็นยุทธศาสตร์และความมั่นคงของประเทศ และอุตสาหกรรมหนัก แต่ก็ให้ความสำคัญในการสนับสนุนกิจการขนาดเล็กของเอกชน ในด้านการค้าอินเดียจำกัดและห้ามนำเข้าสินค้าด้วยมาตรการกฏหมายและกำแพงภาษี นอกจากนี้ ยังควบคุมการลงทุนอย่างเข้มงวดต่อมาอินเดียเริ่มผ่อนคลายมาตรการข้อจำกัดลงเนื่องจากผลกระทบจากวิกฤติการณ์นํ้ามัน และสงครามอ่าวเปอร์เซียซึ่งทำให้ประสบภาวะเศรษฐกิจตกต่ำอย่างต่อเนื่องในช่วงปี 2534 ทำให้อินเดียต้องขอความช่วยเหลือทางการเงินจากกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) และจำเป็นต้องแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจตามเงื่อนไขการกู้เงินของ IMFโดยประกาศนโยบายเปิดเสรีทางเศรษฐกิจอย่างค่อยเป็นค่อยไป และกำหนดมาตรการที่สำคัญ เช่น ลดการขาดดุลงบประมาณของภาครัฐ การปฏิรูปอัตราแลกเปลี่ยน เพิ่มสัดส่วนถือหุ้นของต่างชาติ ลดการอุดหนุนส่งออกและข้อจำกัดการนำเข้า และตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษเพื่อดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ รวมทั้งพัฒนาระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานและระบบขนส่งให้ทันสมัยเพื่อรองรับการลงทุนจากต่างชาติได้มากขึ้น
ภาพรวมเศรษฐกิจ
อินเดียเป็นประเทศที่มีความหลากหลายทางเศรษฐกิจ นับตั้งแต่การทำเกษตรแบบโบราณ การเกษตรสมัยใหม่ การหัตถกรรม  อุตสหกรรมยุคใหม่ ไปจนถึงธุรกิจบริการ (ซ๊อฟแวร์และการธนาคาร เป็นต้น ) ธุรกิจบริการเป็นแหล่งสร้างรายได้หลักให้กับประเทศอินเดีย โดยมีสัดส่วนกว่าครึ่งหนึ่งของผลผลิตของประเทศ . 

สำหรับในด้านแรงงาน พบว่าประมาณ 1ใน 3 อยู่ในภาคบริการ ในขณะที่กว่าครึ่งหนึ่งในของแรงงานของประเทศอยู่ในภาคการเกษตร เป็นผลให้พรรคร่วมรัฐบาล UPA เน้นนโยบายส่งเสริมพัฒนาชนบทในด้านต่างๆ อาทิเช่น โครงสร้างพื้นฐาน เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตชาวชนบทที่ยากจนและกระตุ้นเศรษฐกิจในพื้นที่ห่างไกล ปัจจุบันรัฐบาลได้ผ่อนคลายกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนลงของต่างชาติลง พร้อมทั้งเพิ่มสัดส่วนการเข้าไปลงทุนโดยตรงของต่างชาติในสาขาต่างๆ เช่น  ในสาขาโทรคมนาคม เป็นต้น เพื่อเป็นเครื่องมือกระตุ้นเศรษฐกิจอย่างหนึ่ง อย่างไรก็ตาม การปกป้องในสาขาเกษตรยังคงมีอยู่สูงก่อให้เกิดอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดของสินค้าจากต่างประเทศ 
แม้ว่าเศรษฐกิจโลกจะพบกับการชะลอตัว แต่อินเดียในปี 2551 ก็ยังมีการขยายตัวกว่าร้อยละ 7  เหตุผลสำคัญเบื้องหลังคืออินเดียมีตลาดภายในขนาดใหญ่ที่ช่วยพยุงให้เศรษฐกิจยังคงเดินหน้าต่อไปได้ นอกจากนั้นจุดแข็งประการสำคัญของอินเดียคือการมีประชาชนที่มีการศึกษาดีและพูดภาษาอังกฤษได้เป็นจำนวนมาก เป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลให้อินเดียเป็นประเทศผู้ส่งออกซ๊อฟแวร์ชั้นนำรวมถึงแรงงานด้านซ๊อฟแวร์ด้วย 
อินเดียมีความเจริญก้าวหน้าในด้านอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นอย่างยิ่ง โดยเติบโตอย่างรวดเร็วในช่วง 10 ปี ที่ผ่านมา สร้างรายได้จาก 150 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2534 เป็น 17.6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2545 และในปี 2549/50 การส่งออกซอฟต์แวร์และบริการมีมูลค่า 33.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ทั้งนี้ เพราะอินเดียมีประชากรร้อยละ 6 ที่มีความเป็นอยู่และการศึกษาดีในระดับนานาชาติ และมีสถาบันการศึกษาคุณภาพสูงที่เน้นการผลิตบุคลากรด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี นอกจากนี้ อินเดียยังเห็นว่าอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์เป็นอุตสาหกรรมสะอาดปราศจากมลพิษ เป็นการสร้างทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งมีการลงทุนต่ำและมีมูลค่าเพิ่มในการส่งออกสูงมาก ประกอบกับการสนับสนุนอย่างจริงจังของภาครัฐ ทั้งในระดับรัฐบาลกลางและรัฐบาลท้องถิ่น มีการจัดตั้งองค์กรเฉพาะของภาครัฐ ที่ทำหน้าที่สนับสนุนการพัฒนาการส่งออกซอฟต์แวร์ คือ Software Technology Parks of India (STPI)รัฐกรณาฏกะ (Karnataka) เป็นรัฐที่มีศักยภาพด้านเทคโนโลยีสารสนเทศสูงที่สุดของประเทศ โดยเฉพาะที่เมืองบังกาลอร์ (เปลี่ยนชื่อเป็นเบงกาลูลู) ซึ่งเป็นเมืองหลวง ได้ชื่อว่าเป็น Silicon Valley ของอินเดีย ซึ่งเป็นศูนย์รวมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ที่ใหญ่เป็นอันดับ 4 ของโลก โดยมีบริษัทชั้นนำกว่า 30 บริษัท และเป็นเมืองที่ดีที่สุดสำหรับการเป็นศูนย์บริการลูกค้าทางโทรศัพท์ (call centers) เป็นศูนย์รวมสำนักงานสาขานอกประเทศ (offshore offices) และศูนย์วิจัยและพัฒนาของบริษัทใหญ่ๆ หลายบริษัท อาทิ General Electric Intel และ General Motors 
 ในขณะเดียวกันการเติบโตด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) ได้ขยายตัวอย่างรวดเร็วไปยังเมืองอื่นๆ ด้วย เช่น เจนไน ในรัฐทมิฬนาฑู และ กัลกัตตาในรัฐเบงกอลตะวันตก รวมทั้ง ไฮเดอราบัดและปูเน เป็นต้น โดยรัฐเหล่านี้มีกำลังคนที่มีความสามารถในด้านเทคโนโลยีสูง กอรปกับรัฐบาลของรัฐต่างๆ ได้ทุ่มเทในการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานรองรับความเติบโตด้านนี้อย่างเอาจริงเอาจังด้วยนอกจากนั้น ความเจริญด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและธุรกิจเกี่ยวเนื่องที่เรียกว่า ITes (IT enabled services) ยังเป็นปัจจัยสำคัญให้เกิดการขยายตัวในธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ของอินเดีย (เนื่องจากบุคคลกรในสาขา IT มีกำลังซื้อสูง) ที่กำลังเติบโตในเมืองใหญ่ต่างๆ ที่กล่าวมาแล้วอย่างมีนัยสำคัญ โดยในช่วง 6-8 ปีทีผ่านมา ในตลาดอสังหาริมทรัพย์ที่โตเฉลี่ยร้อยละ 35 ต่อปี พบว่าร้อยละ 70 ของการขยายตัวของอาคารสำนักงานเป็นการเช่า/ซื้อของบริษัท IT และ ITes ทั้งของอินเดียและต่างชาติอาคารสำนักงานเป็นการเช่า/ซื้อของบริษัท IT และ ITes ทั้งของอินเดียและต่างชาติ
นับตั้งแต่วิกฤตการเงินในสหรัฐอเมริกาลามเข้าสู่เอเชียและอินเดีย รัฐบาลอินเดียกลายเป็นผู้มีบทบาทสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจอินเดียหลักในตลาดที่มีประชากรกว่า 1.1 พันล้านคนและเป็นหัวใจสำคัญของเศรษฐกิจอินเดียชะลอตัวลงอย่างหนักโดยเฉพาะการลงทุนในประเทศทั้งภาคบริการและภาคอุตสาหกรรมที่ได้รับผลกระทบจากภาวะสินเชื่อตึงตัวจากแหล่งเงินกู้ในต่างประเทศและตลาดหลักทรัพย์ของอินเดียเอง ทั้งนี้ในปี 2550 ตลาดหลักทรัพย์อินเดียเป็นแหล่งระดมทุนของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมของอินเดียถึงร้อยละ 40 ของเงินทุนทั้งหมด ประกอบกับประชาชนอินเดียที่มีรายได้จากการขายผลผลิตทางการเกษตรเป็นหลักได้รับผลกระทบจากภาวะสินค้าโภคภัณฑ์ในตลาดโลกร่วงลงอย่างต่อเนื่องส่งผลให้กำลังซื้อของคนชนบทในอินเดียลดลงซึ่งมีสัดส่วนถึงร้อยละ 60 ของประชากรทั้งประเทศ รัฐบาลอินเดียจึงออกมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจมูลค่า 85 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ทั้งการสร้างการจ้างงานเพื่อเพิ่มรายได้ให้กับประชาชนในชนบท การก่อสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐานที่ยังขาดแคลนอยู่มากในอินเดีย รวมถึงการลดภาษีในรูปแบบต่างๆ แม้ว่าเศรษฐกิจอินเดียจะเริ่มมีสัญญาณการฟื้นตัวอย่างช้าๆ ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจากการใช้มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาลที่ทำให้ความเชื่อมั่นของผู้บริโภคในประเทศอินเดียปรับตัวสูงขึ้น เห็นได้จากยอดขายสินค้าคงทนอย่างโทรทัศน์ในช่วงเดือนมกราคม-กุมภาพันธ์ 2552 เพิ่มขึ้นร้อยละ 153 ยอดขายรถยนต์ในเดือนเมษายน 2552 เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 4.5 (yoy) เมื่อเทียบกับเดือนมีนาคมที่เพิ่มขึ้นเพียงร้อยละ 1 (yoy) และคาดว่ารัฐบาลชุดใหม่จะออกมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจเพิ่มเติม คาดว่าน่าจะช่วยให้สัญญาณการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของอินเดียเห็นผลชัดเจนขึ้นในช่วงครึ่งปีหลัง 
 
แม้ว่าอินเดียจะพึ่งพาการส่งออกไปยังตลาดต่างประเทศไม่มากนักเมื่อเทียบกับประเทศอื่นๆ ในเอเชีย แต่แนวโน้มการพึ่งพาตลาดต่างประเทศที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยสัดส่วนการค้าระหว่างประเทศต่อ GDP เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 24.2 ในปี 2545 เป็นร้อยละ 43.3 ในปี 2551 ทำให้เศรษฐกิจของอินเดียชะลอตัวตามภาวะเศรษฐกิจโลกจนอัตราการว่างงานพุ่งขึ้นอย่างรวดเร็วและเป็นปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อคะแนนเสียงเสียงของรัฐบาลในช่วงที่ผ่านมา โดยไตรมาสสุดท้ายของปี 2551 เศรษฐกิจอินเดียขยายตัวเพียงร้อยละ 5.3 ต่ำสุดในรอบ 6 ปี ขณะที่ผลผลิตอุตสาหกรรมในเดือนมีนาคม 2552 ร่วงลงต่ำสุดในรอบ 16 ปีตามภาคการส่งออกที่หดตัวอย่างหนัก อย่างไรก็ตาม สัญญาณการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของหลายประเทศทั่วโลกนับเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ทำให้เศรษฐกิจอินเดียมีแนวโน้มฟื้นตัวขึ้น แต่การปรับตัวดีขึ้นของเศรษฐกิจอินเดียยังต้องอาศัยปัจจัยกระตุ้นจากมาตรการทางเศรษฐกิจของรัฐบาลต่อไป แม้ว่าเสถียรภาพทางการเมืองของรัฐบาลที่มีแนวโน้มดีขึ้นหลังการเลือกตั้งครั้งนี้จะช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้กับนักลงทุนต่างชาติก็ตาม
เครื่องชี้ภาวะเศรษฐกิจที่สำคัญของอินเดีย
	Economic indicators:
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009*

	GDP (US$bn) (current prices)
	669.4
	784.3
	874.8
	1,102.4
	1,209.7
	1,185.7

	GDP per capita (US$)
	597
	689
	757
	940
	1,016
	982

	Real GDP growth (% change yoy)
	7.9
	9.2
	9.8
	9.4
	7.3
	5.4

	Current account balance (US$m)
	781
	-10,285
	-9,299
	-11,285
	-33,330
	-29,125

	Current account balance (% GDP)
	0.1
	-1.3
	-1.1
	-1.0
	-2.8
	-2.5

	Goods & services exports (% GDP):
	17.4
	20.1
	22.7
	21.2
	24.7
	23.9

	Inflation (% change yoy)
	3.8
	4.2
	6.2
	6.4
	8.3
	6.3


ที่มา: www.dfat.gov.au/

*ตัวเลขประมาณการ
การขยายตัวทางเศรษฐกิจของอินเดียยังมีข้อจำกัดเนื่องจากขาดแคลนสาธารณูปโภคพื้นฐานที่เพียงพอ
โดยเฉพาะการขนส่งทางบก ท่าเรือ และพลังงานไฟฟ้า กฎหมายแรงงานที่เข้มงวดในการกำหนดให้องค์กรที่มีลูกจ้าง
เกินกว่า 100 คนไม่สามารถปลดลูกจ้างออกจากงานได้เว้นแต่ได้รับอนุญาตจากรัฐบาล ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการขยาย
กิจการ รวมทั้งระบบราชการที่ซ้ำซ้อน การทุจริต การควบคุมการลงทุนของต่างชาติ และการปกป้องอุตสาหกรรม
ขนาดย่อมในประเทศ ซึ่งรัฐบาลอินเดียได้เร่งปรับปรุงจุดออ่ นเหล่านี้โดยส่งเสริมการสร้างธรรมาธิบาล และเพิ่มเงิน
ลงทุนก่อสร้างถนน และบริการสาธารณะต่างๆ เพื่อรักษาระดับการขยายตัวของเศรษฐกิจให้คงที่ในระดับร้อยละ 9 ต่อ
ปีในช่วงปี 2550-2555 ตามเป้าหมายที่กำหนดไว้ในแผนพัฒนาแห่งชาติฉบับที่ 11


การค้าระหว่างประเทศ
 
นโยบายที่เกี่ยวข้องต่อการค้าระหว่างประเทศของอินเดีย เช่น นโยบายงบประมาณประจำปี (Budget

Policy) และนโยบายการค้าแห่งชาติ (National Foreign Trade Policy) ได้ถูกกำหนดขึ้นอย่างสอดคล้องกันที่จะปฏิรูปเศรษฐกิจที่เข้าถึงประชาชน อาทิ การปล่อยสินเชื่อให้เกษตรกรเพิ่มขึ้น ผ่อนปรนการชำระหนี้แก่เกษตรกรพัฒนาระบบสาธารณูปโภคและการชลประทานในชนบท ส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตรและสินค้าส่งออกดั้งเดิม(ผ้าทอมือ หัตถกรรม อัญมณี และเครื่องหนัง) และจัดตั้งเขตการส่งออกสินค้าเกษตร (Agri-Export Zones) เป็นต้น
 
เป้าหมายหลักของอินเดียในการค้าระหว่างประเทศ คือ เพิ่มส่วนแบ่งตลาดส่งออกของอินเดียในตลาดโลกให้ได้ร้อยละ 1.6 ของการค้าโลกภายในปี 2552 หรือประมาณ 150 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ และใช้การค้าเพิ่มการจ้างงานโดยมีกลยุทธ์ที่สำคัญ ได้แก่
 
- ลดการควบคุม และสร้างบรรยากาศของความไว้วางใจและความโปร่งใสให้แก่ผู้ประกอบการ
 
- ลดขั้นตอนของกระบวนการทำงาน และต้นทุนดำเนินงาน

- ตั้งอยู่บนหลักการที่สินค้าส่งออกจะต้องไม่มีต้นทุนแฝงด้วยภาษีต่างๆ

- สนับสนุนการพัฒนาให้อินเดียเป็นศูนย์กลางของการผลิต การค้า และการบริการ

- ปรับปรุงเครือข่ายโครงสร้างพื้นฐานที่เกี่ยวข้องกับการค้าระหว่างประเทศให้ได้มาตรฐานสากล

- ปรับโครงสร้างภาษีสินค้าให้สอดคล้องกัน เพื่อไม่ให้ผู้ประกอบการเสียเปรียบจากข้อตกลงการค้าเสรี

จากรายงานการค้าโลกโดย WTO รายงานว่า ปี 2549 อินเดียเป็นผู้ส่งออกสินค้าอันดับที่ 28 ของโลกและมีส่วนแบ่งในตลาดโลกร้อยละ 1 ส่วนภาคการนำเข้ามีอัตราขยายตัวสูงเพื่อรองรับการผลิตและการบริโภค
ภายในประเทศที่ขยายตัวเพิ่มขึ้น อินเดียเป็นผู้นำเข้าอันดับ 17 ของโลกและนำเข้าสินค้าร้อยละ 1.41 ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมดของโลก
 
ปี 2551 มูลค่าการค้าระหว่างประเทศของอินเดียมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นเป็นลำดับ โดยอัตราการนำเข้าขยายตัวสูงกว่าการส่งออก จึงทำให้อินเดียขาดดุลการค้ามาตลอดโดยขาดดุลกว่า 1.1 แสนล้านเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากมูลค่าการนำเข้าน้ำมันดิบสูงขึ้น คู่ค้าสำคัญของอินเดีย คือ สหภาพยุโรป จีน สหรัฐอเมริกา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซาอุดิอารเบีย สิงคโปร์ และอิหร่าน ส่วนไทยเป็นคู่ค้าอันดับ 24 มีสัดส่วนการค้าร้อยละ 1.1 ของมูลค่าการค้าระหว่างประเทศของอินเดีย

การส่งออก ปี 2551 การส่งออกของอินเดียมีมูลค่ารวม 175,700 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว
ร้อยละ 20 จากปีก่อนหน้า  เป็นประเทศผู้ส่งออกอันดับ 28 ของโลก (ประเทศไทยเป็นอันดับที่ 26) อินเดียส่งออกสินค้าสหรัฐมากเป็นอันดับ 1 มูลค่า 20,992 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือร้อยละ 11.7 ของการส่งออกทั้งหมด รองลงมาได้แก่ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (10.3%) จีน (5.5%) และสิงคโปร์ (4.8%) ส่วนไทยเป็นตลาดส่งออกอันดับ 23 หรือร้อยละ 1.12 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดของอินเดีย สินค้าส่งออกสำคัญได้แก่ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเคมี สิ่งทอ อัญมณีและเครื่องประดับ เครื่องจักร เคมีภัณฑ์ เครื่องหนัง เป็นต้น

 
การนำเข้า ปี 2551 การนำเข้ามีมูลค่ารวม 292,847 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 34.6
จากปีก่อนหน้า โดยอินเดียนำเข้าสินค้าจากจีนมากเป็นอันดับ 1 มูลค่า 30,811ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือ
ร้อยละ 10.5 ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมดรองลงมาได้แก่ ซาอุดิอารเบีย (7.9%) สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (6%) สหรัฐอเมริกา (5.6%) อิหร่าน และสวิสเซอร์แลนด์ (4.7%) ส่วนไทยเป็นแหล่งนำเข้าอันดับ 27 หรือร้อยละ 0.8 ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมดของอินเดียส่วนใหญ่อินเดียนำเข้าสินค้าทุน และวัตถุดิบ สินค้านำเข้าสำคัญได้แก่ นำมันดิบ เครื่องจักร อัญมณี ปุ๋ย และเคมีภัณฑ์ 
เป็นที่น่าสังเกตว่าในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา การค้าระหว่างอินเดียกับจีนขยายตัวอย่างรวดเร็ว มูลค่าการค้า
ระหว่างกันเพิ่มขึ้นจากประมาณ 6 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2545 เป็นกว่า 30,811ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2551
หรือเพิ่มขึ้นเกิน 5 เท่าในช่วงเวลาเพียง 6 ปี โดยอินเดียขาดดุลการค้ากับจีนมาตลอด อีกทั้งยังมีแนวโน้มขาดดุลมาก
ขึ้นเป็นลำดับ 


การลงทุนของต่างประเทศในอินเดีย
นโยบายการลงทุนจากต่างชาติ (FDI) ของอินเดียมีลักษณะค่อนข้างเสรี โดยผ่อนปรนกฎเกณฑ์ ระเบียบ
และมาตรการสำหรับการลงทุนจากต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง เพื่อส่งเสริมให้มีการนำเข้าและถ่ายโอนเทคโนโลยี เพิ่มเงินทุนสำรองระหว่างประเทศ และกระตุ้นให้ธุรกิจของอินเดียสามารถแข่งขันได้ในระดับสากล
นโยบายการลงทุนโดยตรงจากต่างชาติ ฉบับปี 2548 ได้ผ่อนปรนหรือยกเลิกเพดานการลงทุนของต่างชาติใน
อินเดียในหลายธุรกิจและเปลี่ยนระบบการลงทุนผ่านช่องทางอัตโนมัติมากขึ้น (Automatic Route) โดยอนุญาตให้ต่างชาติลงทุนได้สูงสุดถึง 100% ในธุรกิจเกือบทุกประเภท เช่น การก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน อิเล็กทรอนิคส์ซอฟท์แวร์ อาหารสำเร็จรูป และการบริการ เป็นต้น ยกเว้นบางกิจการที่ต้องขออนุญาตจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนต่างชาติก่อน และ/หรือมีเงื่อนไขในการลงทุน ได้แก่ กิจการที่เกี่ยวข้องกับความมั่นคงของประเทศ การธนาคาร การประกันภัย การบิน การสำรวจแหล่งธรรมชาติ และการค้าปลีก เป็นต้น นอกจากนี้ อินเดียยังมีนโยบายดึงดูดเงินลงทุนต่างชาติอย่างต่อเนื่องโดยเปิดเขตเศรษฐกิจพิเศษ (Special

Economic Zones: SEZs) ตามเมืองสำคัญหลายแห่งเพื่อกระตุ้นให้เกิดการจ้างงานในประเทศ อำนวยความสะดวกด้านสาธารณูปโภคพื้นฐานภายในพื้นที่ รวมทั้งมีมาตรการจูงใจทางภาษี เช่น ยกเว้นภาษีรายได้ในช่วง 5-10 ปีแรกและยกเว้นภาษีสินค้าทุนและวัตถุดิบที่ใช้ในกิจการที่ตั้งอยู่ใน SEZs เป็นต้น
ธุรกิจที่รัฐบาลอินเดียส่งเสริมการลงทุนจากต่างชาติมาก ได้แก่ การก่อสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐาน พลังงานการบริการโทรคมนาคม การพัฒนาซอฟท์แวร์ และอุตสาหกรรมอาหาร รวมทั้งจูงใจการลงทุนจากชาวอินเดียที่มีถิ่นพำนักต่างประเทศ (Non-resident Indians: NRIs) ด้วยการให้สิทธิการถือครองหุ้นสูงกว่านักลงทุนต่างชาติ
 
จากสถิติการลงทุนโดยตรงระหว่างประเทศของ Department of Industrial Policy & Promotion รายงานว่าปี 2550 อินเดียมีเงินทุนต่างชาติสะสมรวมมูลค่า 67,327 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และมีเงินลงทุนต่างชาติไหลเข้ามูลค่า19,156 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 72 จากปีก่อนหน้า โดยเป็นการลงทุนในภาคบริการด้านการเงินและมิใช่ด้านการเงินร้อยละ 19.8 ของเงินลงทุนต่างชาติทั้งหมด รองลงมาได้แก่ คอมพิวเตอร์และซอฟแวร์ การก่อสร้าง(5.4%) อุตสาหกรรมยานยนต์ (4.3%) บ้านและอสังหาริมทรัพย์ (4.2%) และพลังงาน (3.4%) เป็นต้น ในช่วงปี 2543-2550 อินเดียรับเงินลงทุนต่างชาติจากประเทศมอริเชียสกว่าร้อยละ 45 ของมูลค่าการลงทุนต่างชาติ รองลงมาได้แก่ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร สิงคโปร์ เนเธอร์แลนด์ และญี่ปุ่น

มาตรการด้านภาษี
อินเดียผูกพันอัตราภาษีของสินค้าภายใต้ WTO ไว้กว่าร้อยละ 74 ของจำนวนสินค้าทั้งหมด โดยผูกพันอัตรา
ภาษีของสินค้าเกษตรทุกรายการ และร้อยละ 70 ของสินค้าอุตสาหกรรมโดยทั่วไปอินเดียผูกพันเพดานอัตราภาษีสินค้าอุตสาหกรรมไว้ที่ร้อยละ 0-40 ส่วนสินค้าเกษตรส่วนใหญ่ผูกพันที่อัตราร้อยละ 150 ยกเว้นพืชน้ำมันสำหรับการบริโภคที่ผูกพันอัตราไว้ที่ร้อยละ 300 แต่ไม่ผูกพันสินค้าประมง เครื่องหนัง ผลิตภัณฑ์จักรสาร รองเท้า ทองแดงและผลิตภัณฑ์ และอลูมิเนียม เป็นต้น นอกจากนี้ อินเดียได้กำหนดโควตาภาษีสำหรับการนำเข้านมผง ข้าวสาลี น้ำมันดิบจากเมล็ดดอกทานตะวันและดอกคำฝอย 
	สินค้า
	อัตราภาษีที่ผูกพัน
	อัตราภาษีทีเก็บจริง

	เกษตร
	1114.2%
	34.4%

	อุตสาหกรรม
	36.2%
	11.5%

	ทุกรายการ
	50.2%
	14.5%


ที่มา:WTO

อินเดียได้ปรับลดอัตราภาษีศุลกากรลงอย่างต่อเนื่องทุกปี โดยมีเป้าหมายจะลดอัตราให้ใกล้เคียงกับระดับ
อัตราภาษีของกลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียน อย่างไรก็ตาม ในปีงบประมาณ 2551-2552 อัตราภาษีศุลกากรสำหรับสินค้าอุตสาหกรรมส่วนใหญ่ยังคงอัตราร้อยละ 7.5 เท่ากับปีงบประมาณก่อนหน้าเนื่องจากต้องการรักษารายได้
ศุลกากรเพื่อชดเชยกับอัตราภาวะเงินเฟ้อที่เพิ่มขึ้น ถึงแม้ว่าอัตราภาษีศุลกากรของสินค้าอุตสาหกรรมจะทยอยลดลง
แต่ยังไม่มีการเปลี่ยนแปลงอัตราภาษีของสินค้าเกษตรมากนัก นอกจากนี้ ยังมีการเก็บอากรนำเข้าอื่นซึ่งทำให้อัตรา
ภาษีที่ต้องชำระโดยรวมสูงขึ้น โดยเฉพาะสินค้าอุปโภคบริโภคที่ต้องการคุ้มครองอุตสาหกรรมภายในประเทศ รวมทั้ง
มีการใช้มาตรการปกป้องและมาตรการต่อต้านการทุ่มตลาดอย่างมาก โดยเฉพาะกับสินค้านำเข้าจากจีน

โครงสร้างการคำนวณอัตราภาษีศุลกากรของอินเดีย ประกอบด้วย

1. อากรพื้นฐาน (Basic Customs Duty: BCD) เป็นอัตรามาตรฐานโดยเรียกเก็บเป็นอัตราตามราคา (Advalorem) และอัตราตามสภาพ (Specific rate) หรือทั้งสองแบบ

2. อากรศุลกากรเพิ่ม (Additional Customs Duty: ACD) เรียกเก็บเพิ่มเติมในอัตราร้อยละ 4 จากการ
นำเข้าสินค้าทุกรายการ เว้นแต่ได้รับการยกเว้นจัดเก็บสำหรับบางสินค้า ซึ่งเป็นการจัดเก็บที่นำมาประกาศใช้หลังจาก
เคยยกเลิกไป
 
3. Countervailing Duty (CVD.) เทียบเท่ากับอัตราภาษีสรรพสามิตที่เรียกเก็บจากการผลิตสินค้าใน
ประเทศชนิดเดียวกันหรือคล้ายคลึงกับสินค้าที่นำเข้า
 
4. Countervailing Duty (CVD.) อัตราร้อยละ 8, 12, 6 เทียบเท่ากับภาษีสรรพสามิตที่เรียกเก็บจากสินค้าอุตสาหกรรมที่ผลิตในประเทศสำหรับสินค้าชนิดเดียวกันหรือคล้ายคลึงกับสินค้าที่นำเข้า
 
5. Educational Cess อัตราร้อยละ 2 โดยคำนวนจาก Basic Customs Duty เพื่ออุดหนุนการศึกษา
 
6. ภาษีต่อต้านการทุ่มตลาดหรือการปกป้อง เรียกเก็บเพิ่มเติมจากสินค้าที่พิสูจน์ว่าก่อให้เกิดความเสียหายแก่อุตสาหกรรมในประเทศ
 
7. ค่าธรรมเนียมการจัดการศุลกากร เรียกเก็บอัตราร้อยละ 1


ภาษีภายในประเทศที่เรียกเก็บเมื่อสินค้ามาถึงแดน
 
• ภาษีผ่านแดนระหว่างรัฐ (Octroi) เป็นภาษีที่แต่ละรัฐจัดเก็บตามอัตราที่กำหนดเอง ส่วนใหญมีอัตรา
ร้อยละ 1-1.5 ของสินค้าที่นำเข้าและเรียกเก็บกับสินค้าในประเทศเช่นกัน ซึ่งเรียกเก็บทุกครั้งที่สินค้าข้ามพรมแดนของแต่ละรัฐจนกว่าจะถึงจุดหมาย แต่ปัจจุบันหลายรัฐได้ยกเลิกแล้วหลังจากนำระบบภาษีมูลค่าเพิ่มมาใช้เมื่อเดือนเมษายน 2548

 
• ภาษีมูลค่าเพิ่ม (Value Added Tax) กำหนดโดยรัฐบาลกลางเพื่อแทนที่การเก็บภาษีขายที่แต่ละรัฐ
จัดเก็บ โดยมีอัตราส่วนใหญ่ร้อยละ 12.5

มาตรการที่มิใช่ภาษี
 
1. มาตรการจำกัด และห้ามการนำเข้าสินค้า
อินเดียยกเลิกนโยบายการจำกัดการนำเข้าสินค้าเพื่อให้เป็นไปตามพันธกรณีที่มีต่อ WTO โดยให้มีการนำเข้า
สินค้าได้อย่างเสรี ยกเว้นบางสินค้าที่จำเป็นต้องมีมาตรการนำเข้าควบคุมอื่น เช่น ข้าวสาลี พืชน้ำมัน หรือน้ำมันเชื้อเพลิงที่ต้องนำเข้าโดยตัวแทนของรัฐบาล และควบคุมการนำเข้าสินค้าที่เกี่ยวข้องกับความมั่นคง ความปลอดภัยของประชาชน และข้อห้ามทางศาสนา รวมทั้งห้ามนำเข้าสัตว์ป่า ไขมันสัตว์ เนื้อวัว ไก่และผลิตภัณฑ์จากไก่เพื่อป้องกันการแพร่ระบาดของเชื้อไข้หวัดนก

2. มาตรการใบอนุญาตนำเข้า
กำหนดประเภทสินค้าที่ต้องได้รับใบอนุญาตนำเข้าจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องของอินเดีย เช่น รถยนต์ใหม่
สินค้าเกษตรขั้นปฐม หินอ่อน และเครื่องจักรใช้แล้ว เป็นต้น

3. มาตรการปิดฉลาก
สินค้านำเข้าประเภทอาหารต้องปิดฉลากแสดงข้อความบนภาชนะบรรจุเป็นภาษาอังกฤษหรือฮินดู โดยระบุ
ชื่อผู้นำเข้า ที่อยู่ผู้ผลิต วัน/เดือน/ปีที่ผลิต จำนวนของส่วนประกอบอาหาร ปริมาตร/น้ำหนักสุทธิ ราคาขายปลีกขั้นสูงสุด วันครบกำหนดหมดอายุ และแสดงสัญลักษณ์วงกลมสีน้ำตาลอยู่ภายในกรอบสี่เหลี่ยมจตุรัสสีน้ำตาลให้ปรากฏชัดเจนไว้บนฉลากด้านที่ข้างของชื่ออาหารและตัดกับสีพื้นของฉลาก หากเป็นอาหารมังสวิรัติต้องแสดงสัญลักษณ์รูปวงกลมสีเขียวภายใต้กรอบสี่เหลี่ยมจัตุรัสให้ชัดเจน ยกเว้นผลิตภัณฑ์นม

4. มาตรฐานการบรรจุหีบห่อ
สินค้านำเข้าทุกชนิดจะต้องผ่านมาตรฐานการบรรจุหีบห่อตามประกาศของรัฐบาลกลาง และตามมาตรฐาน
ของน้ำหนักและมาตร โดยกำหนดให้ระบุชื่อที่อยู่ของผู้นำเข้า ปริมาณสุทธิตามมาตรฐาน หน่วยของน้ำหนัก เดือนและปีที่บรรจุหีบห่อ รวมทั้งราคาขายปลีกสูงสุดเมื่อรวมภาษีอื่นๆ แล้ว

5. มาตรการสุขอนามัย

- สินค้าอาหาร ต้องมีหนังสือรับรองผลวิเคราะห์สินค้าจากประเทศต้นทาง และต้องผ่านการตรวจสอบ
มาตรฐานสุขอนามัยโดย Department of Food Processing และการตรวจสอบของกรมศุลกากร โดยต้องมีอายุสินค้า (Shelf life) ในเวลาที่นำเข้ามาในประเทศไม่น้อยกว่า 60% ของอายุสินค้า นับจากวันที่ผลิตและวันที่สินค้าหมดอายุ

- สินค้าปศุสัตว์ทุกประเภทจะต้องขออนุญาตการนำเข้าจาก Department of Animal Husbandry and Dairying และต้องมีใบรับรองการตรวจสอบโรคจากประเทศต้นทาง โดยอินเดียกำหนดให้ขนส่งผ่านท่าอากาศยานและท่าเรือเฉพาะใน 4 เมืองหลัก ได้แก่ เดลี มุมไบ กัลกัตตา และเจนไน ซึ่งเป็นที่ตั้งของสถานีบริการตรวจสัตว์และออกใบอนุญาต (Animal Quarantine and Certification Services Stations)


6. มาตรการกักกันพืช
 
สินค้าพืช ผัก ทั้งสดและแห้งจะต้องมีใบอนุญาตนำเข้าและผ่านการตรวจสอบตามมาตรการตรวจสอบและกักกันโรคพืช (Plant Quarantine Order) ซึ่งกำหนดให้มีการตรวจวิเคราะห์ความเสี่ยงของโรคพืชและแมลง (PestRisk Analysis: PRA) รวมทั้งต้องปฏิบัติตามมาตรฐานหีบห่อที่ผ่านการฆ่าเชื้อตามวิธีการที่กำหนดหรือวิธีอื่นตามมาตรฐานนานาชาติและได้รับใบรับรองสุขอนามัย โดยอนุญาตให้นำเข้าผ่านจุดที่กำหนดไว้เท่านั้น

7. มาตรการกำหนดมาตรฐานสินค้า
 
สินค้าอุตสาหกรรมกว่า 150 รายการจะต้องได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์จาก Bureau of Indian Standards เช่น สิ่งทอ เคมีภัณฑ์และยาฆ่าแมลง ยาง และพลาสติกผลิตภัณฑ์การถนอมอาหาร แป้u3591 .มัน นม สีย้อมผ้า เหล็ก ปูนซีเมนต์และผลิตภัณฑ์คอนกรีต เครื่องจักร เครื่องใช้ไฟฟ้า ขวดนมเด็ก และแบตเตอร์รี่แห้ง อุปกรณ์ไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์ ชิ้นส่วนรถยนต์ และวัสดุก่อสร้าง ปั๊มน้ำ และอุปกรณ์กำจัดของเสีย เป็นต้น หากเป็นการนำเข้ารถยนต์หรือชิ้นส่วนยานยนต์ จะต้องปฎิบัติตามนโยบายอุตสาหกรรมรถยนต์มุ่งที่จะลดภาวะมลพิษจากยานยนต์

8. มาตรการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ
 
อินเดียไม่ได้ร่วมลงนามในข้อตกลง WTO เรื่องการจัดซื้อจัดจ้างโดยภาครัฐ และการปฏิบัติเกี่ยวกับการจัดซื้อจัดจ้างของหน่วยงานต่างๆ ยังขาดมาตรฐาน ไม่โปร่งใส และยังมีการกีดกันผู้ประกอบการต่างชาติ มักจะใช้วิธีการประมูลที่ไม่เป็นธรรมกับผู้ประมูลต่างชาติเพื่อกดราคารับเหมา ลงมา แต่จะให้สัญญากับผู้ประมูลท้องถิ่น แม้ว่าผู้ประมูลต่างชาติจะให้ราคาต่ำกว่า

ปัญหาและอุปสรรคทางการค้าต่อไทย
 
ในการส่งสินค้าไปขายยังอินเดียพบว่าผู้ส่งออกไทยมีปัญหาและอุปสรรคทั้งที่เกิดขึ้นจากปัจจัย
ภายในประเทศไทยเอง และปัญหาที่เกิดจากข้อจำกัดภายในประเทศอินเดีย โดยสรุปปัญหาที่สำคัญ ดังนี้

1. อัตราภาษีศุลกากรสูง โครงสร้างการจัดเก็บภาษีศุลกากรและข้อยกเว้นที่หลากหลายตามประเภทของสินค้า
 
2. กระบวนการพิธีการศุลกากรมีความล่าช้าเนื่องจากระบบเอกสารจำนวนมาก รวมทั้งขาดการรวบรวมข้อมูลเผยแพร่อัตราภาษีและพิธีการนำเข้าอย่างครบถ้วนและเบ็ดเสร็จ ทำให้ใช้เวลาในการติดต่อหลายหน่วยงาน ทำให้ขาดความคล่องในการขายสินค้าในตลาดอินเดีย
 
3. ความไม่พร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน และระบบการขนส่งทำให้เพิ่มต้นทุนของสินค้า ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการกระจายสินค้าและการทำตลาดในอินเดีย
 
4. พิธีการและขั้นตอนการตรวจสอบสินค้าตามมาตรการสุขอนามัย และมาตรฐานสินค้ามีความล่าช้า
เนื่องจากความไม่พร้อมของจุดทดสอบ และขั้นตอนของระบบราชการที่ซ้ำซ้อน
 
5. กฎระเบียบของอินเดียมีความแตกต่างกันในแต่ละรัฐและมีการเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบการนำเข้าบ่อย ทำให้การติดต่อธุรกิจ การค้า การลงทุนต้องมีการศึกษากฎระเบียบเฉพาะของรัฐนั้นๆ นอกจากนี้ ผู้ค้าและนักลงทุนไทยยังต้องเตรียมพร้อมในการจัดการความเสี่ยงและการบริหารสินค้าคงคลังจากเหตุการณ์ไม่คาดคิด เช่น ภัยธรรมชาติ หรือการประท้วงหยุดงาน
 
6. แม้ว่าอินเดียมีกฎหมายลิขสิทธิ์ที่มีประสิทธิภาพ แต่ยังขาดการบังคับใช้และการปราบปรามการละเมิดลิขสิทธิ์อย่างจริงจัง จึงยังคงมีการลอกเลียนแบบสินค้าอย่างแพร่หลาย ดังนั้น สินค้าไทยที่จะวางจำหน่ายในตลาดอินเดีย ควรจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าเพื่อป้องกันการละเมิดลิขสิทธิ์ซึ่งเกิดขึ้นเป็นจำนวนมากและรวดเร็ว
 
7. ผู้ส่งออกไทยส่วนใหญ่ขาดข้อมูลตลาดที่สำคัญ ช่องทางการจัดจำหน่าย และกฎระเบียบการนำเข้าของอินเดีย ทำให้การวางแผนการตลาดไม่ชัดเจนและมีความเสี่ยงสูง
 
8. สินค้าไทยไม่สามารถแข่งขันด้านราคากับสินค้าที่ผลิตในอินเดีย หรือจากประเทศที่มีต้นทุนการผลิตต่ำ เช่น จีน รวมทั้งค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าของไทยมีราคาสูง ทำให้ต้นทุนสินค้าไทยโดยรวมเพิ่มขึ้นและใช้เวลานานในการขนส่งทางเรือ ส่งผลให้อำนาจการแข่งขันในตลาดอินเดียลดลง
 
9. ผู้ค้าและนักลงทุนไทยขาดความไว้เนื้อเชื่อใจนักธุรกิจอินเดีย
สรุปปัญหาและอุปสรรคในการส่งออกไปอินเดียรายสินค้า
	สินค้า

	ปัญหา/ อุปสรรค


	สินค้าเกษตร

	- มาตรการสุขอนามัยกำหนดให้ผักและผลไม้ที่นำเข้าต้องผ่านการประเมินความเสี่ยงศัตรูพืชที่ด่านกักกันโรคพืชโดยจะสุ่มตรวจสินค้า หากเป็นผักและผลไม้ที่อยู่นอกบัญชีรายชื่อก็จะถูกตรวจสอบทุกครั้งที่นำเข้า และล่าช้าซึ่งทำให้สินค้าเน่าเสีย
- อัตราภาษีศุลกากรสูง รวมทั้งค่าระวางขนส่งสินค้าทางอากาศมีราคาสูงทำให้ราคาผลไม้ไทยมีราคาสูงขึ้น
- ปัญหาเรื่องการขนส่งสินค้า เช่น ไม่มีท่าเรือที่สะดวกต่อการขนส่งไปยังปลายทาง รวมทั้งมีการตรวจสอบที่ล่าช้าที่ด่านศุลกากรก่อนปล่อยสินค้า
- การขนส่งทางเรือจากไทยไปอินเดียใช้เวลานานประมาณ 20 วัน แต่จากอินเดียมาไทยใช้เวลาเพียง 9 วัน
- อินเดียใช้มาตรการปกป้องกับผลิตภัณฑ์มันสำปะหลังที่นำเข้าจากไทย
- ชาวอินเดียส่วนใหญ่ไม่รู้จักผลไม้ไทย
- ราคาสินค้าเกษตรไม่เป็นไปตามกลไกตลาด แต่ขึ้นอยู่กับผู้จำหน่ายรายใหญ่ในท้องถิ่นที่เป็นผู้นำตลาด และมีสัญญาซื้อขายโดยตรงกับเกษตรกร ทำให้สามารถขายตัดราคา หรือ
กำหนดราคาขายได้โดยรัฐไม่ได้เข้ามาควบคุม


	อาหารแปรรูป

	- สินค้าภายในประเทศได้รับการปกป้องจากรัฐบาลอินเดียโดยมีอัตราภาษีสูงและระบบการเก็บภาษีค่อนข้างซับซ้อน
- กำหนดขั้นตอนควบคุมการนำเข้าด้านสุขอนามัยสูง โดยต้องผ่านการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานสินค้าก่อนวางจำหน่าย แม้ว่าคุณภาพอาหารของไทยจะไดัรับการรับรองจากผู้นำเข้าในประเทศยุโรปก็ตาม และขั้นตอนการตรวจสอบก็ล่าช้าใช้เวลา และมีค่าใช้จ่ายสูงโดยหน่วยงานที่มีหน้าที่ตรวจสอบคือ Central Food Laboratory ให้ส่งสินค้ามาตรวจ
ล่วงหน้าจึงเป็นภาระผู้ส่งออกและผู้นำเข้า
- หน่วยงานตรวจสอบยังมีสาขาไม่ครบถ้วน ณ จุดนำเข้าหรือด่านศุลกากรต่าง ๆ ของ
อินเดีย และหากเป็นสินค้าจำพวกเนื้อสัตว์ต่าง ๆ ต้องผ่านการตรวจสอบจาก Department

of Animal Husbandry and Dairying สังกัดกระทรวงเกษตร
- ผู้ส่งออกไทยไม่มีความรู้เรื่องช่องทางการจำหน่ายในอินเดีย


	เครื่องใช้ไฟฟ้าและ
อิเล็กทรอนิคส์

	- เป็นสินค้าที่ผู้บริโภคอินเดียมีความต้องการสูง แต่เนื่องจากอัตราภาษีนำเข้าและค่าธรรมเนียมอื่นๆ รวมแล้วสูงถึง 34 เปอร์เซ็นต์ ทำให้สินค้าในหมวดนี้มีราคาสูง จึงมีการ
ลักลอบนำเข้า
- มีคู่แข่งที่สำคัญคือประเทศจีน และเกาหลีใต้ แต่สินค้าจากประเทศไทยได้รับความนิยมมากกว่าเนื่องจากมั่นใจในด้านคุณภาพเพราะเป็นแบรนด์จากประเทศญี่ปุ่น

	ยานยนต์และชิ้นส่วนยานยนต์

	- ยี่ห้อของรถในอินเดียยังไม่ค่อยตรงกับที่ผลิตในเมืองไทย และยังมีการกดดันจากสมาคมผู้ผลิตในอินเดียที่ไม่ต้องการให้มีการนำเข้ามาแข่งขันกับผู้ผลิตในประเทศ การเข้าสู่ตลาด
อินเดียของสินค้าหมวดนี้ควรที่จะเข้ามาเปิดโรงงานผลิตในอินเดีย เนื่องจากมีต้นทุนต่ำกว่า
- อัตราภาษีนำเข้าสูง อย่างไรก็ตามการใช้ประโยชน์จากข้อตกลง การค้าเสรี ในสินค้าบาง
รายการก็สามารถที่จะเข้ามาทำตลาดในอินเดียได้
- มีการลอกเลียนแบบสินค้าอย่างแพร่หลายและรวดเร็ว จึงควรจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าก่อนที่จะวางขายในอินเดีย


	เสื้อผ้าสำเร็จรูปและผ้าผืน

	- สินค้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มที่นำเข้ามาในประเทศอินเดียจะต้องไม่มีสารย้อมสีที่เป็นอันตราย เช่น AZO ปนเปื้อนอยู่ และจะต้องระบุไว้ในใบอนุญาตส่งออกสินค้าที่ผ่านการ
ทดสอบสารปนเปื้อนและรับรองจากหน่วยงานกำกับดูแลของประเทศผู้ส่งออก
- สินค้าของอินเดียมีต้นทุนที่ต่ำกว่าทำให้ขายได้ราคาถูก
- อัตราภาษีศุลกากรสูง 34 เปอร์เซ็นต์
- ควรเป็นการนำเสื้อผ้าสำเร็จรูปจากประเทศไทยเข้ามาจำหน่าย เพราะได้รับความนิยมจากผู้บริโภคอินเดียในด้านรูปแบบและคุณภาพ


	อัญมณีและเครื่องประดับ

	- อินเดียเป็นคู่แข่งสำคัญของไทย เนื่องจากเป็นแหล่งวัตถุดิบ และสามารถจัดหาวัตถุดิบได้ดีกว่าไทย ประกอบกับมีแรงงานที่ถูก
- อัญมณีไทยได้รับการยอมรับในด้านการออกแบบที่ทันสมัย มีฝีมือที่ปราณีตกว่า และใช้วัสดุที่มีคุณภาพกว่า โดยเฉพาะทองคำที่มีมาตรฐานกว่าสินค้าของอินเดีย

	เครื่องหนังและผลิตภัณฑ์/

รองเท้า

	- อินเดียมีแหล่งวัตถุดิบมาก และแรงงานราคาถูก แต่สินค้าไทยเข้ามาแข่งขันได้เนื่องจากมีรูปแบบที่ทันสมัยกว่า
- อัตราภาษีนำเข้า 34 เปอร์เซ็นต์ ควรเจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคที่มีกำลังซื้อเพราะสินค้าในรูปแบบเดียวกันของอินเดียจะมีราคาต่ำกว่า แต่สินค้าของไทยจะได้รับการยอมรับในด้านความสวยงามและฝีมือการตัดเย็บที่ดีกว่า



ที่มา : รวบรวมข้อมูลจากสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย และสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย
[image: image1.emf]
     
การค้าไทยกับอินเดีย
ในระยะ 5 ปีที่ผ่านมา (2547-2551) มูลค่าการค้าไทยกับอินเดียขยายตัวเพิ่มขึ้นทุกปี โดยมีมูลค่าเฉลี่ยปีละ3 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือร้อยละ 1.1 ของมูลค่าการค้าระหว่างประเทศของไทย ปี 2551 อินเดียเป็นคู่ค้าอันดับที่15 ของไทย โดยไทยเป็นฝ่ายได้ดุลการค้าเฉลี่ยปีละ 766 ล้านเหรียญสหรัฐ ทั้งนี้ ภายหลังการเริ่มต้นลดภาษีสินค้าบางส่วนจำนวน 82 รายการ (Early Harvest Scheme) ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียเมื่อปี 2547 ส่งผลให้ไทยเป็นฝ่ายได้เปรียบดุลการค้าอินเดียเป็นครั้งแรกตั้งแต่ปี 2548 เป็นต้นมา
 
การส่งออก ปี 2551 อินเดียเป็นตลาดส่งออกอันดับ 14 ของไทยโดยส่งออกสินค้ามูลค่า 3.3 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.8 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 25.6 กว่าร้อยละ 84 ของการส่งออกของไทยไปยังอินเดียเป็นการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม สินค้าส่งออกที่สำคัญ คือ เม็ดพลาสติกเหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบอัญมณีและเครื่องประดับเครื่องยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบและส่วนประกอบเคมีภัณฑ์น้ำมันสำเร็จรูป
 
การนำเข้า ปี 2551 อินเดียเป็นแหล่งนำเข้าอันดับ 18 ของไทยโดยนำเข้าสินค้ามูลค่า 2.6พันล้าน
เหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.5 ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมด เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 27

ส่วนใหญ่เป็นการนำเข้าสินค้าวัตถุดิบและกึ่งสำเร็จรูป สินค้าเชื้อเพลิง และสินค้าทุน โดยสินค้านำเข้าที่
สำคัญ คือ เครื่องเพชรพลอยและอัญมณี สินแร่โลหะอื่นๆ พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช เคมีภัณฑ์ เหล็กและเหล็กกล้า เป็นต้น เครื่องยนต์แบบสันดาปภายใน เคมีภัณฑ์ น้ำมันสำเร็จรูป (น้ำมันหล่อลื่นและ
น้ำมันเบรก) เป็นต้น
การค้าไทย-อินเดีย
	
	รวม
	ส่งออก
	นำเข้า
	ดุลการค้า

	
	มูลค่า
	%(
	มูลค่า
	%(
	มูลค่า
	%(
	

	2547
	2,048.93
	35.83
	913.21
	43.00
	1,135.72
	30.56
	-222.51

	2548
	2,805.97
	36.95
	1,529.72
	67.51
	1,276.25
	12.37
	253.47

	2549
	3,427.99
	22.17
	1,810.09
	18.33
	1,617.90
	26.77
	192.19

	2550
	4,729.02
	37.95
	2,662.91
	47.11
	2,066.11
	27.70
	596.80

	2551
	5,974.84
	26.34
	3,345.10
	25.62
	2,629.74
	27.28
	715.36

	2552 (มค.-ส.ค.)
	2,967.18
	-27.72
	1,974.35
	-11.17
	992.82
	-47.26
	981.53


	การส่งออกของไทยไปอินเดีย

	อันดับที่
 
	สินค้า

 
	มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
	 

ขยายตัว
(ม.ค.-ส.ค.)

	
	
	2549
	2550
	2551

	2552

(ม.ค.-ส.ค.)
	

	1
	เม็ดพลาสติก
	145.0
	278.1
	327.9
	214.4
	39.52

	2
	เคมีภัณฑ์
	106.0
	110.8
	134.2
	195.3
	21.57

	3
	เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
	46.8
	111.7
	180.5
	105.1
	81.38

	4
	น้ำมันสำเร็จรูป
	46.8
	7.3
	131.7
	89.5
	16.84

	5
	อัญมณีและเครื่องประดับ
	52.6
	93.7
	155.4
	84.1
	86.20

	6
	เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ
	92.3
	113.5
	131.6
	83.5
	11.74

	7
	รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ
	133.5
	145.1
	186.2
	82.7
	17.59

	8
	เครื่องยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบ
	107.2
	135.7
	142.1
	79.9
	26.75

	9
	ยางพารา
	38.8
	114.5
	125.6
	77.9
	-21.75

	10
	เครื่องรับวิทยุโทรทัศน์และส่วนประกอบ
	137.2
	154.1
	93.7
	75.3
	-23.15

	รวม 10 รายการ
	906.2
	1,264.6
	1,608.9
	1,087.6
	23.86

	อื่นๆ
	903.9
	1,398.3
	1,736.2
	886.7
	23.73

	รวมทั้งสิ้น
	1,810.1
	2,662.9
	3,345.1
	1,974.4
	23.79


	การนำเข้าของไทยจากอินเดีย

	อันดับที่
 
	สินค้า
 
	มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
	 

ขยายตัว
(ม.ค.-ส.ค.)

	
	
	2549
	2550
	2551

	2552

(ม.ค.-ส.ค.)
	

	1
	เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งทองคำ
	346.4
	405.2
	414.6
	176.3
	-40.67

	2
	เคมีภัณฑ์
	174.9
	200.5
	261.5
	130.2
	-24.04

	3
	พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช
	121.0
	138.3
	326.6
	102.4
	-61.12

	4
	เครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้าน
	1.2
	141.3
	191.2
	85.4
	-37.58

	5
	เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ
	64.2
	104.6
	117.5
	71.9
	-10.37

	6
	ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม
	48.8
	75.6
	90.1
	62.4
	9.40

	7
	สินแร่โลหะอื่น ๆ เศษโลหะ
	203.3
	293.5
	367.2
	55.2
	-81.37

	8
	ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์
	44.2
	39.5
	47.6
	46.0
	40.31

	9
	ด้ายและเส้นใย
	59.0
	71.1
	90.4
	38.4
	-51.00

	10
	เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์
	67.1
	73.0
	225.9
	37.0
	-78.99

	รวม10 รายการ
	1,130.0
	1,542.6
	2,132.5
	805.2
	-49.33

	อื่นๆ
	487.9
	523.5
	497.2
	187.6
	-36.02

	รวมทั้งสิ้น
	1,617.9
	2,066.1
	2,629.7
	992.8
	-47.26
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