
ขนมขบเคี้ยวรสเค็มบรรจุห่อขึน้แทน่ยอดขายพุ่งมากที่สดุในอนิเดีย 

ในปี 2012 ตลาดขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรจุหีบห่อมีอัตราการเติบโต
เร็วเป็นอับดับ 4 ของสินค้าอุปโภคบริโภคทั้งหมด และต่อมาในปี 2013 ขนม
ขบเค้ียวรสเค็มบรรจุหีบห่อก็ยังมีปริมาณการบริโภคสูงข้ึนจนกระทั่งแซงข้าว
และผ้าอ้อมเด็กที่เคยมีการเติบโตที่สูงกว่าด้วยมูลค่าตลาด 126,790 ล้านรูปี 
และมีอัตราการเติบโตอยู่ที่ 25% ส่งผลให้ในปัจจุบันขนมคบเค้ียวรสเค็ม
บรรจุหีบห่อเป็นสินค้าอุปโภคบริโภคที่เติบโตเร็วที่สุดในประเทศอินเดีย 
นอกจากนี้ ขนมขบเค้ียวยังเป็นสินค้าที่ไม่ได้รับผลกระทบจากความผันผวน
ตามฤดูกาลซึ่งมักจะส่งผลกระทบต่อเครื่องดื่มชนิดต่างๆ จึงท าให้มีการ
บริโภคขนมขบเค้ียวตลอดปี 

จากการจัดอันดับประเภทสินค้าที่เติบโตเร็วที่สุดในปี 2013 พบว่ามี
สินค้าจ านวน 5 อันดับจาก 6 อันดับแรกเป็นสินค้าประเภทอาหารทั้งหมด ซึ่ง
ก็คือ ขนมขบเค้ียว, ช็อกโกแล็ต, แป้ง Atta, น้ ามันส าหรับปรุงอาหาร และ 
ข้าว โดยทั้ง 5 ประเภทมีการเติบโตมากกว่า 20% ทั้งนี้ สินค้าประเภทที่ได้รบั
ความนิยมอย่างมาก เช่น ขนมปังกรอบมีการเติบโตเพียง 7% ในขณะที่การ
เติบโตของผงซักฟอกเพิ่มขึ้น 10% และสบู่ขยายตัวมากขึ้นอีก 4% 

ขนมส าหรับขบเค้ียวนับเป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตประจ าวันของคนอินเดีย เพราะโดยปกติคนอินเดียจะ
บริโภคขนมขบเค้ียวแทบตลอดวัน สืบเนื่องมาจากคนอินเดียไดย้ึดถือธรรมเนียมอังกฤษที่ต้องดื่มชาร้อน 2-3 ครั้ง
ต่อวันจึงนิยมบริโภคขนมขบเค้ียวในช่วงเวลาดังกล่าว อีกทั้งมื้ออาหารของคนอินเดียมีระยะเวลาที่ห่างกันมาก 
โดยเฉพาะมื้อกลางวันกับมื้อค่ า ท าให้คนอินเดียบริโภคขนมขบเค้ียวในระยะเวลาดังกล่าว ประกอบกับยุคสมัยที่
เปลี่ยนแปลงไป ส่งผลให้ประเทศอินเดียพัฒนามากข้ึน เมืองขยายตัวมากขึ้น ผู้บริโภคมีความสามารถในการจับจา่ย
มากขึ้น และมีร้านค้าปลีกสมัยใหมม่ากขึ้น ท าให้คนอินเดียสมัยใหม่เปลี่ยนไปเลือกบรโิภคขนมขบเค้ียวบรรจหุบีหอ่
มากขึ้น 

บริษัท ITC ซึ่งเป็นบริษัทผู้ผลิตขนมขบเค้ียวตรา Mad Angles และ Tangles ของประเทศอินเดียเปิดเผย
ว่าปัจจัยที่สร้างความแตกต่างให้กับขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรจุหีบห่อ คือ การบรรจุขนมขบเค้ียวในบรรจุภัณฑ์, 
รูปแบบของขนมที่มีความหลากหลายและราคาที่ย่อมเยาอยู่ในช่วงประมาณ 5 รูปีและ 10 รูปีต่อช้ิน ส่งผลให้
ผู้บริโภคชาวอินเดียหันมาบริโภคสินค้าประเภทนี้มากข้ึน ทั้งนี้ ราคา นับเป็นปัจจัยหลักที่จะท าให้ผู้บริโภคเปลี่ยน
มาเลือกบริโภคขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรจหุีบหอ่แทนการบริโภคขนมขบเค้ียวปรุงเองที่บ้าน เพราะโดยส่วนใหญ่แลว้ 
ฐานผู้บริโภคชาวอินเดียที่ก าลังเพิ่มจ านวนมากข้ึนเรื่อยๆจะเป็นผู้บริโภคที่เป็นชนช้ันกลางและชนช้ันกลางถึงล่าง 

 

 

 



ผู้ผลิตขนมขบเค้ียวรายใหญ่ในอินเดียอย่างบริษัท PepsiCo และ Parle ได้น าเสนอขนมขบเค้ียวในราคา
ต่ าและขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายไปยังเมืองที่มีขนาดเล็กลง ทั้งยังปรับรสชาติของผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความช่ืน
ชอบของผู้บริโภคในแต่ละท้องถ่ินน้ันๆ เพื่อที่จะกระตุ้นการเติบโตของตลาดขนมขบเค้ียว  

ในปี 2013 บริษัท PepsiCo ท าการวางจ าหน่ายขนมขบเค้ียวตรา Kurkure โดยปรับรสชาติให้เหมาะสม
กับผู้ บ ริ โภคท้ อง ถ่ินชาวอิน เดี ย เ ช่น  รส  Punjabi Pizza, รส  Andhra Bangkok Curry, รส  Rajasthani 

Manchurian เป็นต้น นอกจากนี้ ยังได้ท าการเพิ่มรูปแบบของ
ขนมขบเค้ียวใหม่ๆภายใต้ตรา Kurkure คือ ขนมรูปแบบ ZigZag 
และ รูปแบบ Monster Smileys  ทั้งนี้ ทางส านักงานใหญ่ของ
บริษัท PepsiCo ที่สหรัฐอเมริกาได้เปิดเผยในเดือนเมษายนที่ผ่าน
มาว่า ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคมปี 2014 บริษัทฯ มีก าไรเพิ่ม
สูงข้ึนถึง 13% เพราะยอดขายของขนมขบเค้ียวที่เพิ่มข้ึนได้ชดเชย

ตลาดเครื่องดื่มที่อยู่ในภาวะอิ่มตัว เช่นเดียวกับในประเทศอินเดียที่ตลาดขนมขบเค้ียวมีการเติบโตที่เร็วกว่าตลาด
เครื่องดื่มมาก และมีการคาดการณ์ว่าประมาณ 2 ใน 3 ของก าไรในอนาคตของบริษัทจะมาจากยอดขายขนมขบ
เค้ียวที่อยู่ในตลาดเกิดใหม่อย่างประเทศอินเดีย 

อย่างไรก็ตาม ยังมีบริษัทอื่นๆอีกมากที่เริ่มให้ความสนใจกับตลาดขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรจุหีบห่อใน
ประเทศอินเดีย เพราะหากน าสภาพตลาดและรูปแบบของธุรกิจมาเปรียบเทียบกับขนมขบเค้ียวประเภทมันฝรั่ง
ทอดหรือขนมปังกรอบ จะพบว่าตลาดขนมขบเค้ียวรสเค็มมีอุปสรรคในการเข้ามาท าธุรกิจน้อยกว่ามาก และจาก
การเคลื่อนไหวของบริษัทต่างๆที่แสดงถึงความต้องการเข้าสู่ตลาดขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรรจุหีบห่อในประเทศ
อินเดีย ประกอบกับแนวโน้มผู้บริโภคชาวอินเดียที่เปลี่ยนมาบริโภคขนมขบเค้ียวรสเค็มบรรรจหุีบห่อมากขึ้นจากใน
อดีต ท าให้เห็นว่าตลาดนี้มีศักยภาพพร้อมให้โอกาสกับนักธุรกิจรายใหม่ที่อยากเข้ามาลงทุนมากที่สุด 
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