
พ่อค้าอนิเดียทะลักบกุซ้ือสินค้าจากเมืองอีอู้ของจนี 

  ในปี 2013 มีนักธุรกิจชาวอินเดียถึง 360,000 คนเดินทางไปเลือกซื้อสินค้าที่เมืองอี้อู (Yiwu) ซึ่งเป็น
ตลาดค้าส่งที่ใหญ่ที่สุดในโลกของจีนและมีสนิค้าจ าหน่ายมากถึง 1.8 ล้านรายการ ทั้งๆที่ในปี 2011 ปรากฏว่ามีนัก
ธุรกิจชาวอินเดียเดินทางไปเลือกซื้อสินค้าที่เมืองอี้อูเพียง 40,000 คนเท่านั้น นอกจากนี้ ยังมีส านักงานตัวแทนของ
บริษัทอินเดียตั้งอยู่ที่เมืองอี้อูถึง 34 ส านักงานและมีคู่ค้ากว่า 233 บริษัท ทั้งยังมีนักธุรกิจชาวอินเดียจ านวนกว่า 
1,089 คนอาศัยอยู่ที่เมืองอี้อูอีกด้วย โดยในปีนี้ประเทศอินเดียเป็นประเทศที่น าเข้าสินค้าจากเมืองอี้อูมากเป็น
อันดับที่สองรองจากประเทศสหรัฐอเมริกาด้วยมูลค่าการซื้อขายที่ 780 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

 การเพิ่มขึ้นของนักธุรกิจชาวอินเดียที่เดินทางไปเลือกซื้อสินค้าที่เมืองอี้อูส่งผลให้มีสินค้าจากประเทศจีน
จ านวนมากวางจ าหน่ายในประเทศอินเดีย ทั้งยังได้รับความนิยมจากชาวอินเดียมากข้ึนแม้ว่าในอดีตชาวอินเดีย
ค่อนข้างจะรังเกียจสินค้าจากประเทศจีนก็ตาม เนื่องจากสินค้ามีราคาถูกกว่าสินค้าที่ผลิตในประเทศอินเดีย 
นอกจากนี้ นักธุรกิจอินเดียยังไปจัดต้ังสาขาเพื่อเลือกซื้อสินค้าจากเมืองอี้อูแลว้ท าการสง่ออกไปยังประเทศที่สามใน
กลุ่มประเทศอ่าวในตะวันออกกลาง ทวีปอเมริกากลาง ทวีปอเมริกาใต้ และทวีปแอฟริกาอีกด้วย ทั้งนี้ เมืองอี้อู
ประสบความส าเรจ็ในการเปน็ศูนย์กลางทางการค้าที่ใหญ่ที่สดุในโลก โดยมีพื้นที่กว่า 5.5 ล้านตารางกิโลเมตร และ
มีร้านค้าทั้งหมด 750,000 ร้านค้า ซึ่งต้องใช้เวลาถึง 1 ปสี าหรับคนหนึ่งคนในการเดินชมสินค้าให้ครบทุกร้าน 

 อย่างไรก็ตาม หากพิจารณามูลค่าการน าเข้าสินค้าจากประเทศจีนโดยประเทศอินเดียย้อนหลังจะพบว่า 
มูลค่าการน าเข้าสินค้าโดยรวมกลับลดลงอย่างต่อเนื่อง แม้ว่าจะมีนักธุรกิจชาวอินเดียเดินทางไปเลือกซื้อสินค้าที่
เมืองอี้อูเพิ่มข้ึนอย่างมากในปี 2013 ก็ตาม โดยในปี 2011 อินเดียน าเข้าจากจีนเป็นมูลค่าทั้งหมด 55,299.34 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ ปี 2012 มีมูลค่าการน าเข้าทั้งหมด 52,407.20 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และปี 2013 มีมูลค่าการ
น าเข้าทั้งสิ้น 51,408.55 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยอินเดียเป็นฝ่ายขาดดุลการค้ามาโดยตลอด  
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กราฟแสดงมูลค่าการน าเข้าและสง่ออกสินค้าระหว่างประเทศอินเดียและประเทศจนี ปี 2011-2013
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 จากสถิติการน าเข้าสินค้าจากจีนของอินเดียท าให้เห็นได้ชัดว่าการที่นักธุรกิจจีนเดินทางเข้าไปเลือกซื้อ
สินค้าจีนที่เมืองอี้อูจ านวนมากไม่ได้ส่งผลต่อตัวเลขการน าเข้าสินค้าจีนไปยังอินเดียเลย ทั้งนี้ เป็นเพราะว่า 

1. นักธุรกิจอินเดียส่วนใหญ่เข้าไปเลือกซื้อสินค้าจีนในลักษณะกองทัพมด คือ ซื้อแล้วถือติดตัวขนเข้า
ประเทศอินเดียเอง ลักษณะเดียวกับการเดินทางเข้ามาซื้อสินค้าเสื้อผ้าส าเร็จรูปที่ ศูนย์การค้า
แพลตตินั่มหรือตลาดประตูน้ าที่เป็นที่นิยมกันมากในกลุ่มผู้ค้าอินเดีย 

2. มีการร่วมมือกับพ่อค้าจีนในการจัดท าเอกสารเพื่อแจ้งราคาสินค้าต่ ากว่าความเป็นจริง (Under 
Invoicing) เพื่อจะช าระอากรขาเข้าให้น้อยลง 

3. มีนักธุรกิจอินเดียจ านวนมากเข้าไปจัดต้ังส านักงานตัวแทนเพื่อเลือกหาสินค้าแล้วท าการส่งออกไปยัง
ประเทศที่สาม 

 อนึ่ง เป็นที่น่าสังเกตว่าชาวอินเดียที่เคยรังเกียจสินค้าจีนว่าเป็นสินค้าคุณภาพต่ าและไม่น่าเช่ือถือ ปัจจุบัน
กลับนิยมสินค้าจีนมากข้ึน เนื่องจากราคาถูกกว่าสินค้าของประเทศอื่นรวมทั้งสินค้าของอินเดียเองด้วยเพราะชาว
อินเดียเป็นผู้ซื้อที่มีความอ่อนไหวต่อราคาสูง ประกอบกับสินค้าจากประเทศจีนมีความหลากหลายและเริ่มมี
คุณภาพดีข้ึนด้วย 
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