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ประชากรมุสลิม สถานการณฮาลาลโลก อุตสาหกรรมฮาลาลไทย 

- ไทย มีมุสลิมประมาณ 6 ลานคน (8% ของ

ประชากรทั้งหมด) สวนมากอยูใน 5 จชต. 

จุดแข็ง 
- วิทยาศาสตรฮาลาล (ศูนยวิทยาศาสตรฮาลาลแหงแรก

ในโลก) ซ่ึง ตปท. ใหความสนใจรวมมือ 

- เปนแหลงวัตถุดิบและผูสงออกสินคาเกษตร-อาหาร

ลําดับตนๆ ของโลก 
จุดออน 
- ภาพลักษณ: ไมไดเปนประเทศมุสลิม  

- ตราฮาลาลของไทยยังไมเปนที่รูจัก/ยอมรับใน

ตางประเทศอยางแพรหลาย  หากเทียบกับตราฮาลาล 

ของประเทศเพื่อนบานโดยเฉพาะที่เปนมุสลิม  

- World Halal food trade = USD 680 billion (76% 

of World food trade) 

- OIC’s Halal food import = USD 90 billion 

 

SHARE OF OIC HALAL MARKET (2009) 

 
 

Source: Global Trade Atlas, สถาบันอาหาร 
 

- 25% ของประชากรโลกคือมุสลิม (ประมาณ 

1,600 ลานคน) 

- 62% ของมุสลิมทั่วโลกอยูในเอเชีย อีก 20% 

อยูในตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ  

- ปท. ที่มีมุสลิมมากที่สุด คือ อินโดนีเซีย 

(12.9%) ปากีสถาน (11.1%) อินเดีย (10.3%) 

บังคลาเทศ (9.3%) 

บทบาทของ กต. 

สถานการณฮาลาลไทย 
- ไทยสงออกอาหารฮาลาลเปนอันดับ 5 ของโลก มูลคา

ประมาณ 4,590 ลานดอลลารสหรัฐ (5.2%)  

- การพัฒนาอาหารฮาลาลเปนหนึ่งในนโยบายหลักของ

การนําไทยไปสูการเปนครัวโลก  

- มีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว เพราะมีเร่ืองศาสนา และ

วัฒนธรรมเขามาเกี่ยวของพรอมกับความปลอดภัยในการ

บริโภค (Spiritual and Physical Safety) 

-  สงเสริมความกินดีอยูดีของชาวไทยมุสลิม 
กลไกขับเคลื่อนอุตสาหกรรมฮาลาลไทย 
- เมื่อ พ.ค. 2552 รัฐบาลจัดตั้ง คกก. สงเสริมและพัฒนา

ศักยภาพธุรกิจและสินคาฮาลาล (รองนรม. เปน ปธ. และ 

รมว.กต. เปนรองปธ.) โดยมี อกก. 3 ชุด ซ่ึงใน อกก. 

สงเสริมการตลาดและประชาสัมพันธธุรกิจ 

ฮาลาลมีผูแทน กต. เปน อกก. ดวย (ปลัด พณ. เปน ปธ. 

อกก.ฯ ) 

การรับรองฮาลาลไทย 

- สอดคลองกับกระแสโลกที่เนน Food Safety 

- ประชากรมุสลิมที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเปนตัว

ขับเคลื่อนหลักของอุตสาหกรรม/ธุรกิจฮาลาลโลก  

- ไมจํากัดเฉพาะอาหาร แตรวมถึงภาคบริการ 

(ทองเที่ยว สุขภาพ การเงิน logistics) และสินคาชนิด

อื่นๆ (เครื่องสําอาง ยา เสื้อผา) 

- พฤติกรรมการบริโภคเปลี่ยนไปตามสภาวะสังคม 

(เชน อาหารแชแข็ง ready-to-eat) ผลิตภัณฑจึงตอง

พัฒนารูปแบบใหหลากหลายและตอบสนองความ

ตองการ 

- ผูนําในอุตสาหกรรมฮาลาลลวนไมใชประเทศมุสลิม 

เชน สหรัฐฯ แคนาดา ออสเตรเลีย นิวซีแลนด สหภาพ

ยุโรป บราซิล 

 - ประชากรมุสลิมในประเทศที่พัฒนาแลว อาทิ ใน

สหรัฐฯ  แคนาดา EU เปนตลาดเฉพาะกลุม ที่มี

ศักยภาพสูงแตมักถูกมองขาม 

ประเด็นปญหา 
- มาตรฐานฮาลาลที่ยังแตกตางกันมาก ทั้งระหวาง

ประเทศ และการตีความของแตละนิกาย  

ศัพทภาษาอาหรับที่เกี่ยวของ 

- ดานประชาสัมพันธ.: ยกระดับมาตรฐานฮาลาล

ไทยใหเปนที่ยอมรับใน ตปท. (เยือนสหรัฐฯ ยุโรป 

ตุรกี อินโดนีเซีย ต้ังแตป 2549 ) และอยูใน

คณะอนุกรรมการสงเสริมการตลาดและ ปชส. 

ธุรกิจฮาลาล  

- ดานการตลาด: สนับสนุนผูประกอบการไทย

จาก จชต. ไปรวมงานแสดงสินคาในตลาดใหม 

(บาหเรน/GCC) และนําคณะนักธุรกิจ+สื่อ ตปท. 

เยือนไทย เพื่อพบหารือภาครัฐและเอกชนรวมทั้ง

เขารวมงานแสดงสินคา เชน งาน THAIFEX 

- ดานบุคลากร: อบรม นศ. ไทยมุสลิมและ

สนับสนุนการทําวิจัยตลาดใน ตปท. (อียิปต 

โมร็อกโก จอรแดน อินโดนีเซีย  

ซาอุดีฯ ) ต้ังแตป 2550 - 2552 

- งบ FMIP/Flagship: สนับสนุนโครงการตางๆ 

อาทิ Halal Forensic Lab Training for ASEAN, 

IMT-GT, OIC Scientists, WHASIB, ANUGA 

- เผยแพรขอมูล พัฒนาการดานฮาลาลใน ตปท. 

และโอกาสทางธุรกิจแกหนวยงานตางๆ และ
ภาคเอกชน 

• ฮาลาล (Halal, حلال ) หมายถึง สิ่งที่พระเจาทรง

อนุมัติ / ของหรือการกระทําใดๆ ซ่ึงไดรับการอนุญาต

ตามศาสนบัญญัติ (≠ ฮะรอม/ Harom) 

• นะญิส (najis, نجس ) หมายถึง สิ่งสกปรกที่ตอง
ชําระลางตามศาสนบัญญัติอิสลาม 

- เปนอํานาจหนาที่ของ คกก. กลางอิสลามแหง ปทท. 

(คอท.) และ คกก. อิสลามประจํา

จังหวัด 36 จังหวัด (พรบ. บริหาร

องคกรในศาสนาอิสลาม 2540)  

- ปจจุบันตราฮาลาลไทยมีเพียง

ตราเดียว ซ่ึงเปนลิขสิทธิ์ของคอท. 

-  HAL-Q เปนระบบจัดการผลิต

อาหารฮาลาลของศูนยวิทยาศาสตรฮาลาล จุฬาลงกรณฯ 

ที่บูรณาการมาตรฐานทางศาสนาเขากับระบบความ

ปลอดภัยอาหารตามมาตรฐานสากล (GMP/HACCP) 

- ณ เดือน ก.ค. 2553 มีกิจการที่ไดรับการรับรองฮาลาล 

ประมาณ 2,600 แหง และมีผลิตภัณฑประมาณ 37,000 

รายการ (ผลิตในประเทศ 26,000 + สินคานําเขา 11,000 

รายการ)  




