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1. การวิเคราะห์ตลาดอาหารฟังก์ชันในสเปน 
 บทนีม้ีจุดประสงค์เพื่อนำเสนอภาพรวมของสถานการณ์อาหารสุขภาพในสเปนและโอกาสของสินค้าอาหารฟังก์ชันไทยใน
ตลาดสเปน 
 อาหารฟังก์ชันมีศักยภาพการเติบโตและความก้าวหน้าเป็นอย่างมากโดยเฉพาะในช่วงวิกฤติไวรัสโคโรนา ท่ีเป็นเหตุใหผู้้คน
หันมาทบทวนเรื่องอาหารการกิน การจะประสบความสำเรจ็ในการทำการค้าในตลาดสเปนนั้น จำเปน็ต้องวิเคราะห์ถึงแง่มุมต่าง ๆ ที่
มีความสำคัญซึ่งรวมถึงแนวโน้มและรสนิยมของผู้บริโภค วิวัฒนาการอาหารเมดเิตอร์เรเนียน อาหารฟงัก์ชันท่ีมีศักยภาพในตลาด
สเปน รวมทั้งจุดเด่นและจดุด้อยของสินค้าเหลา่นี ้
 ประเทศไทยผลิตและส่งออกสินคา้อาหารฟังก์ชัน ซึ่งเป็นที่ต้องการสูงของตลาดสเปน ไม่ว่าจะเป็นขิง ขมิ้น มะรุม ขนุน 
มังคุด แป้งข้าวเจ้าหรือผลติภณัฑจ์ากมะพร้าว (กะทิ น้ำมันมะพร้าว ครีมมะพร้าว น้ำตาลมะพร้าว) นอกจากนี้ ไทยยังมีโอกาสทาง
การตลาดที่ดสีำหรบัสินค้าหลายชนิดเช่นกัน อาทิ สมุนไพร อาหารที่แปลกใหม่ อาหารบำบดั ผักและรากท่ีใช้ในการปรุงอาหาร
พื้นบ้าน พืชสมุนไพรแผนโบราณ เป็นต้น  

 
 
1.1 วิวัฒนาการตลาด  
 
แนวคิดเร่ืองอาหารฟังก์ชัน 
 อาหารฟังก์ชันคืออาหารที่ใช้เพื่อพัฒนาสุขภาพกายและใจ รวมทั้งลดความเสีย่งจากการเกดิโรค โดยแนวคิดเรื่องอาหาร
ฟังก์ชันเริ่มขึ้นในช่วงทศวรรษ 1980 ณ ประเทศญี่ปุ่น  
 ในสเปน ยังไมม่ีกฎข้อบังคับเรื่องอาหารฟังก์ชันและไม่มีการนิยามความหมายของอาหารฟังก์ชันท่ีเป็นหนึ่งเดียว แต่ละ
หน่วยงานต่างให้คำนิยามที่แตกต่างกันไป เช่น สหพันธ์ FESNAD (สหพันธผ์ู้ประกอบการด้านโภชนาการ อาหารและโภชนาศาสตร์
สเปน) ให้ความหมายของอาหารฟงัก์ชันไว้ว่า “อาหารที่ให้คุณค่าเพิม่ทางโภชนาการ ซึ่งได้รับการทดสอบทางวิทยาศาสตร์แล้วว่าให้
ประโยชน์ต่อร่างกายอย่างน้อยหนึง่อย่างหรือมากกว่า ทำให้เกิดการพัฒนาสุขภาพและชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น นอกจากน้ี อาหาร
ดังกล่าวยังมีบทบาทในการป้องกนัเนื่องจากช่วยลดปัจจยัเสีย่งของการเกิดโรคภัยไขเ้จ็บ”1 ในขณะที่แพทยสมาคมของสเปนได้ให้
ความหมายของอาหารฟังก์ชันไว้ว่า “อาหารที่บริโภคโดยเป็นส่วนหนึ่งของอาหารการกินในชีวิตประจำวันและมสีารออกฤทธ์ิทาง
ชีวภาพ ซึ่งส่งผลดตี่อสุขภาพและลดความเสีย่งจากการเป็นโรคเรื้อรัง2” 
 
 

 
1 “คำนิยามอาหารฟังก์ชันของสหพันธ์ FESNAD” https://www.fesnad.org/resources/files/Publicaciones/guia_alimentos_funcionales.pdf 
2 “คำนิยามอาหารฟังก์ชันของแพทยสมาคมของสเปน OMC” file:///C:/Users/34635/Desktop/gbpc_alimentos_funcionales.pdf 
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การจัดประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืมฟังก์ชัน  

• อาหารและเคร่ืองด่ืมธรรมชาติ เป็นอาหารตามธรรมชาติที่ให้วิตามนิ แร่ธาตุ ใยอาหาร สารตา้นอนุมลูอิสระ กรดไขมัน
จำเป็น เป็นต้น  

• อาหารและเคร่ืองด่ืมเสริมคุณภาพ เป็นอาหารที่มีการเติมหรือเพิ่มส่วนประกอบสารออกฤทธ์ิทางชีวภาพเพื่อเพิ่ม
สรรพคณุเฉพาะ เช่น โปรตีน ใยอาหาร โอเมกา 3 แคลเซียม เป็นตน้ 

• อาหารและเคร่ืองด่ืมที่ขจัดหรือลดส่วนประกอบ ที่เป็นอันตรายต่อสุขภาพออกไป เช่น โซเดียม น้ำตาล แลคโตส เป็นต้น  

• อาหารและเคร่ืองด่ืมที่มีส่วนประกอบทดแทน ส่วนประกอบในอาหารที่เป็นอันตรายได้ถูกแทนท่ีด้วยส่วนประกอบ             
ทีเ่ป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ 

 นอกจากน้ี ยังมีอาหารประเภทอื่น ๆ ท่ีมีแนวคิดใกล้เคยีงกับอาหารฟังก์ชันท่ีช่วยเสริมสรา้งสุขภาพและความเป็นอยู่ทดีีทั้ง
ทางร่างกายและจติใจ ได้แก ่สารประกอบโภชนเภสัช  อาหารเสริม และพืชสมุนไพร ซึ่งบ่อยครั้งที่ขอบเขตของอาหารเหล่านีไ้ม่
ชัดเจนและทำใหเ้กิดการเหมารวมว่าเป็นอาหารกลุ่มเดียวกัน 
 
สารประกอบโภชนเภสชั (Nutraceutical compounds):  
 มาจากคำว่า “nutrition” (โภชนาการ) และ “pharmaceutical” (เกี่ยวกับเภสัชกรรม) โภชนเภสัชเป็นสารออกฤทธ์ิ
ธรรมชาติที่อยู่ในอาหารหรือส่วนหนึ่งของอาหารที่ได้รับการพิสูจนแ์ล้วว่าดีต่อสุขภาพ มักจะอยู่ในรูปแบบท่ีไม่ใช่อาหารเชิงซ้อน           
(non-food matrix) (เช่น ยาเม็ด แคปซูล ผง เป็นต้น) 
 
อาหารเสริม: 
 เป็นผลติภณัฑ์ที่มสี่วนผสมที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพ มีทีม่าทั้งจากธรรมชาติและสารเคมสีังเคราะห์ ได้แก่ วิตามิน แร่ธาตุ 
พืช กรดอะมิโน สารสกดั สารเข้มข้น เป็นต้น โดยทั่วไปอาหารเสริมมักอยู่ในรูปของยาเม็ด แคปซูล หรือของเหลว 
 
พืชสมนุไพร: 
 เป็นพืชที่ใช้ในการปรับสภาพรา่งกายและป้องกันโรคภัยไข้เจ็บ มีสรรพคุณและความเขม้ข้นในการออกฤทธ์ิแตกต่างกัน
ขึ้นอยู่กับรูปแบบ ได้แก่ ชาสมุนไพร แคปซูล กลเีซอรีนหมัก (glycerine macerate) หรือน้ำมันหอมระเหย 
 
 ในอุตสาหกรรมอาหารเพื่อสุขภาพ ยังมีอีก 2 แนวคิดหลักต้องรับรู้ ได้แก่ 
 
ซุปเปอร์ฟู้ด (Superfoods): เปน็คำเรียกทางการตลาดสำหรับอาหาร (ที่ส่วนใหญ่มาจากพืช) ซึ่งสันนิษฐานว่ามีประโยชน์ต่อ
สุขภาพเนื่องจากอุดมไปด้วยคุณคา่ทางโภชนาการสูง 
 
อาหารออร์แกนิค (Ecological/Biological/Organic food): ในทางกฎหมายคำเหล่านีเ้ป็นคำพ้องความหมาย และใช้เรยีก
อาหารหรือผลติภณัฑ์ที่เป็นมติรตอ่วงจรธรรมชาติ ใช้ยาฆ่าแมลงธรรมชาติและปราศจากการดัดแปลงทางพันธุกรรม 
 ในการนำเข้าสินคา้ผลิตภณัฑเ์พื่อมาจำหน่ายในฐานะเป็นสินค้าออรแ์กนิคนั้น สินค้าจะต้องไดร้ับมาตรฐานเทียบเท่ากับ
สินค้าที่ผลิตในสหภาพยโุรป (อียู) โดยผู้นำเข้าจะต้องปฏิบัตติามขั้นตอนการนำเข้าซึ่งข้ึนอยู่กับแหล่งกำเนิดสินค้าโดยหน่วยงานของ
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ประเทศผู้รับจะต้องทำการตรวจสอบและการรับรองสินค้าออร์แกนคิ ซึ่งจะมีการตรวจประเมินว่าทุกข้ันตอนเป็นไปตามมาตรฐาน        
อีย3ู 

 
อาหารสเปน 
 อาหารเมดิเตอร์เรเนียนถือเป็นอาหารดั้งเดิมของชาวสเปน โดยมสี่วนประกอบจากธรรมชาตเิป็นหลัก เช่น ผัก ผลไม้ พืช
ตระกลูถั่ว ถั่วเปลือกแข็ง ปลา น้ำมันมะกอกและไข่ รวมทั้งมีเนื้อสตัว์และผลิตภัณฑ์จากนมในปรมิาณทีพ่อเหมาะ ซึ่งเป็นเหตุให้
สเปนเป็นประเทศหนึ่งทีป่ระชากรมีอายุขัยเฉลี่ยสูงที่สดุในโลก อย่างไรก็ดี นับตั้งแต่ทศวรรษท่ี 1980 และ 1990 เป็นต้นมา ชาว
สเปนรับประทานอาหารเมดิเตอร์เรเนียนน้อยลงเนื่องจากหลายปัจจยั เช่น สินค้าอาหารพร้อมรับประทานและอาหารแปรรูปมี
แพร่หลายในซุปเปอร์มาร์เกต็ ขาดเวลาทำอาหารเนื่องจากวิถีชีวิตทีเ่ร่งรีบ ผู้หญิงทำงานนอกบ้าน เปน็ต้น 
 วิถีการรับประทานอาหารทีเ่ปลี่ยนแปลงไปเป็นต้นเหตุที่ทำให้เกิดโรคหัวใจ มะเร็ง เบาหวานและโรคตบัเพิ่มมากขึ้น          
ซึ่งปัญหาหลักเกิดจากการลดการบริโภคผลไม้ ผักและธัญพืชที่ผ่านการขัดสีน้อยและเพิ่มการบริโภคเครื่องดื่มและอาหารทีม่ีน้ำตาล                
กรดไขมันทรานส์ เนื้อแปรรูปและโซเดียมเพิ่มมากขึ้น ตามข้อมลูจากการศึกษาในวารสาร European Journal of Epidemiology 
ระบุว่าการรับประทานอาหารทีม่คีุณคา่ตำ่เป็นสาเหตุให้ในสเปนมผีูเ้สียชีวิตมากกว่า 44,000 คนจากโรคหัวใจต่อป4ี 
 อย่างไรก็ดี ในช่วงมากกว่า 5 ปีท่ีผ่านมา ทัศนคติของผูค้นในสเปนเกี่ยวกับอาหารเปลี่ยนแปลงไปอย่างมีนัยสำคญั โดยให้
ความสนใจกับการบริโภคอย่างเอาใจใส่เพิ่มมากข้ึน สืบเนื่องจาก 2 ปัจจัย ได้แก่ สุขภาพและความยั่งยืน ซึ่งส่งผลใหผู้้คนกลับไปให้
ความสำคญักับอาหารเมดิเตอร์เรเนียน อาหารท้องถิ่นและอาหารตามฤดูกาลอีกครั้ง ในขณะเดยีวกัน อาหารฟังก์ชันและ                      
ซุปเปอร์ฟู้ดจากต่างประเทศและตา่งวัฒนธรรมก็ได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้นในสังคมสเปน 
 
ปัจจัยการขยายตัวของอาหารฟังก์ชันในสเปน 
 อาหารฟังก์ชันได้เริ่มนำเข้ามาในยโุรปและสเปนในช่วงทศวรรษท่ี 1990 และประสบความสำเรจ็เป็นอย่างมากในทศวรรษ
ที่ผ่านมา ซึ่งปัจจัยสำคญัที่ทำใหอ้าหารฟังก์ชันเป็นที่ต้องการเพิ่มขึ้นมาจากการทีผู่้บริโภคหันมาใส่ใจเกี่ยวกับความสมัพันธ์ระหว่าง
อาหารและสุขภาพ อย่างไรกด็ี ยังมีปัจจัยอื่น ๆ ทีท่ำให้อาหารฟังก์ชันได้รับความสนใจเพิ่มขึ้น ได้แก่ 
 

• ปัจจัยด้านประชากร 
- อายุขัยเฉลี่ยที่เพ่ิมขึ้น 
- ประชากรผูสู้งวัย 
- ความใส่ใจในสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี 

 
3 “กฎระเบยีบอาหารออร์แกนิคอยีู” https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/trade_en 
4 “วารสาร European Journal of Epidemiology study” https://link.springer.com/article/10.1007/s10654-018-0473-x 
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 ผู้เชี่ยวชาญหลายท่านกล่าวว่าเมื่ออายุขัยเฉลี่ยเพิ่มขึ้นมากเท่าใด ความกังวลด้านคณุภาพชีวิตและการดูแลสุขภาพก็ยิ่ง
เพิ่มขึ้นเท่าน้ัน  

• ปัจจัยด้านสังคม 
- การมีพฤติกรรมเนือยนิ่งจากภาวะการทำงาน 
- การมีกำลังซื้อเพิ่มมากขึ้น 
- การมีความตระหนักรู้เรื่องความสัมพันธ์ระหว่างอาหารกับสุขภาพมากขึ้น 
- แนวทางการใช้ชีวิตที่มีการควบคุมอาหารและการออกกำลังกาย (Fitness Lifestyle) 
- การมีค่ารักษาพยาบาลที่สูงข้ึน 
เมื่อความต้องการพื้นฐานไดร้ับการตอบสนองแล้ว ผู้คนท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจท่ีดีหันมาใส่ใจกับการเสริมสร้างความเป็นอยู่

ที่ดีให้แก่ตนเอง  

• ปัจจัยด้านสุขภาพ 
- มีการแพ้อาหารและภูมิแพ้อาหารแฝงเพิ่มมากขึ้น 
- ความเครียดและความกังวลเพิม่มากขึ้น 
- น้ำหนักและโรคอ้วนเพิ่มมากขึ้น 
- โรคเรื้อรังและโรคเสื่อมสภาพต่าง ๆ (degenerative diseases) เพิ่มมากขึ้น 
- การให้ความสำคญักับการป้องกนัโรคและการลดการเกิดโรคเพิ่มมากข้ึน 
ผลการศึกษาเกี่ยวกับโรคระบาดหลายชิ้นระบุว่าอาหารและโภชนาการมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดต่อการพัฒนาของโรค 

เช่น โรคหัวใจ โรคอ้วน โรคกระดกูพรุน โรคเลือดจาง โรคเบาหวาน โรคมะเร็ง เป็นต้น โดยในหลายปทีี่ผ่านมา ความสนใจในเรื่อง
แพทย์ทางเลือกที่ต่อต้านการใช้ยาเกินขนาดได้เพิ่มมากข้ึน และการใช้การแพทย์เชิงป้องกันโดยการเลอืกรับประทานอาหารก็เป็นอีก
วิธีที่น่าสนใจที่จะช่วยให้ผู้บรโิภคสามารถดูแลสุขภาพของตนเองได้  

 
สถานการณ์ของอาหารฟังก์ชันในสเปนในปจัจุบนั   

Mercasa (รัฐวิสาหกิจสเปนทำหนา้ที่จัดการดา้นห่วงโซ่อาหาร) ได้จดัทำรายงานประจำปเีกี่ยวกับการวิเคราะห์ข้อมูลและ 
เทรนด์ตลาดอาหารลดน้ำหนักและอาหารฟังก์ชันของสเปน ในปี ค.ศ. 2020 สรุปดังน้ี 

• อาหารลดน้ำหนัก สินค้าผลิตภัณฑ์ลดน้ำหนักในสเปนมคีวามหลากหลาย และยากท่ีจะหาปรมิาณที่แท้จริงได้                 
อย่างไรก็ดี คาดการณ์กันว่าผลประกอบการของสาขาดังกลา่วอยู่ท่ี 1,100 ล้านยูโรต่อปี หรือเพิ่มขึ้น 31% เมื่อ
เปรียบเทยีบกับ 10 ปีก่อนหน้า ทั้งนีก้ารบริโภคอาหารลดน้ำหนักและอาหารเสริมในสเปนเพิ่มขึ้นอยา่งมีนัยสำคญัใน                             
ช่วงหลายปีที่ผ่านมา โดยในปี ค.ศ. 2020 มีมูลค่าประมาณ 1,100 ล้านยูโร/ ปี ค.ศ. 2017 ประมาณ 965 ล้านยูโร และ              
ปี ค.ศ. 2015 ประมาณ 835 ล้านยูโร  
 อย่างไรก็ดี ระดับการบรโิภคในสเปนยังถือว่าน้อยกว่าประเทศอ่ืน ๆ ในยุโรปเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเยอรมนี
ที่ประชากร 45% รับประทานอาหารลดน้ำหนักเป็นปกติ ในขณะทีก่ารบริโภคของชาวฝรั่งเศสลดลงมาอยู่ท่ี 30% และ   
ชาวอังกฤษอยู่ท่ี 25% ส่วนในสเปนมีประชากรน้อยกว่า 20% ทีร่ะบุว่ามีการบรโิภคหรือเคยบริโภคอาหารลดน้ำหนักในปี
ที่ผ่านมา 
 ด้านยอดขาย พบว่า 39% ของยอดขายสินค้าอาหารลดน้ำหนักทีส่่วนใหญ่เป็นกลุม่อาหารเสริมวิตามินและ      
แร่ธาตุที่ใช้บริโภคเมื่อเกดิภาวะขาดสารอาหาร ได้รับอาหารไม่เพียงพอ ออกกำลังกายอย่างหนักหน่วง นอนน้อย เครียด            
เป็นต้น สินค้าอยา่งคุ้กกี้ ขนมทานเล่น และนมถั่วเหลืองก็เป็นผลิตภณัฑ์ซึ่งเป็นที่ต้องการสูงด้วยเช่นกัน นอกจากอาหาร
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เสรมิเหล่านี้แล้ว อาหารสำหรับแกไ้ขอาการเผาผลาญอาหารทีผ่ิดปกติ (metabolic disorders) ยังเป็นที่ต้องการอันดับ 2 
(29%) ตามมาด้วยอาหารแคลลอรี่ต่ำและยาสมุนไพร 

• อาหารฟังก์ชัน คาดการณ์กันว่ายอดขายอาหารเพื่อสุขภาพในสเปนอยู่ท่ีประมาณ 1,100 ล้านยูโรต่อปี คิดเป็นสดัส่วน
ประมาณ 20% ของยอดขายอาหารทั้งหมด5  
 อย่างไรก็ดี ในบางสาขา อาหารฟังก์ชันได้เติบโตจนถึงจุดสูงสดุและอาหารฟังก์ชันในบางตลาดก็ถึงจุดอิม่ตัว เช่น 
กรณีของโยเกริ์ต แม้ว่ายอดขายยังคงแข็งแกร่งอยู่ (ประมาณ 830 ลา้นยูโรต่อปี) แต่ความต้องการสินค้าได้ชะลอตัวลง 
เช่นเดียวกับสินค้าประเภทธัญพืชทีม่ีอุปสงค์ในตัวสินค้าลดลง โดยในปี ค.ศ. 2020 ยอดขายลดลงมาอยู่ท่ีประมาณ 124 
ล้านยูโร 
 ในทางกลับกัน ยังมีสินค้าอีกหลายตัวที่ยังมีพื้นท่ีใหข้ยายตัวได้อีกมาก เช่น นมทีม่ีอัตราการขยายตัวประมาณ 
4% ต่อปี โดยนมปราศจากน้ำตาลแลคโตสเป็นสินค้ามีพลวัตมากที่สดุ ในขณะที่คุ้กกี้มีการขยายตัวที่ตำ่กว่าปี ค.ศ. 2019 
เล็กน้อย โดยขยายตัวเพียงแค่ 2% หรือประมาณ 225 ล้านยูโร6 ทั้งนีคุ้้กกี้ฟังก์ชันเป็นสินค้าที่มีการวางจำหน่ายมากท่ีสุด
ในช้ันวางสินค้าขายปลีก และผูผ้ลติต่างเห็นว่าสินค้านี้มโีอกาสเติบโตได้อีกมากในหลายปีข้างหนา้ เช่นเดียวกับขนมปังแผ่น 
และขนมปังโฮลมีลที่มีอัตราเติบโตมากกว่า 1% ต่อปี ขณะทีเ่ครื่องดืม่ฟังก์ชันมสี่วนแบ่งตลาดที่ 45% ในแง่ของมูลค่าและ 
48% ในแง่ของปริมาณ7 
 

การขยายตัวในตลาดโลก 
คาดการณ์กันว่าขนาดของตลาดอาหารฟังก์ชันในตลาดโลกจะอยู่ที ่275.77 พันล้านดอลลารส์หรัฐภายในปี ค.ศ. 2025 โดยอัตรา
การเติบโตประจำปี (CAGR) อยู่ท่ี 7.9% ในช่วงเวลาที่คาดการณ์ไว8้ โดยยุโรปจะเป็นภูมภิาคหนึ่งที่มีการบริโภคอาหารฟังก์ชัน
มากที่สุด โดยหนึ่งในปัจจัยสำคญัมาจากการเพิ่มจำนวนของประชากรผู้สูงอายุ ซึ่งในปัจจุบันยุโรปมีประชากรอายมุากกว่า 60 ปี
มากที่สุดในโลก (ประมาณ 25%) 
 
1.2 การวิเคราะห์อุปสงค์ 
 
อาหารเพ่ือสุขภาพในสเปน 
 นับวันชาวสเปนจะให้ความสนใจในอาหารฟังก์ชันและอาหารเพื่อสขุภาพเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ ผลการศึกษาเรื่องอาหารเพื่อ
สุขภาพและอาหารออร์แกนิคซึ่งเพิ่งตีพิมพ์ไม่นานมานีซ้ึ่งจัดทำโดยบริษัท Google ร่วมมือกับบริษัท Kantar Worldpanel และ
บริษัทให้คำปรึกษา Lantern ระบวุ่า ในสเปนมีการใช้คำค้นหาที่เกี่ยวข้องกับอาหารเพื่อสุขภาพหรืออาหารออร์แกนิคถึง 5.4 ล้าน
ครั้งต่อปี ซึ่งเพ่ิมขึ้น 22.4% เมื่อเปรียบเทียบกับปีท่ีผ่านมา โดยเฉลีย่แล้วการค้นหาคำเกีย่วกับอาหารประเภทนี้พุ่งขึ้นอย่างรวดเร็วถึง 
2 เท่า เช่นเดียวกับการค้นหาคำทีเ่กีย่วกับอาหารทั่วไป (+13%) ซึ่งอยู่ท่ี 129 ล้านครั้งต่อปี การศึกษายังระบุอีกด้วยว่า 74% ของ
ครัวเรือนสเปนเห็นว่าผู้คนควรรับประทานที่ดีต่อสุขภาพ ส่วน 7.8% ของชาวสเปนท่ีมีอายุมากกว่า 18 ปีระบุวา่ตนเองเป็นผูบ้ริโภค
อาหารมังสวริัติ โดยให้เหตุผลเรื่องสุขภาพ (45%) เป็นสำคัญ ตามมาด้วยเหตผุลทางการแพทย์ (38%) ความสวยงาม (17%) และ
สิ่งแวดล้อม (16%) 

 
5 อาหารฟังก์ชันครอบคลุมผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ซ่ึงถูกจัดประเภทให้อยู่ในอาหารเกือบทุกชนิด จึงทำให้ไม่สามารถระบุจำนวนได้ง่ายนกั นอกจากนี้  
การกำหนดขอบเขตของผลิตภัณฑ์อาหารฟังก์ชันกับผลิตภัณฑ์อื่น ๆ เช่น อาหารลดน้ำหนักหรืออหารเสริม ก็ทำได้ไม่ง่ายเช่นกัน 
6 “รายงานประจำป ีMercasa ปี ค.ศ. 2019” https://www.mercasa.es/media/publicaciones/262/AEE_2019_WEB.pdf 7 
7 “รายงานประจำป ีMercasa ปี ค.ศ. 2020” https://www.mercasa.es/media/publicaciones/281/AEE_2020_web.pdf 8 
8 “การขยายตัวอาหารฟังก์ชันระดับโลก” https://www.reportlinker.com/p05767979/Functional-Foods-Market-Size-Share-Trends-Analysis-
Report-By-IngredientBy-Product-By-Application-And-Segment-Forecasts.html?utm_source=PRN” 
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 ผู้บริโภคสินค้าเหล่านี ้(อาหารฟังกชั์น) ใหค้วามสำคัญกับคณุภาพสินค้ามากกว่าช่ือเสียงของยี่ห้อสินคา้ถึง 6 เท่า และให้
ความสำคญักับราคามากกว่ายีห่้อสินค้าถึง 2 เท่า ซึ่งแสดงให้เห็นว่าคุณภาพและราคามีความสำคัญกว่าเรื่องช่ือเสียงของยี่ห้อสินค้า 
นอกจากน้ี ผู้บริโภคกลุม่นี้ยังมีแนวโน้มที่จะมีอำนาจการซื้อสูงกว่าคา่เฉลี่ยของกลุม่คนทั่วไป 

 
 ด้านลักษณะของผู้บรโิภค พบว่ากลุ่มผูห้ญิงโสดและไม่มีบตุรเป็นกลุม่คนที่ใส่ใจกับเรื่องอาหารเพื่อสุขภาพมากที่สดุ และยัง
พบว่า มีความแตกต่างระหว่างกลุม่คนที่มีบุตรและไมม่ีบุตรอย่างมีนยัสำคญัอีกด้วย กล่าวคือ 72% ของผู้ที่สนใจอาหารเพื่อสุขภาพ
เป็นกลุ่มคนไมม่ีบุตร ส่วน 28% เป็นกลุ่มพ่อแม่ หากดูที่ช่วงอายุจะพบว่าคนในช่วงอายุ 25-44 ปี (42%) สนใจอาหารประเภทน้ีมาก
ที่สุด ตามด้วยกลุม่ช่วงอายุ 45-54 ปี (19%) และ 18-24 ปี (17%) ตามลำดับ หากแยกความสนใจตามแคว้นในสเปน พบว่าแคว้น
มาดรดิ (28%) และแคว้นคาตาโลเนีย (25%)9 เป็นแคว้นที่สนใจการรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพมากท่ีสุดในประเทศ 

 
 
อาหารและวิถีชีวิตตะวันออก 
 ในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา ซุปเปอร์มาร์เก็ตอาหารออร์แกนิค ร้านสมุนไพรและร้านอาหารเพื่อสุขภาพในสเปนไดเ้พิ่มจำนวนข้ึน
อย่างมากทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ โดยหลายร้านมีการวางจำหน่ายสินคา้เอเชียท่ีหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นสาหร่าย ชา
สมุนไพร น้ำมะพร้าวหรือชาหมักคอมบูชา สำหรับสังคมสเปนแล้ว อาหารเอเชียเป็นกระแสนิยมทีม่าพร้อมกับการดูแลตนเองตามวิถี
โลกตะวันออก อย่างเช่นการฝึกโยคะ การนั่งสมาธิ แพทย์แผนจีนและนวดแผนไทย  
 
โควิด-19 
 แนวโน้มการรับประทานอาหารเพือ่สุขภาพเป็นท่ีแพร่หลายมากขึ้นในช่วงที่มีการระบาดของไวรัสโคโรนา ซึ่งทำให้ชาว
สเปนตระหนักถึงความสำคญัของการรับประทานเพื่อสุขภาพมากยิง่ขึ้น ข้อมูลจากกระทรวงเกษตร ประมงและอาหารสเปน (MAPA) 

 
9 “รายงานกูเกิ้ล ปี ค.ศ. 2019” https://drive.google.com/file/d/101WQIRWMJhaSSxCcG5cH4zzN0RgRgu7r/view  
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ระบุว่าการบริโภคผักและผลไม้ในปี ค.ศ. 2020 เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญในช่วงที่มีการล็อคดาวน์ โดยในเดือนเมษายน ปี ค.ศ. 2020 
ครัวเรือนสเปนบริโภคผักและผลไม้ 847 ล้านกิโลกรัมหรือเพิ่มข้ึน 40% เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเดือนเมษายนของปีก่อนหน้า10    
 สุขภาพได้กลายเป็นเรื่องที่ผู้บรโิภคคำนึงมากที่สุด ผู้คนต่างหันมาดแูลสุขภาพของตนเองและให้ความสำคัญกับการป้องกัน
สุขภาพมากข้ึน นี่จึงเป็นการเปิดโอกาสให้กับอาหารฟังก์ชัน ที่ให้คุณค่า เสริมสร้างภูมิคุ้มกันให้แกร่่างกายนอกเหนือจากคุณคา่ทาง
โภชนาการขั้นพื้นฐาน    
 
1.3 การวิเคราะห์การนำเข้า 
 สเปนเป็นสมาชิกของสหภาพยุโรป (อียู) เมื่อวันที่ 1 มกราคม ค.ศ. 1986 โดยสเปนแผ่นดินใหญร่วมทั้งหมู่เกาะ                     
บาเลียแอริกและหมู่เกาะคานารีของสเปนถือเป็นส่วนหน่ึงของเขตศลุกากรยโุรป การตัดสินใจทีส่่งผลกระทบต่อความสัมพันธ์         
ทางการค้าระหว่างสเปนและประเทศนอกอียูจะอยู่ภายใต้กฎหมายของอีย ูรวมถึงนโยบายการคา้ซึ่งเปน็อำนาจรับผดิชอบของอียู ซึ่ง
แปลว่าอียเูป็นผู้บัญญัติกฎหมายดา้นการค้า มิใช่ประเทศสมาชิกหรอืแคว้นการปกครองตนเอง11 
 ตลาดร่วมยโุรป (Single European Market) ประกอบด้วยดินแดนทีป่ราศจากข้อกีดขวางหรืออุปสรรคในการเคลื่อนที่
โดยเสรีของสินคา้ บริการ กิจการ แรงงานหรือทุน หนึ่งในหลักการพืน้ฐานคือการเคลื่อนทีข่องสินค้า ซึง่เกี่ยวข้องกับการขจัด
อุปสรรคทางการค้าทั้งหมดระหว่างประเทศสมาชิก ซึ่งรวมถึงข้อจำกัดด้านภาษีศลุกากรและปริมาณการนำเข้าหรือส่งออกด้วย 
 อียูจัดการความสมัพันธ์ทางการค้ากับประเทศท่ีสามในรูปแบบของความตกลงทางการค้า ซึ่งทำขึ้นเพื่อสร้างโอกาสทาง
การค้าและลดอุปสรรคที่เกี่ยวข้อง12 ภายใต้ความตกลงทางการค้า สินค้าจากประเทศท่ีสามจะได้รับสิทธิประโยชน์ในการเข้าเขตแดน
อียู ซึ่งมักจะได้แก่การลดหรือยกเว้นภาษีศุลกากร อน่ึง อียูมีความตกลงทางการค้าที่มีผลบังคับใช้กับคู่ค้า 72 รายแล้วทั่วโลก13 
 ขณะนี้ยังไม่มีความตกลงทางการคา้ระหว่างอียูและประเทศไทย โดยกำลังอยู่ในกระบวนการฟื้นฟูการเจรจาความตกลง
การค้าเสรี (FTA) อีกครั้ง ทั้งนี ้นโยบายทางการค้าของไทยจะอยู่ในกรอบขององค์การการค้าโลก (WTO) และสมาคมประชาชาติ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (ASEAN) นอกจากน้ี ประเทศไทยยังเป็นคูส่ัญญาในความตกลงทั่วไปว่าด้วยภาษีศุลกากรและการค้า 
(GATT) ตั้งแต่ป ีค.ศ. 1982 และเป็นหนึ่งผู้ก่อตั้ง WTO เมื่อวันท่ี 1 มกราคม ค.ศ. 1995 ด้วย 
 การเจรจาทางการค้าระหว่างอียูและไทยไดเ้ริ่มขึ้นเมื่อเดือนมีนาคม ค.ศ. 2013 และได้ทำการเจรจาไป 4 รอบจนถึงเดือน
เมษายน ค.ศ. 2014 ขณะนี้ ยังไมไ่ด้มีการกำหนดการเจรจา FTA รอบถัดไป โดยเมื่อเดือนตลุาคม ค.ศ. 2019 สภายุโรปได้เน้นย้ำ
ความสำคญัของการฟื้นฟูการเจรจาความตกลงการค้ากับไทย ซึ่งมีเปา้หมายสูงและมีความครบถ้วนรอบด้าน 
  
 การนำเข้าสินค้าอาหารฟังก์ชันไทยมายังประเทศสเปนหากมีความตกลงการค้าเสรีไทย-อียู 
 ความตกลงการค้าเสรไีทย-อียูจะเกิดประโยชน์ต่อท้ังสองฝ่ายและช่วยส่งเสริมการส่งออกอาหารฟังก์ชันไทยมายังสเปน 
รวมทั้งเพิ่มโอกาสทางการค้าและการลงทุนร่วมกัน โดย 

• มีการยกเลิกภาษีศลุกากรในส่วนของอาหารฟังก์ชันของไทยและมกีารเปิดเสรภีาคบริการในสเปน 

• ขั้นตอนการนำเข้าอาหารฟังก์ชันจากไทยสำหรับผู้นำเข้าจะมีความสะดวกขึ้น 

• บริษัทอาหารฟังก์ชันขนาดเล็กของไทยจะได้รับการช่วยเหลือจากหน่วยงานอียู เพื่อสร้างความเข้าใจและเข้าถึงสิทธิ
ประโยชน์ทางการคา้ด้วย 

 
10 “บทความ Freshplaza ว่าด้วยอาหารเพื่อสุขภาพช่วงล็อกดาวน์ในสเปน” https://www.freshplaza.es/article/9247925/el-consumo-de-
frutas-y-hortalizas-en-espanase-disparo-en-abril-y-mayo/ 
11 “ความสัมพันธ์ทางการค้าของสเปน” https://comercio.gob.es/PoliticaComercialUE/Paginas/index.aspx 
12 “ข้อตกลงทางการค้าอียู” https://www.consilium.europa.eu/en/policies/trade-policy/trade-agreements/ 
13 “ข้อตกลงทางการค้าอียูที่มีผลบังคับใช้” https://op.europa.eu/webpub/com/eu-what-it-is/en/index.html 
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• มีการส่งเสรมิการใช้แบบแผนและมาตรฐานต่าง ๆ ที่ช่วยอำนวยความสะดวกในการนำเข้าสินค้าจากไทยมายังสเปน 
รวมทั้งมีการใช้กฎระเบียบการนำเข้าอาหารฟังก์ชันจากไทยทีเ่ป็นไปในทิศทางเดียวกันมากยิ่งข้ึน  

• มีการเฝ้าตดิตามร่วมกันระหว่างอยีูและไทยในการป้องกันและจัดการอุปสรรคทางการค้าที่อาจพบในสนิค้าอาหารฟังก์ชัน
ไทย 

• มีการสื่อสารและแลกเปลี่ยนข้อมลูทางตรงเกี่ยวกับกฎระเบียบว่าดว้ยอาหารฟังก์ชันของแต่ละฝ่ายที่เป็นปัจจุบัน 
 

 การยกเลิกภาษีศลุกากรน่าจะช่วยให้ผู้นำเข้าสเปนสามารถลดคา่ใช้จ่ายการนำเข้า การจำหน่ายสินค้าและการโฆษณา
ส่งเสริมการขายสินค้าได้ ซึ่งจะเปน็การช่วยเพิ่มปรมิาณการนำเข้าอาหารฟังก์ชันได้มากข้ึน นอกจากน้ี อาหารฟังก์ชันไทยน่าจะได้รับ
ประโยชน์เมื่อเปรยีบเทียบกับคู่แข่ง โดยเฉพาะคู่แข่งที่ไม่มีข้อตกลงทางการค้าเสรีกับอียู  
 

การส่งออกจากไทยมายังสเปน 
 มูลค่าการส่งออกจากไทยมายังสเปนในปี ค.ศ. 2020 อยู่ที่ 501.7 ล้านยูโร (มลูค่าในปี ค.ศ. 2019 ก่อนสถานการณ์การ
ระบาดโควิด-19 อยู่ท่ี 667.9 ล้านยูโร)14 โดย 65.2 ล้านยูโรมาจากสินค้าทางการเกษตรและเครื่องดืม่ที่ไม่มีแอลกอฮอล์15 

 
1.4 รสนิยมของลกูค้า 

 
 การรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีดี ความยั่งยืนและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมเป็นหัวใจสำคัญ
ของเทรนด์การบรโิภคในปัจจุบันซึง่กำลังได้รับความนิยมในสเปน 

• การรับประทานอาหารที่ดีต่อสุขภาพ สดและตามฤดูกาล ผูบ้ริโภคเริ่มมีความตระหนักถึงความสำคญัของอาหารมาก
ยิ่งข้ึน รวมทั้งการตระหนักถึงการรับประทานอาหารที่ดตี่อสุขภาพและอาหารจากธรรมชาติทีไ่ม่ใช่อาหารแปรรูป เช่น ผัก 
ผลไม้ตามฤดูกาล 

• อาหารต้ม ดิบและปิ้งย่าง วิธีการปรุงอาหารส่งผลต่อองค์ประกอบและสารอาหาร ซึ่งในปัจจุบันผู้คนเลือกวิธีปรุงอาหารที่
ส่งผลกระทบต่อคณุค่าทางอาหารน้อยที่สุดเท่าที่จะทำได้   

• ทางเลือกแทนน้ำตาล เป็นที่พิสูจน์แล้วว่าน้ำตาลทรายขาวเป็นอันตรายต่อสุขภาพ ซึ่งอาหารแปรรูปบางชนิดใน           
ซุปเปอร์มาร์เก็ตมีน้ำตาลทรายขาวปริมาณมาก ปัจจุบัน เทรนดส์ินค้าทางเลือกกำลังเติบโต เช่น การใช้สารให้ความหวาน
จากพืช 

• เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีนมวัวเป็นส่วนผสม เช่น นมอัลมอนด์ น้ำนมข้าว นมข้าวโอ๊ตเป็นสินค้าทีป่ระสบความสำเร็จในช่วงหลายปี          
ที่ผ่านมาและผูค้นต่างเลือกบริโภคผลิตภณัฑ์เหล่านี้มากขึ้น 

 
14 “การส่งออกจากไทยไปยังสเปน” https://estacom-est.icex.es/estacom/desglose.html# 
15 “การส่งออกสินค้าเกษตรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์จากไทยมายังสเปน” https://estacom-est.icex.es/estacom/desglose.html# 
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• อาหารปลอดกลูเตน นับวันจะมีผูป้่วยโรคเซลิแอคและโรคภมูิแพ้อาหารแฝงเพิ่มมากขึ้น ทำให้ปัจจุบันซุปเปอร์มาร์เก็ตและ
ร้านอาหารต่างให้บริการจำหน่ายอาหารปลอดกลูเตนมากขึ้นกว่าเดมิ 

• การผสมผสานอาหารฟังก์ชันจากหลายประเทศ พบเทรนด์การนำอาหารฟังก์ชันและซุปเปอร์ฟู้ดจากท่ัวโลกมาปรับใช้กับ
อาหารสเปน ซึ่งช่วยส่งผลดีต่อร่างกายมีนัยสำคัญ และนับวันผู้บริโภคที่ใส่ใจดูแลสุขภาพจะเปิดกว้างให้กับสินค้าเหล่านี้
มากขึ้นด้วย 

• การกลับไปสู่ต้นกำเนิด สูตรอาหารและวิธีการปรุงอาหารแบบดั้งเดมิกำลังกลับมาเป็นท่ีนิยม เมื่อไม่กีป่ีท่ีผ่านมาอาหาร          
ฟิวชันและการปรุงอาหารที่ใช้นวัตกรรม (avant-garde cuisine) เคยเป็นท่ีนิยม แต่ปัจจุบันผู้คนพยายามกลับมาค้นหา
ความเรยีบง่ายจากวัตถดุิบท้องถิ่นแทน 

• การเลือกใช้บริการผู้จัดจำหน่ายในประเทศหรือในพื้นที่ ในปัจจุบันผู้บริโภคให้ความสำคญักับเรื่องสินค้าที่ผลติใน
ประเทศและตลาดท้องถิ่นเป็นอย่างมากในฐานะที่เป็นหน่ึงวิธีการลดรอยเท้าคาร์บอน (Carbon Footprint) และส่งเสริม
เศรษฐกิจการเกษตร (เศรษฐกิจการเกษตรมักพบในภูมภิาคที่แทบไม่มีประชากรอาศัยอยู่) เทรนด์อาหารสุขภาพกิโลเมตรที่
ศูนย์ (Zero Kilometre) หรือเทรนด์จากแปลงผักสู่จานข้าว (Farm to Table) กำลังเป็นที่นิยมในหมูผู่้บริโภคเป็นอยา่ง
มาก ซึง่หมายถึงการทีผู่้ผลิตได้นำผลผลติท้องถิ่นที่สดและใหม่ส่งต่อให้ผู้บริโภคโดยตรงและไมผ่่านพ่อค้าคนกลาง  

• การรับประทานอาหารมังสวิรัติแบบยืดหยุ่น (Flexitarian) เพ่ิมมากขึ้นและการบริโภคโปรตีนจากสัตว์ลดลง เนื่องด้วย
เหตุผลทั้งด้านสุขภาพและสิ่งแวดล้อม ผู้บริโภคตระหนักถึงความจำเป็นในการลดการรับประทานเนื้อสัตว์และหันไปหา
ทางเลือกอาหารชนิดอื่นแทน อาทิ เนื้อสังเคราะห์ ในสเปนมีการใช้ขนุนแทนหมูฉีกทีย่ังคงได้โปรตีนจากขนุนและเนื้อสมัผสั
ที่คล้ายเนื้อสัตว์อีกด้วย 

• การเลือกใช้ยี่ห้อสินค้าที่แสดงความรับผิดชอบทางจริยธรรม โปร่งใสและส่งเสริมกิจกรรมเพ่ือสังคม นอกจากการเลือก
สินค้าแล้ว ผู้บริโภคยังมองหาหนทางในการช่วยเหลือและสนับสนนุยี่ห้อสินค้าที่ทำประโยชน์ให้แก่สงัคม รักษาสิ่งแวดล้อม
และลดความอยตุิธรรมทางสังคมอกีด้วย 

• บรรจุภัณฑ์ทีท่ำจากวัสดุรีไซเคิลและวัสดุนำกลับมาใช้ซ้ำ ผู้บริโภคต้องการบรรจุภณัฑ์นวัตกรรมทีส่ามารถนำไปรไีซเคลิ 
ใช้ซ้ำ หรือบริโภคบรรจุภณัฑ์นั้นได้ ในด้านวัสดุบรรจภุัณฑ์ ผู้บริโภคเลือกที่จะใช้วัสดุทีย่่อยสลายได้ตามธรรมชาติและไม่ได้
ทำจากพลาสติกมากกว่า 

         
1.5 การรับรู้เกี่ยวกับสินค้าอาหารฟังก์ชัน 
 การรับรูเ้รื่องอาหารฟังก์ชันในสเปนมีแนวโน้มไปในทางบวก โดยผู้บริโภคเปิดใจท่ีจะทดลองผลิตภัณฑใ์หม่ ๆ มากข้ึน 
รวมทั้งพยายามนำผลติภณัฑ์เหล่านี้มาผสมผสานกับอาหารประจำวนั ในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา ชาวสเปนสนใจอาหารเพื่อสุขภาพจาก
ต่างทวีปมากข้ึนเรื่อย ๆ โดยเฉพาะอาหารเสรมิและสมุนไพรทางการแพทย์      
 อาหารฟังก์ชันนอกจากจะให้คุณคา่ทางโภชนาการแล้วยังมีประโยชน์อ่ืน ๆ ต่อร่างกายอีกด้วย ดังน้ัน อาหารฟังก์ชันจึง                
เป็นที่ยอมรับเนื่องจากมีสรรพคณุที่ช่วยบรรเทาปัญหาสุขภาพกายและสุขภาพจิตทีพ่บในสังคมปัจจุบนัโดยไม่มผีลข้างเคยีงท่ีรุนแรง 
อาทิ สินค้าที่มีส่วนประกอบของโพรไบโอติกส์ วิตามินเสริมหรือส่วนผสมจากธรรมชาติ เช่น ขิงที่อุดมไปด้วยสารต้านอนุมลูอิสระ 
เป็นยาแผนโบราณที่ใช้รักษาโรคภายในครัวเรือนก็กำลังเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
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 ความคิดเกีย่วกับการมรีะบบย่อยอาหารที่ดี (gut-healthy) นำไปสูก่ารเปิดโอกาสให้แกอ่าหารฟังก์ชันท่ีมีส่วนผสมของ    
ใยอาหาร โพรไบโอติกส์ พรีไบโอตกิส์ ซึ่งช่วยให้มีระบบย่อยอาหารทีด่ีหรือผลิตภัณฑ์หมักบ่มทีม่ีแบคทเีรียดตีามธรรมชาติ เช่น
เครื่องดื่มคเีฟอร์และชาหมักคอมบูชาได้รับความนิยมอยา่งมาก นอกจากน้ี อาหารฟังก์ชันท่ีช่วยผ่อนคลายก็กำลังเป็นที่ต้องการใน
ตลาดเช่นกัน เนื่องจากปัญหาความกังวลและความเครียดเพิ่มจำนวนมากขึ้นในช่วงการระบาดโควิด-19 
 นอกจากน้ี ยังมีรูปแบบการทานอาหารบางชนิดที่มีการนำอาหารฟังก์ชันมาผสมด้วย อาท ิการรับประทานอาหารแบบคีโต 
ซึ่งต้องรับประทานเมลด็พืชและแป้งที่ทำจากธัญพืชโบราณ (ancestral grains) แทนการบริโภคข้าวหรือคารโ์บไฮเดต หรือการ
รับประทานอาหารแมคโครไบโอตกิส์ (Macrobiotics) ที่แนะนำให้รบัประทานธัญพืช เช่น ข้าว ควินัว ข้าวฟ่างหรือข้าวโอ๊ต เป็นต้น 
 เทรนด์อาหารฟังก์ชันอื่น ๆ ที่กำลังได้รับความสนใจในสเปน ได้แก่ ผลิตภณัฑ์ที่มีสรรพคณุชูกำลังท่ีช่วยให้ผู้บรโิภคมสีมาธิ 
หลับง่ายและเสริมความงาม เช่น คอลลาเจนที่มีประโยชน์ต่อผม ผิวและข้อต่อ 

อาหารและผลิตภัณฑ์ฟังก์ชนั 40 ชนิดที่มีศักยภาพสูงในตลาดสเปน 
1. ขิง 
2. ขมิ้นชัน 
3. ชาหมักคอมบูชา 
4. มัทฉะ 
5. มะรุม 
6. โสม 
7. เห็ด: เห็ดหลินจือ เห็ดหอม เห็ดไมตาเกะ 
8. ผักคะน้า 
9. มาคา 
10. อาไซอิ 
11. สาหร่ายทะเล: สาหร่ายสไปรูลิน่า 
สาหร่ายคลอเรลลา สาหร่ายคอมบุ สาหร่าย
วากาเมะ 
12. ควินัว 
13. โกโก้ 
14. อะโวคาโด 
15. ว่านหางจระเข้ 

 

16. ถั่วและนมถั่ว: อัลมอนด์ เม็ดมะม่วงหิม
พานต์ ถั่วพิสตาชิโอ ถั่วแมคคาเดเมีย ถั่ว
บราซิล 
17. ขนุน 
18. มังคุด 
19. คีเฟอร์ 
20. น้ำส้มสายชูข้าว 
21. แป้งไร้กลูเตน: แป้งข้าวเจ้า 
แป้งอัลมอนด์ แป้งท้าวยายม่อม 
22. เมล็ด: เมล็ดเจีย เมล็ดแฟลกซ์ 
งาดำ เมล็ดงา เมล็ดผักโขม 
23. ธัญพืช: สเปลท์ ข้าวสาลีโคราซาน ข้าว
สาลีคามุท ข้าวฟ่าง ข้าวบาร์เลย์ เมล็ด
เทฟฟ์ ข้าวโอ๊ตและข้าวฟ่าง 
24. น้ำผึ้ง เกสร โพรพอลิสและนมผ้ึง 
25. มะพร้าว: กะทิ น้ำมันมะพร้าว ครีม
มะพร้าว น้ำตาลมะพร้าว 

 

26. หัวไชเท้าไดคน 
27. ชาอินเดีย (Chai tea) 
28. หญ้าหางม้า 
29. โสมอินเดีย 
30. เอ็กไคนาเชีย  
31. น้ำมันอีฟน่ิงพริมโรส 
32. พรีไบโอติกส์และโพรไบโอติกส์ 
33. คอลลาเจน 
34. ไซลิทอลและอิริทริทอล 
35. ทริปโตเฟน 
36. เมลาโทนิน 
37. วิตามินดี 
38. แมกนีเซียม 
39. โอเมก้า 3 
40. ธาตุเหล็ก 
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1.6 โอกาสและข้อแนะนำ 
 ในหัวข้อน้ีจะนำเสนอการวเิคราะห์จุดเด่น จดุด้อย โอกาส ความท้าทายและข้อแนะนำของอาหารฟังก์ชันไทยในสเปน 
 จุดเด่น: 
 เป็นเวลาท่ีเหมาะสมสำหรับการขยายตลาดอาหารฟังก์ชัน ณ เวลานี้เป็นช่วงที่เหมาะสมทีสุ่ดแล้วที่จะสร้าง                        
ความตระหนักรูเ้กี่ยวกับสินคา้อาหารฟังก์ชันของไทยในสเปน เนื่องจากการปรุงอาหารฟังก์ชันและอาหารที่ดีต่อสุขภาพกำลังไดร้ับ                  
ความนิยมมากข้ึนและเป็นเทรนดท์างเลือกหนึ่งของการดำเนินชีวิต  
 ราคา กลุ่มประชากรที่บริโภคอาหารฟังก์ชันในสเปนส่วนใหญเ่ป็น Generation X (อายุ 41-56 ปี) Millennials                    
(25-41 ปี) และ Generation Z (18-24 ปี) โดยส่วนใหญ่เป็นผู้หญิง (63%) และผู้ชาย (37%) ที่อาศัยอยู่ในเมืองใหญ่ ไม่มีบตุร 
(72%) กลุ่มผู้บริโภคเหล่านี้มีกำลงัซื้อมากและไม่ขัดข้องหากต้องจ่ายเงินเพิ่มเพื่อซื้ออาหารที่ดีต่อสุขภาพและเพื่อความเป็นอยู่ท่ีดี16 
 การเปิดรับอาหารตะวันออก อาหารตะวันออกได้รับความนิยมเพิม่มากข้ึนในสเปนและนับวันจะมผีูค้นบริโภคอาหาร
ตะวันออกเป็นประจำมากข้ึน อาหารฟังก์ชันตะวันออกมักเชื่อมโยงกับเวชศาสตร์ป้องกันและการรักษาสมดลุร่างกายและจติใจ 
  
 จุดด้อย: 
 กฎระเบียบ การขาดความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายและกฎระเบียบของอาหารฟังก์ชัน โดยเฉพาะการระบุสรรพคุณต่อ
สุขภาพและการติดฉลาก  
 ผู้จัดจำหน่าย/ผู้นำเข้า การขาดเครือข่ายระหว่างผู้จดัจำหน่ายชาวไทยและผู้นำเข้าชาวสเปน 
 ความนิยมของผู้บริโภค การขาดความรู้เชิงลึกเกีย่วกับรสนิยมสินคา้ของผู้บริโภคชาวสเปน 
 
 โอกาส: 
 ความหลากหลายของสนิค้า สินค้าไทยโดยเฉพาะผัก ผลไม้ พืชสมนุไพรและเครื่องดื่มมีศักยภาพสูงในสเปนเนื่องจากมี
สรรพคณุทางโภชนาการและประโยชน์ต่อสุขภาพ นอกจากน้ี ผู้จดัจำหน่ายชาวสเปนต่างมองหาผลิตภณัฑ์ใหม่ ๆ จากวัฒนธรรม
ตะวันออก ซึ่งเป็นสว่นหน่ึงของอาหารแบบดั้งเดิมและการแพทย์แผนโบราณของโลกตะวันออก 
 “Brand Thailand” ปัจจุบันมีสนิค้าไทยทีว่างจำหน่ายแล้วในตลาดสเปน ซึ่งได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีจากกลุม่
ผู้บริโภค เนื่องจากมมีาตรฐาน คณุภาพสูงและรสชาติที่ถูกปาก ควบคู่ไปกับภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยในฐานะที่เป็นจดุหมาย               
ปลายทางการท่องเที่ยวยอดนยิมของชาวสเปน สินค้าไทยจึงมีตำแหน่งทางการตลาดทีด่ีในตลาดอาหารฟังก์ชัน 

 
16 “ลักษณะผู้บริโภคอาหารฟังก์ชัน” https://www.infosalus.com/nutricion/noticia-espana-cada-vez-mas-healthy-son-busquedas-
alimentaciongoogle-20191106135305.html 
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  ความสัมพันธ์ทางธุรกิจทีม่ั่นคง ในช่วงสิบปีท่ีผ่านมา นักธุรกิจชาวสเปนรูจ้ักประเทศไทยมากขึ้น โดยมีการทำการค้าและ
การลงทุนกับประเทศไทยเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง   
 ความท้าทาย: 
 คู่แข่ง มีคู่แข่งอาหารฟังก์ชันระดบัโลกหลายรายที่อาจมีข้อได้เปรียบด้านราคา (ซึ่งข้อได้เปรยีบส่วนใหญ่มาจากค่าขนส่ง) 
และด้านความรวดเร็วในการส่งสินค้า โดยเฉพาะคู่แข่งจากแถบอเมรกิาใต้ที่มีความตกลงทางการค้ากับสเปนและมรีะยะทางทีใ่กล้
กว่า 
 มาตรการกีดกันจากยุโรป อียูใช้กฎและกฎระเบียบที่เคร่งครดัเรื่องสินค้าอาหารและสินค้าบริโภค ถา้สินค้าอาหารที่ส่งออก
ไปอียูพบความเสี่ยงที่อาจส่งผลร้ายแรงต่อสุขภาพของผู้บริโภค อียูอาจจะระงับการนำเข้าสินค้าท้ังหมดหรือบางส่วนจากประเทศ
ส่งออกได้ แต่ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความรา้ยแรงของสถานการณ์ด้วย 
 ผู้จัดจำหน่ายในท้องถิ่นและในประเทศ ทิศทางของเทรนด์การบรโิภคคือการให้ความสำคญักับสินค้าทอ้งถิ่นและสินค้า
ภายในประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับเทรนด์ระดับโลกส่วนใหญ่โดยเฉพาะเรื่องการให้ความสำคญักับสิ่งแวดล้อม 
  
 ข้อแนะนำ: 
 สรรพคุณและคุณค่าต่อร่างกาย ผู้ประกอบการชาวไทยควรให้ความสำคญัด้านการวิจัยและการพัฒนา (R&D) และใช้
เทคโนโลยีเข้ามาช่วยในห่วงโซ่จัดหา (supply chain) เนื่องจากเปน็หนึ่งประเด็นสำคญัของอาหารฟงัก์ชัน ทั้งนี้ การวิจัยควร
ดำเนินการโดยองค์กรทีไ่ดร้ับการยอมรับในระดับนานาชาตหิรือจัดทำรายงานเกี่ยวกับคณุค่าต่อร่างกายหรือสรรพคณุพิเศษทีม่ผีล
พิสูจน์ทางการแพทย์ รวมทั้งเพื่อเป็นการเสริมสร้างภาพลักษณ์และการยอมรับสินค้าอาหารฟังก์ชันไทยในตลาดสเปน นอกจากนี้ 
สเปนยังเป็นประเทศหนึ่งในผู้นำดา้นเทคโนโลยีและนวัตกรรมด้านอาหาร ดังนั้น การสร้างความร่วมมอืกับองค์กรที่เกี่ยวข้องของ
สเปนน่าจะช่วยเพิ่มความไดเ้ปรียบในการแข่งขันแก่ผู้ผลติชาวไทยได้ (ดูภาคผนวก 1) 
 การออกแบบและบรรจุภัณฑ์ อาหารฟังก์ชันเป็นอาหารที่สะท้อนความทันสมัย ความยั่งยืนและนวัตกรรม แนะนำให้
ออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างพิถีพิถัน โดยใช้ความเรียบง่าย (minimalist) และบรรจุภณัฑ์ที่ทำจากวสัดุรไีซเคิลหรือเป็นมติรต่อ
สิ่งแวดล้อม 
 

 * กฎระเบียบสหภาพยุโรป (EC) เลขที่ 1924/2006 
 การปฏิบัตติาม Regulation (EC) เลขท่ี 1924/2006 ที่เกี่ยวกับข้อบังคับด้านโภชนาการและการกลา่วอ้างทางสาธารณสุข
ของอียูเป็นเรื่องที่สำคัญมาก17 กฎระเบียบดังกล่าวเป็นกรอบทางกฎหมายที่ผู้ประกอบธุรกิจอาหารต้องปฏิบัติตามเมื่อต้องการเน้น
สรรพคณุเฉพาะของผลติภณัฑ์ที่เกีย่วข้องกับสุขภาพและโภชนาการบนฉลากผลิตภัณฑห์รือในโฆษณา 
 กฎดังกล่าวมีขึ้นเพื่อให้แน่ใจว่าการกล่าวอ้างใด ๆ บนฉลากอาหาร การนำเสนอหรือการโฆษณาในอียมูีความชัดเจน 
ถูกต้องและตั้งอยู่บนพื้นฐานของหลักฐานทางวิทยาศาสตร์ เนื่องจากการกล่าวอ้างด้านสรรพคุณอาหารที่อาจทำให้เกิดความเข้าใจผิด
ในกลุ่มผู้บริโภคเป็นเรื่องต้องห้ามในตลาดอยีู กฎระเบียบนี้จะใช้กับการกล่าวอ้างทางโภชนาการ (เช่น “ไขมันต่ำ” “ไฟเบอร์สูง”) 
และการกล่าวอ้างทางสุขภาพ (เช่น “วิตามินดีเป็นสารอาหารทีจ่ำเป็นต่อการเจริญเติบโตและการพฒันากระดูกในเด็ก”) จึงกล่าวได้
ว่ากฎระเบียบนี้มไิด้มีขึ้นเพื่อปกป้องผู้บริโภคเท่านั้น แต่เป็นการส่งเสริมนวตักรรมและการแข่งขันทางธุรกิจที่ยุติธรรมอีกด้วย เพื่อให้
แน่ใจว่าผู้จัดการอาหารในอียสูามารถขนส่งอาหารภายในอียไูด้อย่างเสรี เนื่องจากบริษัทอาหารทุกรายอาจใช้การกล่าวอ้างของ
ผลิตภณัฑ์ในลักษณะเดียวกัน ณ ที่ใดก็ได้ในอีย1ู8 

 

 
17 “Regulation (EC) No 1924/2006” https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02006R1924-20141213 
18 “กฎเร่ืองการกล้าวอ้างโภชนาการและสาธารณสุขในอียู” https://ec.europa.eu/food/safety/labelling_nutrition/claims_en 
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2. การวิเคราะห์ช่องทางการกระจายสินค้าและเครือข่าย 

 
 ในการทำการตลาดอาหารฟังก์ชันไทยในสเปน จำเป็นที่จะต้องรู้จักช่องทางการจัดจำหน่ายทั่วไปของอาหารในตลาดสเปน
และช่องทางจัดจำหน่ายเฉพาะสำหรับอาหารฟังก์ชันก่อน ซึ่งช่องทางจัดจำหน่ายสำหรับอาหารฟังก์ชันท่ีจะกล่าวถึงในรายงานฉบับน้ี 
ได้แก่  

• ตัวแทนจำหน่ายอาหารฟังก์ชัน 

• การค้าแบบใหม่ (Modern Trade) เช่น ซุปเปอร์มารเ์ก็ต ไฮเปอรม์าร์เก็ต 

• ตัวแทนจำหน่ายสำหรับโรงแรม รา้นอาหารและการจดัเลี้ยง (HORECA) และอุตสาหกรรมบริการอาหาร 

• ตัวแทนจำหน่ายผลไม้และผลไม้เมอืงร้อน  

• ตัวแทนจำหน่ายอาหารเอเชีย 

• Mercas (ตลาดค้าส่งสินค้าอาหารสดและอาหารในสเปน) 

• แพลตฟอร์มอีคอมเมิรซ์และออนไลน ์
 สามารถอ่านรายละเอยีดเพิ่มเติมเกี่ยวกับตัวแทนจัดจำหน่ายของสเปน ซุปเปอร์มาร์เก็ตและแพลตฟอร์มออนไลน์ในการทำ
ตลาดสินค้าอาหารฟังก์ชันสเปนไดใ้นภาคผนวก 2 ของการวิจัยตลาดฉบับน้ี  

 

การจัดจำหน่ายอาหารในสเปน 
 สเปนมเีครือข่ายร้านค้าอาหารจำนวนมากทั้งซุปเปอร์มาร์เก็ตและไฮเปอรม์าร์เกต็ 24,300 แห่งและรา้นค้าแบบดั้งเดมิอีก 
30,000 แห่ง19 ตามข้อมูลของกระทรวงเกษตร ประมงและอาหารสเปนระบุว่าในปี ค.ศ. 2019 ชาวสเปนแต่ละคนใช้จ่ายเงินซื้อ
อาหารรวม 1,700 ยูโร/ปี โดย 75% (1,268.8 ยูโร/คน/ปี) ซื้อผ่านช่องทางจัดจำหน่ายขนาดใหญ่อย่างซุปเปอร์มาร์เก็ต                       
ไฮเปอร์มาร์เก็ต และรา้นขายสินคา้ราคาย่อมเยา (discount shops) ส่วนอีก 25% ซื้อผ่านร้านค้าปลกีเฉพาะ ตลาดชุมชน ตลาด
ตามท้องถนนและรา้นค้าออนไลน ์ 
 ในส่วนของร้านค้า พบว่าผู้บรโิภคชาวสเปนเลือกใช้บริการซุปเปอร์มาร์เก็ตมากเป็นอันดับหนึ่ง หรือ 48.2% ของรายจ่ายใน
การซื้ออาหารทั้งหมด ตามมาด้วยร้านขายสินค้าราคาย่อมเยา 15.4% ร้านค้าแบบดั้งเดมิ 13.8% อย่างไรก็ดี ในการซื้ออาหารสด 

 
19 “บทความ ASEDAS” http://www.asedas.org/asedas-reivindica-el-papel-esencial-de-la-distribucion-alimentaria/ 
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ร้านค้าแบบดั้งเดิมกำลังไดร้ับความนิยมเพิ่มมากขึ้น (29.9%) เช่นเดียวกับร้านค้าออนไลน์ก็กำลังเติบโตอย่างมีนัยสำคัญทั้งอาหารสด
และอาหารประเภทอ่ืน ๆ (+18%) 
 
โควิด-19 
 ในช่วงที่มกีารล็อคดาวน์พบว่า ช่องทางการจัดจำหน่ายทุกประเภทมยีอดขายเพิ่มสูงขึ้น โดยชาวสเปนเลือกใช้บริการ                    
ซุปเปอร์มาร์เก็ตเป็นอันดับหนึ่งเกอืบ 50% ของรายจ่าย อันดับสองคือร้านค้าแบบดั้งเดิมที่ครองสัดสว่น 15.2% และมอีัตรา              
การขยายตัวสูงถึง 30% ขณะทีย่อดขายออนไลน์กเ็พิ่มสูงขึ้นอย่างมนีัยสำคญัถึง 92% ในแง่ปริมาณและ 114.5% ในแง่มูลค่า20 
 
ช่องทางการจัดจำหน่ายสำหรับสนิค้าอาหารฟังก์ชันไทยในสเปน 
 ช่องทางที่จะนำมาเสนอในการศึกษาฉบับนี้ ผู้จัดทำได้ทำการวจิัยมาแล้วอย่างละเอียดถี่ถ้วน และไดจ้ดัประเภทของ
ช่องทางจัดจำหน่ายที่ผู้ประกอบการจะสามารถเข้าถึงผู้บริโภค ตัวแทนจัดจำหน่ายรวมทั้งโรงแรม ร้านอาหารและการจดัเลี้ยง 
(HORECA) และอุตสาหกรรมบริการอาหารทั่วประเทศสเปนใหม้ากท่ีสุดเท่าท่ีจะมากได้ โดยคำนึงถึงปัจจัยต่อไปนี้   

• ประเภทสินค้า 

• ร้านค้า ซุปเปอร์มารเ์ก็ต ตัวแทนจำหน่าย HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหาร และแพลตฟอร์มปฏิบัติการซึ่งมีส่วน
แบ่งทางตลาดที่สูงที่สดุในสเปน 

• ร้านค้า ซุปเปอร์มารเ์ก็ต ตัวแทนจำหน่าย HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหาร และแพลตฟอร์มปฏิบัติการซึ่งมี
ความสามารถดา้นการจดัจำหน่ายและโลจสิติกสม์ากที่สดุในสเปน  

• ร้านค้า ซุปเปอร์มารเ์ก็ต ตัวแทนจำหน่าย HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหาร และแพลตฟอร์มปฏิบัติการที่
เหมาะสมทีสุ่ดกับอาหารฟังก์ชันในสเปน 

 
 เคล็ดลับในการติดต่อตัวแทนจำหน่ายในสเปนให้ประสบความสำเร็จ 

• ผู้นำเข้าและผูจ้ัดจำหน่ายสเปนต้องการหาผู้จดัส่งสินค้า (supplier) ที่จริงจังและน่าเชื่อถือเพื่อสานสัมพันธ์ทางธุรกิจระยะ
ยาว 

• ศึกษากลยุทธ์และสายผลิตภณัฑ์ (product line) ที่ลูกค้าในอนาคตกำลังมองหาและปรับการนำเสนอให้เข้ากับความ
ต้องการของลูกค้า 

• ให้ข้อมูลผลิตภณัฑ์อยา่งละเอยีด แนะนำให้มีผูเ้ชี่ยวชาญ เช่น ผู้จัดการฝ่าย R&D หรือผู้จดัการฝ่ายสารสนเทศในการให้
ข้อมูลเพิ่มเติมเกีย่วกับผลิตภัณฑ์แกลู่กค้าในกรณีที่จำเป็น 

• การประชุมแบบตัวต่อตัวคือการสร้างความสมัพันธ์ทางการค้าที่ดีท่ีสดุ ปัจจุบัน การประชุมทางวิดีทัศนไ์ด้กลายเป็น
แพลตฟอร์มหลัก ในขณะที่การประชุมแบบตัวต่อตัวได้ถูกจำกดัในช่วงโควิด-19 อย่างไรก็ดี ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล
ยังคงมีความสำคญัอย่างยิ่งยวด 

• เชิญผู้ที่มีแนวโนม้ว่าจะเป็นลูกค้าในอนาคตไปเยือนประเทศไทยเพื่อเยี่ยมชมโรงเพาะปลูก โรงงาน หรอืสถานท่ีผลติสินคา้ 

 
20 “รายงานการบริโภคอาหารในสเปน ปี ค.ศ. 2019-2020” https://www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/los- alimentos-
frescosvariados-y-de-proximidadmarcaron-el-consumo-de-los-hogares-en-2019-seg%C3%BAn- planas/tcm:30- 
540265#:~:text=Durante%20el%20a%C3%B1o%202019%2C%20 
el,de%20consumiciones%20en%20t%C3%A9rminos%20generales.  
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• แม้ว่าการใช้ภาษาอังกฤษได้กลายเป็นท่ีแพร่หลายในสเปนโดยเฉพาะอย่างยิ่งในการดำเนินธุรกิจ อย่างไรก็ดี การใช้ภาษา
สเปนสื่อสารนา่จะทำให้การเจรจาต่อรองดำเนินไปได้ราบรื่นกว่า 

 
ช่องทางจัดจำหน่ายอาหารฟังก์ชนัไทยในสเปน 

• การวิเคราะห์ตัวแทนจำหน่ายหลกัของอาหารฟังก์ชัน  
 ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา อุตสาหกรรมอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารฟังก์ชันในสเปนส่วนใหญ่ดำเนินการในรูปแบบ
ของบริษัทขนาดย่อมทีเ่น้นจำหน่ายสินค้าจำพวกเวชภณัฑ์และสมุนไพรรักษาโรค   
 ปัจจุบัน ผู้ผลิตอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารฟังก์ชันและอุตสาหกรรมธุรกิจการตลาดสามารถจำแนกออกได้
มากกว่า 650 กลุ่ม ส่วนใหญ่เป็นธรุกิจขนาดกลาง-ขนาดเล็ก ขณะทีบ่ริษัทขนาดใหญ่และบริษัทข้ามชาติก็เริม่เข้ามาร่วม
กระแสนีม้ากขึ้น โดยขายสินค้าในร้านค้าของตนหรือเปดิซุปเปอร์มาร์เก็ตจำหน่ายสินค้าเพือ่สุขภาพหรอือาหารออร์แกนิค
เป็นการเฉพาะ ในอนาคตเป็นที่คาดการณ์กันว่า 70% ของสินค้าอาหารฟังก์ชันและอาหารเพื่อสุขภาพจะถูกจำหน่ายใน     
แฟรนไชส์ขนาดใหญ่ โดยมีอัตราการเติบโตเพิม่ขึ้นทุก ๆ ปี21  

 

• การวิเคราะห์ซุปเปอร์มาร์เก็ต 
ซุปเปอร์มาร์เก็ตสำคัญในสเปน 
 ซุปเปอร์มาร์เก็ตเป็นช่องทางการจับจ่ายซื้อของที่เป็นนิยมมากทีสุ่ดในสเปน ปัจจุบันมีบริษัทซุปเปอร์มาร์เก็ตใน
ประเทศ 316 ราย หรือ 144 รายหากไม่นับรวมธุรกิจทีม่ีร้านค้าน้อยกว่า 5 ร้าน 
 การจัดจำหน่ายสินค้าอาหารในสเปนมีลักษณะกระจุกตัวอยูไ่ม่กี่บรษิัท โดยม ี6 บริษัทท่ีควบคุมส่วนแบ่งตลาด 
52.5% และมีอิทธิพลอย่างมีนัยสำคัญในตลาดสเปน ยกตัวอย่างเชน่ Mercadona ที่มสี่วนแบ่งตลาดสูงถึง 24%  
 

 
21  “รายงานอาหาร Mercasa ปี ค.ศ. 2000” https://www.mercasa.es/media/publicaciones/281/AEE_2020_web.pdf 
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22 
 
 ซุปเปอร์มาร์เก็ตช้ันนำของสเปนได้นำสินค้าเพื่อสุขภาพและสินค้าท่ีไม่ก่อให้เกิดขยะมาวางจำหนา่ยในร้านค้าเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ในส่วนของอาหารเพื่อสุขภาพ ซุปเปอร์มาร์เก็ตหลายแห่งไดส้ร้างแบรนด์สินค้า          
ออร์แกนิคเป็นของตนเอง เช่น แบรนด์ Carrefour Bio ของ Carrefour แบรนด์ Bio Ecológico ของ Lidl แบรนด์ 
Gutbio ของ Aldi และแบรนด์ La Biosfera ของ El Corte Inglés เป็นต้น  
 ด้านราคา ราคาสินค้าของแบรนดอ์าหารออร์แกนิคในซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่มศีักยภาพการแข่งขันสูงกว่า 
ร้านค้าเฉพาะทาง (specialized chains) ตามรายงานเรื่อง Bio-sustainable food ของ Mercasa ระบุว่าในปี                    
ค.ศ. 2018 ผู้บริโภคอาหารออร์แกนิค 72% ซื้อสินค้าออร์แกนิคในซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่แทนร้านค้าท่ัวไปเพราะ
สะดวกและตั้งอยู่ใกล2้3  
 ทั้งนี้ หากต้องการเป็นผู้จดัหาสินคา้ให้แก่ซุปเปอร์มาร์เกต็เหล่านี้ จำเป็นที่จะต้องนำเสนอสินค้าให้น่าดงึดูด
สำนักงานใหญ่ โดยหัวใจสำคัญคือการมีผลิตภัณฑ์ท่ีดี มีคณุภาพและนวัตกรรม แนะนำให้ทำวิจัยของซปุเปอร์มาร์เก็ตแต่
ละแห่งล่วงหน้าและปรับการนำเสนอ (presentation) ใหเ้ข้ากับนโยบายหรือกลยุทธ์การทำตลาดสายผลติภณัฑ์ (line 
strategy) ของซุปเปอร์มาร์เก็ตนัน้ ๆ กล่าวคือ  

• ทำวิจัยซุปเปอรม์าร์เกต็ กลยุทธ์การทำตลาดสายผลิตภัณฑ์ และแผนกต่าง ๆ 

• วิเคราะหต์ำแหน่งกลุม่บริษัทเกี่ยวกับความรับผิดชอบต่อสังคมและความยั่งยืน 

• ออกแบบการนำเสนอโดยคำนึงถึงคุณค่าและวัตถุประสงค์ที่ซุปเปอรม์าร์เกต็แต่ละแห่งให้ความสำคัญ ณ เวลานั้น 

• ก่อนท่ีจะเป็นหุ้นส่วนกัน ทั้งสองฝา่ยจะต้องดำเนินการเจรจา ซึ่งในขัน้ตอนน้ีผู้ประกอบการจำเป็นต้อง 
 - ศึกษาศัพท์ทางกฎหมายและข้อกำหนดทางกฎหมายในเชิงลึก 
 - กำหนดความรับผิดชอบ เวลาจัดส่งและโลจสิติกส์สำหรับทุกคนอยา่งชัดเจนและรัดกุม 
 - เจรจาราคาและปริมาณ 
  
ซุปเปอร์มาร์เก็ตสเปนในระดับแคว้น 
 ซุปเปอร์มาร์เก็ตสเปนในระดับแคว้นครองส่วนแบ่งตลาด 15% (เป็นรองเพียงแค่ซุปเปอร์มาร์เกต็ Mercadona) 
นั่นหมายความว่าซุปเปอรม์ารเ์ก็ตหลัก 5 รายรวมกับซุปเปอรม์ารเ์กต็ในระดับแคว้นครองส่วนสัดส่วนอาหารที่ขายทั้งหมด
ในสเปน 67% ทั้งนี ้สาขาของซุปเปอร์มารเ์ก็ตระดับแคว้นมียอดขายเพิ่มขึ้นในช่วงหลายเดือนท่ีผ่านมาและทำให้มยีอด  
ส่วนแบ่งทางการตลาดเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากสถานการณ์ล็อคดาวน์และโรคระบาด ซุปเปอร์มาร์เก็ตหลายแห่งมียอดขายอยู่

 
22 “ส่วนแบ่งทางการตลาดการจัดจำหนา่ยในสเปน” https://www.kantar.com/es/campaigns/cuotas-de-mercado-de-la- distribucion 
23 “รายงานเร่ือง Bio-sustainable food” 
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ใน 3 อันดับแรกในแคว้น และยังได้ขยายสาขาไปยังแคว้นอ่ืน ๆ ของประเทศอีกด้วย ทั้งนี้ ในยุโรปจะไม่พบว่ามีประเทศใด
ที่มซีุปเปอร์มาร์เกต็ระดับแคว้นท่ีมีส่วนแบ่งตลาดมากเท่านี้ในสเปน  
 ซุปเปอร์มาร์เก็ตระดับแคว้นเหล่านีซ้ื้อสินค้าจากศูนย์จัดซื้อ โดยศูนย์จัดซื้อท่ีใหญ่ที่สดุในสเปนซึ่งซุปเปอร์      
มาร์เกต็ระดับแคว้นส่วนใหญ่เป็นลูกค้าคือ IFA และ Euromadi Group 
 ในการสร้างความสมัพันธ์ทางธุรกิจกับซุปเปอร์มาร์เกต็ระดับแคว้น แนะนำให้ผู้ประกอบการปฏิบัตติามขั้นตอน
เช่นเดียวกับกรณีของซุปเปอรม์ารเ์ก็ตขนาดใหญ่ แต่ให้คำนึงเพิ่มเตมิถึงความหลากหลายและจดุแข็งของซุปเปอร์มารเ์ก็ต
ระดับแคว้นแต่ละแห่งประกอบด้วย ทั้งนี ้สถานท่ีจำหน่ายสินค้าของซุปเปอร์มาร์เก็ตระดับแคว้นมีทุกขนาดตั้งแต่ใน
ห้างสรรพสินค้าจนถึงซุปเปอร์มารเ์ก็ตขนาดใหญ่ พบได้ทั้งในเมืองเลก็และเมืองใหญ่ 
 

 
 
ผู้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายใน HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหาร   
 เทรนด์การรับประทานเพื่อสุขภาพได้เตบิโตขยายตัวเข้าไปใน HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหารในสเปน
แล้ว การวิจัยการตลาดจดัทำโดย El Tenedor (แพลตฟอร์มร้านอาหารออนไลน)์ ระบุว่าผู้บริโภค 85% ให้ความสนใจกับ
ทางเลือกอาหารสุขภาพในร้านอาหาร โดยผู้ตอบแบบสำรวจเห็นว่าร้านอาหารควรให้บรกิารเมนเูพื่อสขุภาพมากขึ้น 
(72.5%) ใช้ผลิตภณัฑ์ออร์แกนิค (33%) รู้จักต้นกำเนิดของอาหาร (21.5%) หรือให้บริการอาหารสำหรับผู้ที่เป็นภูมิแพ้
หรือภูมิแพ้แฝงให้มากกว่านี ้(20%)24  
 สาขาและร้านอาหารเพื่อสุขภาพได้ขยายตัวข้ึน โดยเฉพาะในเมืองใหญ่อย่างกรุงมาดริด นครบารเ์ซโลนาและ
เมืองบาเลนเซีย ซึ่งตัวอย่างสาขาและร้านอาหารที่ประสบความสำเรจ็มากที่สุด ได้แก่ Honest Greens, Flax & Kale 
หรือ Faborit Fresh bar 
 ตัวแทนจำหน่ายดา้นการจดัเลีย้งเฉพาะสาขา (specialised catering distributors) ก็ตระหนักถึงความต้องการ
ของกระแสอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารฟังก์ชันเช่นกัน โดยเฉพาะสินค้าชนิดกลุม่เครื่องดื่ม อาหารแห้ง ซุปเปอร์ฟู้ดและ
เครื่องดื่มชาสมุนไพร 
 
 
 
 

 
24 “บทความ Restauración News” https://restauracionnews.com/la-opcion-veggie-y-la-comida-saludable-dos- tendencias-en-espana/ 
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ผู้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายผลไม้และผลไม้เมืองร้อน 
 ในสเปนมีบริษัทจัดจำหน่ายผลไมร้ายใหญ่หลายบริษัท ซึ่งบางบริษทัมีแผนกนำเข้าผลไม้เมืองร้อนโดยเฉพาะ  
ผลไม้เมืองร้อนเป็นสินคา้ทีม่ีโอกาสทางธุรกิจอย่างมากในสเปน อย่างไรก็ดี แม้ว่าผู้บรโิภคและรา้นอาหารต่างเพิ่มการจัดซื้อ
ผลไม้ชนิดนี้ แต่ยังคงต้องใช้เวลาอกีสักระยะ เนื่องจากกลุม่คนทั่วไปยังไม่รู้จักผลไมเ้มืองร้อนและสรรพคุณมากเท่าใดนัก 
 การกำหนดเวลาทีแ่น่นอน (deadlines) และการคำนวณเวลาที่แนน่อน (timing) เป็นเรื่องสำคัญมากในการทำ
ธุรกิจผลไมเ้มืองร้อน ตัวแทนจำหน่ายผลไม้ในสเปนกำลังมองหาผู้จดัหาสินคา้เพื่อความสัมพันธ์ทางธุรกิจในระยะยาว 
แม้ว่าส่วนใหญ่จะซื้อผลไม้เมืองร้อนจากผู้นำเข้าในประเทศเนเธอร์แลนด์ แต่ตัวแทนจำหน่ายก็ยังคงตอ้งการหาผู้จัดหา
สินค้ารายใหม่ท่ีจัดส่งผลไม้โดยตรงไปยังสเปนด้วยหากสามารถรับประกันเวลาจัดส่งได้  
 ข้อแนะนำสำคญัสำหรับตัวแทนจำหน่ายผลไม้ในสเปน ซึ่งสามารถใช้ได้กับตัวแทนจำหน่ายกลุ่มอื่น ๆ ด้วย ได้แก่ 

• จ้างบุคลากรทีรู่้ภาษาสเปนเพื่อท่ีจะได้ทำการเจรจาข้อตกลงและกำหนดเวลาจัดส่ง เนื่องจากวา่ตัวแทนจำหน่ายผลไม้สเปน
ส่วนใหญ่ไม่พูดภาษาอังกฤษ (ยกเว้นกลุ่มตัวแทนขนาดใหญ่ที่มีแผนกนำเข้าท่ีสามารถสื่อสารภาษาอังกฤษได้) 

• ลงนามสญัญาซึ่งมีข้อผูกพันเกี่ยวกบัระยะเวลาจัดส่งสินค้า ซึ่งจะช่วยสร้างความมั่นใจต่อตัวแทนจำหนา่ยสเปน โดยเฉพาะ                
ในการส่งสินค้าครั้งแรก 

• กำหนดคุณภาพสินค้าในสัญญาและจัดส่งตัวอย่างผลไม ้

• การจัดส่งโดยตู้คอนเทนเนอรส์ำหรับตัวแทนจำหน่ายรายเดียวอาจมคี่าใช้จ่ายสูง ดังนั้น หากสามารถสง่สินค้าสำหรับหลาย
คำสั่งซื้อในครั้งเดยีวได้อาจเป็นทางเลือกที่คุ้มค่ากว่า  
 

 
 
ผู้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายอาหารเพ่ือสุขภาพและอาหารออร์แกนิค 

ในสเปนนับวันผู้คนจะบรโิภคอาหารออร์แกนิคมากขึ้น โดยในปี ค.ศ. 2019 พบว่ามีการใช้จ่ายเงินซื้ออาหาร                       
ออร์แกนิคมูลค่ารวม 5 ล้านยโูรและค่าใช้จ่ายรายปีต่อคนเพิ่มขึ้นเปน็ 2 เท่าในรอบ 4 ปี กล่าวคือ 42 ยูโร/คน/ปี25 ปัจจัยนี้
นำไปสู่การขยายตัวของสาขาร้านค้าและซุปเปอร์มาร์เกต็อาหารเพือ่สุขภาพและอาหารออร์แกนคิ เช่น ร้าน Veritas รา้น 
Naturasi และร้าน Carrefour Bio (ซุปเปอร์มาร์เกต็ที่ขายเฉพาะอาหารออร์แกนิค) ซุปเปอร์มาร์เก็ตออร์แกนิคเหล่านีส้่วน
ใหญ่จัดตั้งอยู่ในเมืองขนาดใหญ่อย่างกรุงมาดรดิ นครบาร์เซโลนาและเมืองบาเลนเซีย 

 
25 “บทความอาหารออร์แกนิค” https://www.agrodiario.com/texto-diario/mostrar/1964345/crisis-sanitaria-podria- aumentar-consumo-
alimentos-ecologicos 
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ตัวแทนจำหน่ายอาหารเพื่อสุขภาพมีมากมายหลายประเภท ซึ่งแต่ละรายต่างมีจุดเน้นเฉพาะที่แตกต่างกันไป             
ไม่ว่าจะเป็นอาหารออร์แกนิค เครือ่งดื่มเพื่อสุขภาพ อาหารผง อาหารสด ชาสมุนไพร (infusions) เปน็ต้น ดังนั้น 
ผู้ประกอบการจึงจำเป็นที่จะต้องทำความรู้จักตัวแทนจำหน่ายแต่ละรายเพื่อที่จะได้นำเสนอผลิตภัณฑใ์ห้เข้ากับความ
เชี่ยวชาญนั้น ๆ  

การนำเสนอสินค้าให้แกผู่้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายควรมีข้อมูลสรรพคุณและคณุประโยชน์ของผลติภัณฑ์
ประกอบ รวมทั้งข้อมูลการปลูกพืชอย่างยั่งยืน วัสดุรีไซเคลิ การทำวิจัย R&D หรือการทดสอบทางวิทยาศาสตร์ที่สนับสนุน
คุณประโยชน์ของสินค้า  
 
ผู้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายอาหารเอเชีย 
 อาหารและผลิตภัณฑเ์อเชียเป็นท่ีต้องการในสเปนเป็นอย่างมากและนับวันยิ่งมีตัวแทนจำหน่ายเพิ่มมากข้ึน        
เรื่อย ๆ ผูจ้ำหน่ายบางรายก็เป็นผูน้ำเข้าด้วยและมีความสนใจสินค้าผลิตภณัฑ์หลากหลายประเภทตั้งแต่อาหารเพื่อสุขภาพ
และอาหารฟังก์ชันไปจนถึงซอสและเครื่องเทศ 
 ผู้นำเข้าอาหารและสินค้าอุปโภคบริโภครายใหญ่ก็เป็นเจา้ของซุปเปอร์มาร์เกต็เอเชียด้วย ผลิตภณัฑ์ทีผู่้นำเข้า
กลุ่มนี้นำเสนอแสดงให้เห็นถึงความแปลกใหม่และเทรนด์อาหารตะวันออก ดังนั้น การบรรลุข้อตกลงทางการค้ากับบริษัท
กลุ่มนีจ้ำเป็นมากสำหรับอาหารฟงัก์ชันไทยเพราะว่าบริษัทเหล่านีเ้ป็นตัวแทนจำหน่ายให้แก่ HORECA และสาขาบริการ
อาหารด้วย 
 สิ่งที่ผู้นำเข้าและตัวแทนจำหน่ายอาหารเอเชียให้ความสำคญัมากท่ีสุดคือเรื่องคุณภาพและราคา ดังนัน้                  
การนำเสนอสินค้าท่ีดีพร้อมด้วยขอ้มูลทางเทคนิคจึงเป็นใบเบิกทางที่ดีท่ีสุด   
 

 
 
เครือข่ายการจัดจำหน่ายผู้ค้าส่งและการบริการโลจิสติกส์ (Red de Mercas) 
 สเปนมเีครือข่ายตลาดขนาดใหญ่ ซึ่งทำใหส้เปนกลายเป็นผู้เล่นรายใหญ่รายหนึ่งด้านการคา้ส่ง โดยมีเครือข่าย
ศูนย์ค้าส่งหรือ Mercas เป็นกลไกสำคัญ  
 ทั้งนี้ การมีเครือข่าย Mercas ในฐานะผู้จดัหาสินค้า ทำให้สเปนมรี้านค้าด้านอาหารขนาดกลางและขนาดย่อม
อยูเ่ป็นจำนวนมาก และทำให้สามารถเข้าถึงผู้ค้าปลีกในเมืองหลักของประเทศได้ เพราะผู้ค้าปลีกส่วนใหญ่ใช้ศูนย์ค้าส่งนีใ้น
การจัดหาสินค้าอาหารสด  
 Mercasa เป็นหน่วยงานรัฐวสิาหกิจสเปนท่ีให้บริการตลอดห่วงโซ่อาหารโดยผา่นเครือข่าย Mercas ทั้งการค้าส่ง
อาหารสด การค้าปลีกในทุกรูปแบบ รวมทั้งการทำการค้ากับโรงแรมและการบริการจัดเลี้ยงด้วย Mercasa จัดตั้งเมื่อเดือน
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เมษายน ค.ศ. 1966 และได้ร่วมกบัสภาท้องถิ่นของแต่ละพื้นท่ีในการส่งเสริมและบริหารจัดการเครือขา่ย Mercas มาโดย
ตลอด เครือข่าย Mercas ประกอบด้วยศูนย์ค้าส่ง 24 แห่งทั่วประเทศสเปนที่ให้บริการของศูนย์ค้าส่งและโลจสิติกสต์่าง ๆ 
 ด้านขนาดพื้นทีข่องศูนย ์Mercas 24 แห่งมีรวมกว่า 7 ล้านตารางเมตร โดยเป็นพื้นที่สำหรับตลาด 1 ล้านตาราง
เมตร และเป็นพ้ืนท่ีสำหรับการดำเนินกิจกรรมที่เกี่ยวข้องอีก 2 ล้านตารางเมตร ทั้งนี้ ในเครือข่าย Mercas มี
ผู้ประกอบการเป็นสมาชิกกว่า 3,300 ราย โดยเป็นผู้ค้าส่ง 2,200 ราย ซึ่งจัดจำหน่ายผัก ผลไม้ ปลา อาหารทะเล เนื้อสตัว์
และสินค้าอื่น ๆ ประมาณ 9 ล้านตันในแต่ละป ี
 ในแต่ละวันเครือข่าย Mercas ใหบ้ริการผู้คนมากกว่า 80,000 คนซึ่งทำให้มีการซื้อขายมากกว่า 100,000 ครั้ง 
โดยในด้านสถิติพบว่ามีการจัดหนา่ยผักและผลไม้ 6.2 ล้านตัน ปลาและอาหารทะเล 785,000 ตัน เนื้อสัตว์ 880,000 ตัน 
และอาหารที่เน่าเสียยากอีก 220,000 ตัน จึงกล่าวได้ว่าเครือข่าย Mercas เป็นผู้จดัจำหน่ายสินค้าอาหารสด คุณภาพดี
และมีประโยชน์ต่อสุขภาพไปถึงมอืผู้บริโภคกว่า 30 ล้านคน26 
 
อาหารฟังก์ชันใน Mercas 
 Mercabarna (นครบารเ์ซโลนา) ได้เปิดตัว Biomarket ไปเมื่อเดือนธันวาคม ค.ศ. 2020 จึงนับได้ว่า 
Mercabarna เป็นตลาดค้าส่งอาหารออร์แกนิคแห่งแรกในสเปนและมีขนาดใหญ่ทีสุ่ดในยุโรปในแง่ของจำนวนบริษัทผัก
และผลไม้ โดย Mercabarna เน้นขายผักและผลไม้เป็นส่วนใหญ่แมว้่าจะมีบริษัทหลายรายที่ขายสินคา้ออร์แกนิคต่าง ๆ 
เช่น เมล็ดพืช เครื่องดื่ม ผลไม้แห้งและถั่ว เป็นต้น ภายใน Biomarket บริษัทท่ีขายอาหารออร์แกนิคจะรวมอยู่ในที่
เดียวกัน ซึ่งช่วยอำนวยความสะดวกในการจัดจำหน่ายสินค้าให้แก่ธุรกิจค้าปลีกและบริการจัดเลี้ยง27 สำหรับสินคา้ไทย 
ช่องทางนีจ้ึงอาจเป็นทางเลือกในการเข้าถึงผู้บริโภคทีม่องหาสินค้าดมีีคุณภาพสูงต่อสุขภาพ 
   

 
 
 
การวิเคราะห์แพลตฟอร์มอีคอมเมอร์ซและออนไลน ์
 การขายอาหารผ่านช่องทางออนไลน์ในสเปนยังคงมสี่วนแบ่งตลาดทีน่้อยกว่าสินค้าประเภทอื่น ๆ โดยครัวเรือน
สเปนประมาณ 20% ซื้ออาหารผา่นช่องทางออนไลน์บ้างเป็นครั้งคราว และน้อยกว่าการซื้อสินค้าแฟช่ัน การท่องเที่ยว
หรือตั๋วโดยสารซึ่งอยู่ท่ี 50% อย่างไรก็ดี การขายอาหารออนไลน์มีอตัราเพิ่มขึ้นอยา่งฉับพลันในช่วงที่มีการระบาดของ            
โควิด-19 ซึ่งส่งผลใหว้ิถีการบริโภคของผู้คนเปลี่ยนไป 

 
26 “โครงสร้าง Mercas” https://www.mercasa.es/red-de-mercas 
27 “ตลาดออร์แกนิค (Biomarket) ใน Mercabarna” https://www.mercabarna.es/sectors-activitat/biomarket/en_index_3/  
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 สมาคม ASEDA (สมาคมผู้จดัจำหน่าย ร้านค้าบริการตนเองและซุปเปอร์มารเ์ก็ต) ไดร้ายงานใน Observatory 
for the Evolution of E-commerce in Food (2020) ว่าชาวสเปน 31% ซื้ออาหารผ่านช่องทางออนไลน์และเพิ่มขึ้น 
7% เมื่อเปรียบเทียบกับการศึกษาเมื่อปีที่แล้ว28  
 ผู้เล่นอีคอมเมริ์ซรายใหญ่ในสเปนที่ส่วนใหญ่เป็นซุปเปอร์มาร์เกต็ เช่น Mercadona, Carrefour, DIA  ได้เปดิตัว
แพลตฟอร์มอีคอมเมิรซ์สำหรับการขายออนไลน์ ซึ่งครอบคลมุถึงอาหารฟังก์ชัน อาหารควบคุมน้ำหนกั สินค้าออร์แกนิคที่
เป็นแบรนด์ของซุปเปอร์มาร์เก็ตตวัเองด้วย  
 นอกจากซุปเปอร์มาร์เกต็ที่กล่าวมาแล้ว Amazon ซึ่งเป็นผู้เล่นอีคอมเมิรซ์ยืนหนึ่งในสาขานี้ ในช่วงต้นเดือน
กุมภาพันธ์ ค.ศ. 2021 ท่ีผ่านมา Amazon ไดต้ัดสินใจเสริมความแข็งแกร่งในการขายอาหารในสเปนโดยเปดิตัวบริการ 
“Fresh” เป็นของตนเอง ปัจจุบัน Amazon ให้บริการขายอาหารแห้งและอาหารสำเร็จรูป (packaged foods) อาหาร
ประจำบ้าน (“pantry products”) และอาหารสดด้วยไม่ว่าจะเป็นผัก ผลไม้ เนื้อสัตว์ ปลาและขนมปัง 

 ผู้ประกอบการควรคำนึงถึงปัจจัยพื้นฐานในการขายสินค้าในแพลตฟอร์มออนไลน์ให้ประสบผลสำเร็จ 2 ประการ
ได้แก ่

• แบรนด์ โดยการออกแบบกราฟฟิคและรปูภาพต้องแสดงออกถึงคุณภาพและคณุค่าของสินค้า แนะนำให้ใช้
ภาพที่มีความคมชัดสูงเท่านั้น 

• คำบรรยายผลิตภัณฑ์ ต้องเลือกใช้คำที่เหมาะสมในการนิยามสินค้า เพื่อให้เกิดตำแหน่งทางการตลาดทีด่ี 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
28 “เทรนด์การชอปปิงอาหารออนไลน์” https://www.efeagro.com/noticia/venta-online-alimentacion-sube/ 
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3. กลยุทธ์การตลาดและการสื่อสาร 

 
 วัตถุประสงค์ของบทนี ้คือการกำหนดกลยุทธ์การสื่อสารและแบรนดส์ำหรับสินค้าอาหารฟังก์ชันไทย เพื่อดึงดูดความสนใจ
ของกลุ่มลูกค้าเปา้หมาย กลยุทธ์จะตั้งอยู่บนพื้นฐานที่เป็นจุดเด่นของสินค้าไทย โดยเฉพาะภาพลักษณด์้านคุณภาพ ความ
หลากหลาย ความปลอดภัยทางอาหารและความยั่งยืน 
 ข้อแนะนำสำหรับกลยุทธ์การตลาดและการสื่อสาร มดีังนี ้

• กลยุทธ์สำหรับผูจ้ัดการฝ่ายจัดซื้อ ผู้ผลิตและตัวแทนจำหน่าย 

• กลยุทธ์สำหรับเชฟ 

• กลยุทธ์สำหรับสื่อมวลชน 

• กลยุทธ์เกี่ยวกับผู้บริโภค 
พร้อมกันนี้จะมีการนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับจัดงานแสดงสินค้าด้านอาหารที่สำคญัที่สดุในสเปนด้วย เนื่องจากงานแสดง

สินค้าเป็นแพลตฟอร์มหนึ่งที่สำคญัในการสร้างเครือข่ายการค้าและส่งเสริมภาพลักษณ์ทีด่ีให้แกอ่าหารฟังก์ชันไทย  

 

กลยุทธ ์
 ในการเริ่มนำสินค้าฟังก์ชันไทยเข้ามาจำหน่ายในสเปน จำเป็นท่ีจะตอ้งทำการสื่อสารที่เฉพาะเจาะจง สอดคล้อง มีเหตผุล 
และมเีสน่หเ์พื่อเป็นการดึงดูดตัวแทนจำหน่าย เชฟ ผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อ สื่อมวลชนและผู้บริโภค สารทีถ่่ายทอดจะต้องแสดงถึง
ภาพลักษณ์ของคณุภาพ ความหลากหลาย ความปลอดภัยทางอาหาร นวัตกรรมและความยั่งยืนของอาหารฟังก์ชันไทย 
 
สาร 
 ประเทศไทยอุดมไปด้วยผลิตภณัฑท์ี่หลากหลาย อากาศร้อนช้ืนของประเทศสื่อว่าป่ามรสุม ป่าทึบและป่าชายเลนเป็น
แหล่งกำเนิดอาหารธรรมชาติ สดและดตี่อสุขภาพ ไทยจึงเป็นประเทศท่ีมีความอุดมสมบรูณ์ทางธรรมชาติและพืชพันธุ์นานาชนิด 
ดังนั้น อาหารในแถบนี้จึงมีคุณคา่ทางโภชนาการ ท่ีเต็มไปด้วยวิตามนิและแตกต่างจากแหล่งอ่ืน 
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 ผลไม้เมืองร้อนมีสสีันสดใส มรีูปลกัษณ์แปลกตาและรสชาติที่หลากหลาย ซึ่งผลไม้ไทยมิได้เป็นเพียงแค่ส่วนเตมิเตม็ของ
อาหารไทยเท่านั้น เช่น มะม่วงไทยที่มีกว่า 200 สายพันธุ์ ตัวอย่างผลไมไ้ทยท่ีอุดมไปด้วยวิตามินและแร่ธาตุ เช่น เงาะ แก้วมังกร 
ฝรั่ง ลองกอง ทะเรียน ขนุน กระท้อน มะละกอ สละ จึงกล่าวได้ว่าประเทศไทยเป็นศูนย์รวมผลไม้โลกแห่งหนึ่งเลยก็ว่าได้! 
 นอกจากน้ี สารสกัดของผลไม้และพืชยังนำมาใช้ผลิตเครื่องดื่มเพื่อสขุภาพ ที่มีความสดชื่นช่วยดับกระหาย รสชาติ
ธรรมชาติและมีประโยชน์ต่อสุขภาพมากมาย เช่น น้ำว่านห่างจระเข้ น้ำมะพร้าว เครื่องดื่มวิตามิน และน้ำผลไม้ เป็นต้น 
 หากพูดถึงการทำการเกษตร การเพาะปลูกเป็นวิถีท่ีอยู่คู่กับสังคมไทยมาช้านานโดยคนไทยเชี่ยวชาญเรื่องข้าวและไทยก็
เป็นผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่รายหนึ่งของโลก นอกจากข้าวหอมมะลิที่เป็นสายพันธุ์ท่ีล้ำคา่ มีลักษณะเรียวยาว หอม นิ่มและขาวบริสุทธ์ิ
แล้ว ไทยยังมีข้าวชนิดใหม่ทีด่ีต่อสขุภาพและช่วยควบคมุน้ำตาลในเลือดด้วย เช่น ข้าวสารพันธุ์ กข43 ที่มีค่าดัชนีน้ำตาลปานกลาง
ค่อนต่ำ (Glycemic index คือระดับคารโ์บไฮเดรตในอาหารที่ส่งผลต่อระดับกลูโคสในเลือด) และข้าวไรซ์เบอร์รี่ที่อุดมไปด้วยสาร
ต่อต้านอนุมูลอสิระ วิตามินอี กรดโฟลิก เบตาแคโรทีน สังกะสี และแกมมา-โอรีซานอล 
 ขนบธรรมเนยีมไทยมีความสัมพันธ์กับสุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีดีอย่างใกล้ชิด เนื่องจากคนไทยใช้สมนุไพรประกอบ
อาหารและเครื่องดื่มเพื่อฟื้นฟสูมดุลของร่างกาย อย่างชาและชาสมนุไพรที่ทำจากดอกไม้และสมุนไพรที่มีคุณค่าทางโภชนาการและ
ประโยชน์ต่อร่างกายเป็นอยา่งมาก เช่น ตะไคร้ พืชที่มีคณุสมบัติต้านแบคทีเรียและบำรุงผิวพรรณไดอ้ย่างดีเยี่ยม 
 อาหารฟังก์ชันไทยเป็นเอกลักษณข์องวัฒนธรรมและวิทยาการด้านอาหาร จุดเด่นของอาหารไทยคือคุณค่า ความสมดุล 
สารอาหารและคณุค่าทางโภชนาการที่ได้จากสมุนไพรและเครื่องเทศ รวมทั้งรสชาติทีผ่สมผสานครบรสใน 1 จาน อาหารไทยจึง
สะท้อนถึงการคัดสรรที่ทำให้เกิดสมดุลและเป็นยาป้องกันโรค 
 ประเทศไทยมีพันธะในเรื่องความยั่งยืนและนวัตกรรมอาหาร ผู้ผลิตไทยต่างพยายามอย่างต่อเนื่องที่จะประยุกต์ระหว่าง
อาหารขนบธรรมเนียมกับความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีล่าสุด ซึ่งอาหารฟังก์ชันไทยถือเป็นการสะท้อนการผสมผสานระหว่าง
วัฒนธรรมไทยและ R&D ได้เป็นอย่างดี 
 ในการส่งเสริมอาหารฟังก์ชันไทยในสเปน แนะนำใหผู้้ประกอบการประยุกต์ใช้สารที่ได้กล่าวมาข้างต้นควบคู่กับข้อเสนอ
เรื่องกลยุทธ์การตลาดและการสื่อสารที่จะนำเสนอต่อไปนี ้
 
กลยุทธ์สำหรับผู้จัดการฝ่ายจัดซ้ือ ผู้ผลิตและตัวแทนจำหน่าย 
 การใช้กลยุทธ์เพื่อติดต่อผู้จดัการฝา่ยจัดซื้อ ผูผ้ลติ ตัวแทนจำหน่ายและแผนกการค้าเป็นสิ่งสำคัญมาก นอกจากการส่งการ
นำเสนอผลิตภัณฑ์และข้อมูลจำเพาะทางเทคนิคและราคาแล้ว ควรออกแบบรูปแบบนำเสนอให้เข้ากับแต่ละบคุคล (personalised 
actions) เพื่อเช่ือมผูร้ับสารกับผลติภัณฑ์สินค้าและสารที่คณุต้องการถ่ายทอดได้ ยกตัวอย่าง เช่น 

• การออกร้านค้าช่ัวคราว (Pop-up) + การสาธิตปรุงอาหาร (เชฟ + นักโภชนาการ) เป็นการจัดงานท่ีมกีารจัดตั้งร้านอาหาร
ไทยช่ัวคราวเป็นระยะเวลา 1 วัน โดยภายในงานมีการเสริ์ฟอาหารฟังก์ชันไทยและสาธติการปรุงอาหารไทย มเีชฟและนัก
โภชนาการเข้าร่วมงาน โดยนักโภชนาการจะเป็นผู้อธิบายคณุค่าอาหารฟังก์ชันท่ีมีต่อร่างกาย กลุม่เปา้หมายหลักของ
ผู้เข้าร่วมงานน้ีคือผู้จัดการฝ่ายจดัซื้อ ผู้ผลติ ตัวแทนจำหน่าย แต่สามารถเชิญนักข่าว เชฟ นักโภชนาการ ผู้มีอิทธิพล        
ทางความคิด (influencers) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกกำลังกาย (Fitness) โรงเรียนสอนทำอาหาร นักสมุนไพร                       
ร้านจำหน่ายอาหารช้ันเยีย่ม (gourmet) หรือบุคคลอื่น ๆ เข้าร่วมงานด้วยก็ได้  

• ส่งกระเช้าผลติภณัฑ์อาหารฟังก์ชันไทยไปใหผู้้จัดการฝ่ายจัดซื้อ ผู้ผลิตและตัวแทนจำหนา่ย โดยแนบเอกสารรายละเอียด
สรรพคณุและประโยชน์ของสินค้าที่มีต่อสุขภาพ ควรออกแบบกระเช้าหรือบรรจภุัณฑ์ให้สวยงาม สะท้อนถึงศิลปะ              
ความเป็นไทย ซึ่งการจัดส่งกระเช้าผลติภณัฑ์เป็นกลยุทธ์หนึ่งที่ช่วยสร้างความตระหนักรู้ดา้นผลิตภณัฑ์และแสดงไมตรจีิตที่
ทำให้ผู้รับประทับใจได ้



28 

 

• จัดเลีย้งอาหารเย็นในสถานท่ีหรือร้านอาหารพิเศษ (exclusive) โดยใหเ้ชฟไทยใช้สินค้าอาหารฟังก์ชันไทยเตรียมอาหาร
สำหรับคนกลุ่มเล็กและอธิบายประโยชน์ของสินค้าไปในคราวเดียวกนั การจัดกิจกรรมสำหรบัคนกลุม่เล็กทำได้ง่ายกว่าการ
จัดกิจกรรมสำหรับคนกลุ่มใหญ่โดยเฉพาะในสถานการณ์การระบาดของโควิด-19 ท่ีกำลังประสบอยู ่
 

 
 
กลยุทธ์สำหรับเชฟ 
 ก่อนท่ีจะจัดซื้อผลิตภัณฑ์หรือเลือกสินค้าเพื่อจำหน่าย กลุ่มฝ่ายจดัซือ้และตัวแทนจำหนา่ยจากอุตสาหกรรมโรงแรมและ
การจัดเลี้ยงจะวเิคราะห์เทรนด์ของเชฟซึ่งเป็นกลุ่มลูกค้าหลักก่อน หากเชฟและร้านอาหารเลือกใช้สินค้าชนิดใดก็ตามในเมนู ก็มี
ความเป็นไปไดม้ากที่ผู้จดัหาสินค้าจะมีสินค้าเหล่านี้ในรายการสินค้าผลิตภณัฑ์ (portfolio) ด้วย กลยทุธ์เชฟที่ผู้ประกอบการอาจ
ดำเนินการได้ เช่น 

- ส่งกล่องของขวัญสินค้า (Experience box) อาหารฟังก์ชันไทยไปให้เชฟและเชิญชวนให้ใช้สินค้าออกแบบเมนูและ
เผยแพร่ในโซเชียลมีเดียพร้อมกับอธิบายประโยชน์ของอาหารที่มีตอ่ร่างกาย  

- จัดคอรส์ออฟไลนแ์ละออนไลน์ ใหเ้ชฟไทยที่มีช่ือเสียงสอนวิธีการปรงุอาหารฟังก์ชันให้แก่เชฟสเปน โดยอธิบาย
ประโยชน์ของผลิตภณัฑเ์หล่านีไ้ปในคราวเดียวกัน  

- ติดตั้งจุดชวนชิม (Tasting stations) สินค้าอาหารฟังก์ชันไทยในซปุเปอร์มาร์เก็ตทีม่เีชฟและร้านอาหารไปเลือกซื้อ
สินค้า โดยมีนักโภชนาการหรือผู้จดังานเป็นผู้อธิบายคณุค่าทางโภชนาการของอาหาร 

 
กลยุทธ์สำหรับสื่อมวลชน 
 การปรากฏตัวในสื่อมวลชนเป็นวิธีที่ดีท่ีสุดวิธีหนึ่งในการเช่ือมโยงและเข้าถึงคนหลายกลุ่มอยา่งผู้บรโิภค เชฟ ผู้จัดการฝ่าย
จัดซื้อ สื่อมวลชนและผู้แทนจำหนา่ย เป็นต้น นอกจากจะเข้าถึงผู้คนได้จำนวนมากแล้ว ยังเป็นการสร้างความเชื่อถือให้แก่ผลิตภัณฑ์
หรือแบรนด์อีกด้วย การเข้าถึงสื่อมวลชนสามารถแบ่งประเภทได้ ดงันี้  

 
ประเภทของสื่อ 
ผู้มีอิทธิพลทางความคิดด้านอาหาร: instagrammers, youtubers และ tiktokers 
Aitor Sánchez @midietacojea 
Gabriela Uriarte @gu_nutricion 
Carlos Ríos @carlosriosq 
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Elena Pérez และ María Hernádez-Alcalá @futurlife21 
Blanca García Orea @blancanutri 
Marián García @boticariagarcia 
Ana Sirvent @anasirvent_nutricion 
Lucía Martínez @dimequecomes 
Julio Basulto @juliobasulto_dn 
Victoria Lozada @nutritionisthenewblack 
Ani y Sara Martinez @fit_happy_sisters 
Elisa Escorihuela en @eliescorihuela 
Álex Yáñez De La Cal @alex_yanez_delacal 
Juan Llorca @juanllorca 
 
โทรทัศน์ 
TVE (www.rtve.es) 
La 2 (www.rtve.es/television/la-2/) 
Canal 24 h (www.rtve.es/noticias/24-horas/) 
Antena 3 (www.antena3.com) 
Telecinco (www.telecinco.es) 
Cuatro (www.cuatro.com) 
La Sexta (www.lasexta.com) 
Tele Madrid (www.telemadrid.es) 
Canal cocina (www.canalcocina.es) 
 
วิทย ุ
Cope (www.cope.es) 
Cadena Ser (www.cadenaser.com) 
Radio Nacional (www.rtve.es/radio/) 
Onda Cero (www.ondacero.es) 
Es Radio (www.esradio.libertaddigital.com) 

http://www.esradio.libertaddigital.com/
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ประเภทหัวข้อ: สื่อสิ่งพิมพ์และสือ่ออนไลน์  
สื่อสขุภาพ 
Efe salud (www.efesalud.com) 
Cuerpo y mente (www.cuerpomente.com) 
Women's Health (www.womenshealthmag.com/es/) 
Men's Health (www.menshealth.com/es/) 
Buena Vida (www.elpais.com/buenavida/) 
Zen (www.elmundo.es/vida-sana.html) 
Integral (www.larevistaintegral.net) 
Saber vivir (www.sabervivirtv.com) 
Objetivo bienestar (www.objetivobienestar.com) 
 
สื่อด้านอาหารและสื่อ HORECA 
Sobremesa (www.sobremesa.es) 
Restauración News (www.restauracionnews.com) 
Revista Restaurante Hotel Bar (www.restauranthotelbar.com) 
Bar Business (www.barbusiness.es) 
Revista Club de Gourmets (www.gourmets.net/revista-club-degourmets) 
Gastroeconomy (www.gastroeconomy.com) 
Canal Horeca (www.canalhoreca.cl) 
Profesional Horeca (www.profesionalhoreca.com) 
Excelencias Gourmets (www.excelenciasgourmet.com) 
 
 
หนังสือพิมพ์ระดับชาติและสำนักข่าว 
ABC (www.abc.es) 
El Mundo (www.elmundo.es) 

http://www.objetivobienestar.com/
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El País (www.elpais.com) 
El Confidencial (www.elconfidencial.com) 
Europa Press (www.europapress.es) 
Agencia Efe (www.efe.com) 
La Razón (www.larazon.es) 
La Vanguardia (www.lavanguardia.com) 
20 Minutos (www.20minutos.es) 
Grupo Prensa Ibérica (www.prensaiberica.es) 
 
หนังสือพิมพ์ธุรกิจ 
Expansión (www.expansion.com) 
Cindo Días (www.cincodias.elpais.com) 
El Economista (www.eleconomista.es) 
 
สื่อด้านไลฟ์สไตล ์
Vogue (www.vogue.es) 
Harper´s Bazaar (www.harpersbazaar.com/es) 
Telva (www.telva.com) 
Vanity Fair (www.revistavanityfair.es) 
Smoda (www.smoda.elpais.com) 
Elle (www.elle.com/es/) 
Yodona (www.elmundo.es/yodona.html) 
Mujer de hoy (www.mujerhoy.com) 
Glamour (www.glamour.es) 
In Style (www.instyle.es) 
Marie Claire (www.marie-claire.es) 
Woman (www.woman.es) 
Cosmopolitan (www.cosmopolitan.com/es) 
GQ (www.revistagq.com) 
Men’s Health (www.menshealth.com/es) 
Esquire (www.esquire.com) 
Forbes (www.forbes.es) 
Gentleman (www.vozpopuli.com/gentleman) 
Icon (www.elpais.com/icon) 
นิตยสารการท่องเท่ียวและฉบับเพ่ิมเติม (supplements) 
Tapas (www.tapasmagazine.es) 
Traveler (www.traveler.es) 
National Geographic (www.nationalgeographic.com) 
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Fuera de Serie (www.expansion.com/fueradeserie.html) 
El País Semanal (www.elpais.com/eps) 
Metrópoli (www.elmundo.es/metropoli.html) 
Guía del ocio (www.guiadelocio.com) 
Guía Repsol (www.guiarepsol.com/es) 
 

 
 
กลยุทธ์สำหรับผู้บริโภค 
 ผู้บริโภคเป็นผู้ตดัสินใจเลือกซื้อสินค้า หากผู้บรโิภคเรียกร้อง ผู้แทนจำหน่ายและผู้จดัการฝ่ายจดัซื้อก็จะมีแนวโน้มที่จะทำ
การตลาดอาหารฟังก์ชันไทยมากขึน้ ตัวอย่างกลยุทธ์ผู้บริโภค ได้แก ่

• สาธิตการปรุงอาหารและเชิญชวนชิมอาหารไทยในซุปเปอร์มาร์เกต็และ/หรือร้านจำหน่ายสมุนไพร ซึง่จะทำให้ผู้บรโิภค
ได้รับประสบการณ์ตรงจากการชิมอาหารฟังก์ชันไทยและรับทราบถงึคุณค่าทางโภชนาการ กลยุทธ์นี้เหมาะสมทีจ่ะทำ
โดยเฉพาะในพื้นที่ท่ีเป็นชุมชนเมืองของสเปน 

• การโฆษณาผา่นสื่อออนไลน์ ซึ่งข้ึนอยู่กับประเภทอาหารฟังก์ชันไทยและกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายด้วย การทำการตลาด
ออนไลน์สามารถทำโดยวิธีให้เว็บไซต์ติดอยู่ในอันดับต้นๆ โดยการปรับแต่งเว็บไซต์และการเพิ่มลิงค์ทีม่ีมายังเว็บไซต์ 
(Search Engine Optimization - SEO) และการทำการตลาดออนไลนผ์่านเครื่องมือค้นหาบนอินเตอร์เน็ต (Search 
Engine Marketing - SEM) แคมเปญการโฆษณาผ่านสื่อดิจิทัล การทำตลาดโดยให้ข้อมลูโภชนาการผา่นโซเชียลมีเดยี
และการทำตลาดทางอีเมล์ เป็นตน้ 

• การโฆษณาผา่นสื่อออฟไลน์ อาจทำได้ในหลายรูปแบบ ทั้งการเข้ารว่มงานแสดงสินคา้อาหารและโภชนาการที่มีคูหาสินค้า
อาหารฟังก์ชันไทยหรือการโฆษณาตามท้องถนน การจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการ (workshop) ดา้นโภชนาการทีเ่น้น
สินค้าอาหารฟังก์ชันไทย ซึ่งนับว่าเป็นทางเลือกหนึ่งที่น่าสนใจในการดึงดูดลูกค้าชาวสเปน โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าที่ใส่ใจ
เรื่องสุขภาพ 
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การดำเนินการกับผู้แทนจำหน่ายอาหารฟังก์ชันไทย 
 ในการทำการค้าอาหารฟังก์ชันไทยในสเปนในเชิงลึกสามารถดำเนินการและจัดกิจกรรมกับบริษัทและผู้แทนจำหน่ายสินค้า
ได้ในหลายรูปแบบ ดังนี ้

• การเข้าร่วมการอบรมซึ่งจัดโดยผู้เชี่ยวชาญ (Masterclass) เร่ืองบรรจุภัณฑ์และการติดฉลากสินค้าอาหารในสเปน
โดยเชิญผู้เชี่ยวชาญอาหารสเปนเป็นวิทยากรอบรมและให้คำแนะนำเรื่องบรรจุภณัฑ์และการติดฉลากสินค้าอาหารในสเปน 

• การเข้าร่วม Masterclass เร่ืองการเจรจากับซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่ โดยเชิญผู้เชี่ยวชาญเป็นวทิยากรอบรมเรื่อง
การจัดจำหน่ายขนาดใหญ่ (large-scale distribution) การทำข้อตกลงทางการค้ากับซุปเปอร์มาร์เกต็ขนาดใหญ่และศูนยจ์ัดซื้อ     
ต่าง ๆ  
* เนื่องด้วยข้อจำกัดด้านการเดินทางในช่วงการระบาดโควดิ-19 แนะนำให้จัด Masterclass ผ่านแพลตฟอร์ม zoom 
 
 การประชุมและงานแสดงสินค้าในสเปน 
 การเข้าร่วมการประชุมและงานแสดงสินค้าสาขาอาหารและเครื่องดื่มเป็นโอกาสในการทำการตลาดอาหารฟังก์ชันไทยใน
สเปนได้เป็นอย่างดี อย่างไรกด็ี แนะนำให้ผู้ประกอบการประเมินเรือ่งงบประมาณคา่ใช้จ่ายและความเหมาะสมประกอบการตัดสินใจ
ว่าการประชุมและงานแสดงสินคา้งานใดท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการมากที่สดุ   
 
MADRIDFUSIÓN 
www.madridfusion.net 
 Madridfusión เป็นงานแสดงสินค้าด้านอาหารระดับนานาชาติซึ่งจดัในกรุงมาดริดมา 8 ปีแล้ว วัตถุประสงค์ของงานคือ
การนำเสนอเรื่องการปรุงอาหารระดับแนวหน้า การปรุงอาหารนานาชาติและการอภิปรายเกี่ยวกับอาหารและเรื่องอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 
ได้แก่ ศาสตร์ว่าด้วยไวน์และการทำไวน์ (oenology) อุตสาหกรรมอาหาร นวัตกรรมเทคโนโลยี การวจิัยทางวิทยาศาสตร์และ
รูปแบบธุรกิจแบบใหม ่
 ใน Madridfusión มีพื้นที่นิทรรศการที่เปิดใหส้ามารถเข้าชมคูหา ทีน่ำเสนออาหารและผลิตภณัฑ์ของแบรนด์และประเทศ
ต่าง ๆ ได ้
 ผู้เข้าร่วมงาน ร้านอาหารและสื่อมวลชนจำนวนไม่น้อยเข้าชมคูหาเพือ่ค้นหาผลติภณัฑ์และคอนเทนต์ใหม่ ๆ ถ้า
ผู้ประกอบการต้องการดึงดูดความสนใจจากสถานโีทรทัศน์และนักขา่ว ควรจ้างบริษัทประชาสัมพันธ์ (PR) ที่เช่ียวชาญเรื่องสื่อด้าน
อาหารในการนำเสนอผลิตภัณฑ์สนิค้าตัวใหม่และไม่เหมือนใคร 
 
การจัดงานครั้งถัดไป: รอยืนยัน 
ปกติมีกำหนดจัดงานในเดือนมกราคม 
ข้อมูลการจัดงานปี ค.ศ. 2019: ผู้เข้าร่วมการประชุม 2,000 ราย ผู้เข้าชมงาน 13,122 ราย วิทยากร 122 รายและสื่อมวลชน              
843 ราย29  
ค่าใช้จ่ายคูหา: ตั้งแต่ 6 ตารางเมตร (2,500 ยูโร) ถึง 24 ตารางเมตร (9,700 ยูโร) 
 
 
 
 

 
29 “ข้อมูล Madridfusión” https://www.elmundo.es/metropoli/gastronomia/2020/01/08/5e145e4521efa03a648b465e.html 

http://www.madridfusion.net/
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SALÓN GOURMETS 
www.gourmets.net 
 Salón Gourmets เป็นงานมหกรรมอาหารและเครื่องดืม่ชั้นเลิศที่ใหญ่ที่สุดในยโุรปและเป็นงานท่ีมีชื่อเสียงระดับโลก            
งานหนึ่ง จัดมาแล้ว 33 ครั้ง ติดตอ่กันตั้งแต่ปี ค.ศ. 1986 และเป็นงานท่ีเน้นเรื่องการค้าอยา่งแท้จริง (commercial spirit)                 
งาน Salón Gourmets เป็นงานที่มีผู้เชี่ยวชาญ (professionals) สาขาอาหารทั้งในสเปนและต่างประเทศเข้าร่วมมากท่ีสุด             
ทั้งจากร้านอาหาร โรงแรม ตัวแทนจัดจำหน่าย การจัดเลี้ยง ผูค้้าส่งและผูค้้าปลีก 
 
การจัดงานครั้งถัดไป: 18-21 ตุลาคม ค.ศ. 2021 (รูปแบบปกติ) 
ปกติมีกำหนดจัดงานในเดือนเมษายน 
ข้อมูลการจัดงานปี ค.ศ. 2019: ผู้เข้าชมงาน (trade visitors) 107,050 ราย ผู้ออกร้าน 2,024 รายและสื่อมวลชน 1,444 ราย 30 
ค่าใช้จ่ายคูหา: 15 ตารางเมตร (ประมาณ 7,650 ยูโร)  

 
FRUIT ATTRACTION 
www.ifema.es/en/fruit-attraction 
 Fruit Attraction เป็นงานมหกรรมแสดงสินค้าผักผลไม้ที่กรุงมาดรดิ มีบริษัทเข้าร่วมประมาณ 1,600 ราย และผู้เชี่ยวชาญ
ในอุตสาหกรรมนี้อีก 70,000 รายจาก 120 ประเทศเข้าร่วม เป็นแพลตฟอร์มการค้าผักผลไม้ที่มีประสทิธิภาพมากที่สุดงานหนึ่งใน
ระดับโลก นอกจากน้ียังเป็นสถานที่ในการประชุมทางการค้าของอุตสาหกรรมผักและผลไมร้ะดับนานาชาติ  
 ในงาน Fruit Attraction 2021 จะมีพื้นท่ีสำหรับการจดัแสดงนวัตกรรมด้วย อาทิ Innovation Hub, Smart Agro หรือ 
Biotech section  
การจัดงานครั้งถัดไป: 5-7 ตุลาคม ค.ศ. 2021 (ทั้งในรูปแบบปกติและรูปแบบออนไลน์ Fruit Attraction Live Connect) 
ปกติมีกำหนดจัดในเดือนตุลาคม 
ข้อมูลการจัดงานปี ค.ศ. 2019: ผู้เจรจาทางการค้า (trade participants) 89,390 ราย บริษัทแสดงคูหา 1,770 รายจาก                  
58 ประเทศ ผู้เข้าชมงาน (trade visitors) 59,181 รายจาก 127 ประเทศ31 
ค่าใช้จ่ายคูหา: ตั้งแต่ 16 ตารางเมตร (3,968 ยูโร) ถึง 32 ตารางเมตร (7,936 ยูโร)    
 
 
 

 
30 “ข้อมูล Salón Gourmets” https://www.gourmets.net/salon-gourmets/que-pasa-en-el-sg/cifras 
31 “ข้อมูล Fruit attraction” file:///C:/Users/34635/Downloads/Folleto%20digital%20FRUIT%20ATTRACTION_2021_esp_OK.pdf 

http://www.gourmets.net/
http://www.ifema.es/en/fruit-attraction
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ALIMENTARIA 
www.alimentaria.com 
 Alimentaria เป็นมหกรรมแสดงสนิค้าด้านอาหารและเครื่องดืม่ที่ใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของโลก มีกำหนดจัดทุก 2 ปทีี ่          
นครบารเ์ซโลนา งาน Alimentaria เป็นงานระดับนานาชาติทีม่ีจุดเด่นเรื่องนวัตกรรม เทรนด์ลา่สุดและการค้าระหว่างประเทศของ
อุตสาหกรรมบริการเครื่องดื่มและอาหาร  
 
 ALIMENTARIA TRENDS 2022  
 งานแสดงสินค้า Alimentaria Trends นี้จะนำเสนอสินค้าอาหารจากสาขาเฉพาะ อาทิ อาหารชั้นเลศิ (Fine Foods) 
อาหารออร์แกนคิ อาหารที่ปราศจากสารก่อภมูิแพ้ (Free-from foods) อาหารฮาลาลและอาหารฟังกชั์น เป็นต้น 
การจัดงานครั้งถัดไป: 4-7 เมษายน ค.ศ. 2022 (ในรูปแบบปกติ + บางกิจกรรรมจะมีการจดัในรูปแบบดิจิทัลผ่าน Alimentaria 
Connect) 
ปกติงานมีกำหนดจดัในเดือนเมษายน 
ข้อมูลการจัดงานปี ค.ศ. 2018: ผู้เข้าร่วมงาน 150,000 รายและบริษัทแสดงคูหา 4,500 ราย32 
ค่าใช้จ่ายในการออกคูหา: ตั้งแต่ 9 ตารางเมตร (3,000 ยูโร) ถึง 18 ตารางเมตร (5,500 ยูโร)  
 
ALIMENTARIA FOODTECH 
www.alimentariafoodtech.com 
 Alimentaria FoodTech เป็นงานมหกรรมแสดงสินค้าเครื่องจักร เทคโนโลยีและส่วนประกอบอ่ืน ๆ ในห่วงโซ่คุณค่า              
การถนอมอาหาร การแปรรูปอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม ทั้งนี้ Alimentaria FoodTech เป็นงานท่ีนำเสนอความคืบหนา้
ล่าสดุของอุตสาหกรรมอาหาร และในขณะเดียวกันกเ็ป็นจดุพบปะดา้นนวัตกรรมระหว่างบริษัทขนาดใหญ่ ขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ผู้ออกคูหา ผู้เข้าชมงานจากต่างประเทศ สมาคมสาขาอุตสาหกรรม ศูนย์เทคโนโลยีและสถาบันต่าง ๆ   
  
งานครั้งถัดไป: 19-22 ตุลาคม ค.ศ. 2021 
ปกติมีกำหนดจัดงานในเดือนพฤษภาคม 
 
NUTRACEUTICAL EUROPE 
www.nutraceuticalseurope.com 
 Nutraceuticals เป็นงานระดับนานาชาติด้านอุตสาหกรรมส่วนผสมอาหารฟังก์ชัน (functional ingredients) อาหารใหม่ 
(novel foods) และสินค้าสำเร็จรปู เป็นจุดพบปะระหว่างผูผ้ลติ ผู้จดัจำหน่ายและลูกค้า งานนีม้ีขึ้นเพือ่นำเสนอสินคา้ชนิดใหม่  
การพัฒนาธุรกิจใหม่ การวิเคราะห์เทรนด์ นวัตกรรมวิทยาศาสตร์และการอบรมขึ้นโดยเฉพาะ  
 
การจัดงานครั้งถัดไป: 4-5 กุมภาพันธ์ ค.ศ. 2022 
ปกติมีกำหนดจัดงานในเดือนกุมภาพันธ์/มีนาคม 
 
 
 

 
32 “ข้อมูล Alimentaria” http://media.firabcn.es/content/S037022/docs/salesfolder/Alimentaria_SalesFolder_ENG.pdf 

http://www.alimentaria.com/
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4. ขั้นตอนการนำเข้าอาหารฟังก์ชันจากไทยมายังสเปน 

 บทที่ 4 จัดทำข้ึนเพื่อแนะนำแนวทางการส่งออกอาหารฟังก์ชันไทยมายังสเปน โดยให้ข้อมลูเกี่ยวกับข้อกำหนดและขั้นตอน
การนำเข้าแกผู่้จัดหาสินค้าและผู้สง่ออกของไทย  
 ทั้งนี้ ขอแนะนำให้ผู้ประกอบการศึกษาการใช้งานแพลตฟอร์มอียู Access2Markets ซึ่งเป็นเว็บไซต์ทีม่ีข้อมูลครบถ้วนและ
มีประโยชน์ต่อผูส้่งออกและผู้แทนจัดจำหน่ายชาวไทยในการค้นหาขอ้มูลเรื่องอัตราภาษี กฎว่าด้วยถิ่นกำเนิดสินคา้ ข้อกำหนดและ
ขั้นตอนศุลกากร พิธีการศุลกากรในการนำเข้าสินค้ามายังสเปน  
 ในการส่งออกอาหารฟังก์ชันไทยมายังสเปน ควรคำนึงถึงประเด็นต่าง ๆ ดังนี้  
• การจำแนกสินค้าตามพิกัดศลุกากร 
• ข้อกำหนดการนำเข้าอาหารของสเปน 
• เอกสารนำเข้าอาหารของสเปน 
• ขั้นตอนการนำเข้าอาหารของสเปน 
• ภาษีอาหารนำเข้าของสเปน 
• ฉลากอาหารนำเข้าของสเปน  

 
 

4.1 เคร่ืองมือและแนวทางการนำเข้าสินค้ามายังสเปน  
 สเปนในฐานะสมาชิกอียู มีข้อกำหนด เอกสาร และขั้นตอนการนำเขา้จากประเทศท่ีสามตามนโยบายการค้าและศุลกากร
ของอีย ู
 
ข้อกำหนดการนำเข้าสินค้ามายังสเปน  
 
หมายเลข EORI 
 ผู้ประกอบการจำเป็นต้องขอหมายเลข EORI ซึ่งเป็นหมายเลขระบตุัวตนที่ใช้ได้ทั่วอียู ก่อนท่ีจะนำเขา้สินค้ามายังสเปน 
หน่วยงานสเปนท่ีออกหมายเลข EORI นี้คือศุลกากรสเปน (Agencia Tributaria) 
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RGSEAA  
 ผู้นำเข้าในสเปนจะต้องขึ้นทะเบียนสุขาภิบาลอาหารและธรุกิจอาหาร (ตัวย่อในภาษาสเปน RGSEAA) หากต้องการทราบ
ข้อมูลเพิ่มเติมเรื่องการลงทะเบียนใน RGSEAA ให้ติดต่อหน่วยงานทีไ่ด้รับมอบอำนาจในแคว้นที่บริษัทจัดตั้งอยู่ หรือตดิต่อหน่วยงาน
ความปลอดภัยดา้นอาหารและโภชนาการสเปน (ตัวย่อในภาษาสเปน AESAN) 
  
ข้อมูลทีจ่ำเป็นต้องทราบในการนำเข้าสินค้าอาหารจากภายนอกอยีู 
*ตัวแทนให้บริการด้านพิธีการศุลกากร 
 เนื่องจากสินค้าแตล่ะชนิดต่างมีข้อกำหนด ใบรับรองและเอกสารที่แตกต่างกันไป จึงแนะนำให้ใช้แพลตฟอร์ม
ACCESS2MARKETS เพื่อตรวจสอบข้อมูลและขอคำปรึกษาจากตัวแทนให้บริการด้านพิธีการศุลกากรประกอบด้วย 

 
 
ACCESS2MARKETS เป็นแหล่งขอ้มูลที่จัดทำขึ้นเพ่ืออำนวยความสะดวกให้แก่บริษัทยุโรปที่ต้องการนำเข้าสินค้ามายังอียู และ
ผู้ประกอบการนอกอียูที่ต้องการสง่ออกสินค้าไปยังอีย ู
 
ACCESS2MARKETS 
ให้ข้อมูลทีค่รอบคลุมเกี่ยวกับวิธีการเข้าถึงตลาดอียู รวมทั้งผลประโยชน์จากสิทธิพิเศษจากความตกลงทางการค้า33 
ACCESS2MARKETS เป็นเว็บไซตท์ี่เพ่ิงจัดทำขึ้นสำหรับผูส้่งออกและผู้นำเข้าของอียูไว้ใช้ค้นหารายละเอียดเกี่ยวกับ34  
• ภาษีศุลกากร 
• กฎว่าด้วยถิ่นกำเนิดสินค้า 
• ข้อกำหนดสินค้า 
• ขั้นตอนและพิธีการทางศุลกากร 
• ภาษีมูลค่าเพิ่ม/ภาษีสรรพสามิต/ภาษีการขาย 
• อุปสรรคการค้าขาย 
• สถิติการค้า 
 
 

 
33 “ลิงก์ Access2markets” https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home 
34 “วีดีโอการนำเสนอเร่ือง Access2markets”: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/es/videos/access2markets-presentation 
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ขั้นตอนที่ 1 กำหนดเกณฑก์ารค้นหา 
• รหัสสินคา้ (ช่องที่แก้ไขได้) 
• ประเทศต้นทาง (ช่องที่เลือกได้) เลือกประเทศใดก็ได้จากรายการ 
• ประเทศปลายทาง (ช่องที่เลือกได้) เลือกประเทศจากรายการ ประเทศปลายทางที่มีให้เลือกจะขึ้นอยูก่ับประเทศต้นทางที่เลือก 
 
ขั้นตอนที่ 2 เร่ิมการค้นหา 
หากระบบพบเกณฑ์การค้นหาที่ตรงกัน จะแสดงผลลัพธ์การค้นหาในขั้นตอนท่ี 3 หากไม่พบผลลัพธ์การค้นหาที่ตรงกัน การค้นหา
ผลิตภณัฑ์จะปรากฏขึ้นเพื่อใช้หารหัสผลิตภัณฑต์่อไป 
 
ขั้นตอนที่ 3 เรียกดูผลลัพธ์ ผลลพัธ์ครอบคลุมเร่ืองดังต่อไปนี้ 
• ข้อมูลเฉพาะของประเทศปลายทาง 
• ข้อมูลเฉพาะของผลติภณัฑ์และประเทศปลายทาง 
• ข้อมูลเฉพาะเกี่ยวกับความตกลงทางการค้า 
• ข้อมูลเฉพาะของผลติภณัฑ์ในบรบิทของความตกลงทางการค้า35 
 
 
4.2 การจำแนกสินค้าตามพิกัดศลุกากร  
 การจัดประเภทผลิตภณัฑต์ามพิกัดศุลกากรที่ถูกต้องเป็นขั้นตอนแรกท่ีจะทำให้ไดร้ับข้อมูลทีส่ำคัญของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ  
 
ระบบฮาร์โมไนซ์ (Harmonised System) ระบบพิกัดอัตราศุลกากร CN (Combined Nomenclature) และฐานข้อมลูชื่อ
สินค้าในภาษาต่าง ๆ ที่รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพิกัดอัตราศุลกากรและมาตรการทางการค้าและการเกษตรที่ใช้กับสินค้าท่ี
เกี่ยวข้อง (TARIC code) 
 ระบบฮาร์โมไนซ์ หรือ HS (Harmonised Commodity Description and Coding System) เป็นพกิัดศุลกากรที่พัฒนา
โดยองค์การศลุกากรโลก (WCO) ซึ่งประกอบด้วยพกิัดรหสัสถิติ (Commodity Code) 5,000 พิกัด แบ่งตัวเลขออกเป็นตอน                  
(เลข 2 ตัว) ประเภท (เลข 4 ตัว) และประเภทย่อย (เลข 6 ตัว) การจำแนกสินค้าขึ้นอยู่กับโครงสร้างแบบลำดับขั้น ระบบ HS มีกฎ
การดำเนินการและคำอธิบายเพิ่มเติมประกอบเพื่อให้ช่วยให้สามารถตีความเข้าใจตรงกัน 
 อียูและประเทศสมาชิกใช้ระบบ HS ในการจำแนกอัตราภาษี นอกจากนี้ กว่า 200 ประเทศก็ใช้ระบบ HS ทั้งสำหรับภาษี
ศุลกากรของประเทศของตนและจดัทำสถิติการค้าระหว่างประเทศ ระบบพิกัดศุลกากร Combined Nomenclature (CN) 
ประกอบด้วยหมายเลข 8 หลัก โดยเป็นหมายเลขจากระบบ HS และการแบ่งประเภทย่อยลงไปอีกสำหรับอียู  
 อย่างไรก็ดี ผู้นำเข้าหรือผูส้่งออกจะต้องเป็นผูร้ับผดิชอบทางกฎหมายในการจำแนกสินค้าของตนให้ถูกต้อง แม้ว่าจะใช้
บริการผู้แทนดำเนินการด้านศลุกากรในฐานะผู้แทนของตนก็ตาม  
 
 ใน ACCESS2MARKETS มีแนวทางเรื่องการจำแนกสินคา้สำหรับสินค้าหลัก ๆ อาทิ  

• ข้าว 
พิกัดอัตราศลุกากรที ่1006 แบ่งออกเป็น 4 ชนิดย่อย ดังนี้  
 

 
35 “คู่มือการนำเขา้อาหาร”: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/guideimport-goods 
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การจำแนกข้าวและคำศัพท์ท่ีใช้ 
1006 10 - ข้าวเปลือก  
 เมลด็ข้าวท่ียังมีเปลือกหุ้มอยู่ภายหลังจากการนวดข้าว 
 
1006 20 - ข้าวกล้อง 
 ข้าวกล้องคือข้าวท่ีผ่านการสีเอาเปลือกออกไป โดยทีย่ังคงเยื่อหุ้มเมล็ดข้าวและจมูกข้าวเอาไว้ ตัวอยา่งช่ือสินค้า
ข้าวกล้อง เช่น brown rice , cargo rice, loonzain rice และ riso sabamato 
 
1006 30 - ข้าวที่สีบ้างแล้วหรือสีทั้งหมด จะขัดหรือไม่ก็ตาม 
 ข้าวที่สีบ้างแล้วเป็นข้าวท่ีมีการสเีอาเปลือก จมูกข้าวบางส่วนหรือทัง้หมด เยื่อหุ้มผลภายนอกบางส่วนหรือ
ทั้งหมดออกไป แต่ยังคงเยื่อหุม้ผลภายใน ข้าวท่ีสีทั้งหมดอาจจะถูกขัดหรือเคลือบในขั้นตอนต่อไปเพื่อให้ข้าวมีลักษณะที่
สวยงาม พิกัดอัตราศุลกากรนี้รวมถึงข้าว Camolino ซึ่งเป็นข้าวทีส่แีละเคลือบด้วยนำ้มัน 
 นอกจากน้ี ข้าวนึ่งก็เข้าข่ายข้าวประเภทนี้ด้วย โดยข้าวน่ึงได้จากการนำข้าวเปลือกมาแช่ในน้ำร้อนหรือนึ่ง 
จากนั้นจึงนำมาทำให้แห้ง  
 
1006 40 - ปลายข้าว 
 ปลายข้าวคือข้าวขาวที่แตกหักในระหว่างกระบวนการสีข้าว เศษข้าวที่หักจะถูกแยกออกจากข้าวขาวเตม็เมล็ด 
โดยเศษข้าวจะมีความยาวไม่เกิน ¾ ของความยาวเฉลีย่ของเมลด็ข้าว 

 
สินค้าที่ไม่รวมอยู่ในพิกัดอัตราศุลกากรที่ 1006 
 พิกัดศุลกากรที่ 1006 ครอบคลุมเฉพาะข้าวท่ียังไม่ผา่นกระบวนการปรุงหรือแปรรูป นั่นหมายความว่าผลิตภณัฑ์
ที่ได้จากการโม่จะไม่เข้าข่ายพิกัด 1006 และจะเข้าข่ายหมวดหมู่ (Chapter) ที่ 11 แทน (หมวดหมู่ 11 คือผลิตภณัฑ์ของ
อุตสาหกรรมโม่สเีมล็ดธัญพืช มอลต์ สตาร์ช อินูลินและกลเูตนจากข้าวสาลี – ผู้แปล) นอกจากน้ี พิกัด 1006 ยังไม่
ครอบคลมุข้าวท่ีผ่านกระบวนการปรับเปลีย่นโครงสร้างเมลด็ อย่างข้าวกึ่งสำเร็จรูปหรือข้าวพอง ซึ่งถูกจัดให้อยู่ภายใต้พิกัด
ศุลกากรที่ 1904  
 
การจัดประเภทตามขนาดเมล็ดขา้ว  
 ข้าวสามารถจำแนกประเภทได้ตามขนาดเมล็ด  
- ข้าวเมล็ดสั้น ส่วนใหญม่ีขนาดปอ้ม ช้ืน และเมื่อนำมาปรุงสุกข้าวจะเหนียวเกาะตดิกัน มีขนาดไม่เกนิ 5.2 มิลลิเมตรและ
อัตราส่วนความยาวต่อความกว้างไม่เกิน 2    
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- ข้าวเมล็ดยาวปานกลาง มีความยาวมากกว่า 5.2 มิลลเิมตรแตไ่ม่เกิน 6.0 มิลลิเมตร และอัตราส่วนความยาวต่อความ
กว้างไม่เกิน 3 
- ข้าวเมล็ดยาว รูปร่างเมลด็ยาวเรยีว และเมล็ดข้าวจะร่วนเมื่อนำมาปรุงสุก มีความยาวมากกว่า 6.0 มลิลิเมตร36  

 

• ผลไม้และถั่วที่ใช้รับประทาน  
 ผลไม้และถั่วท่ีใช้รับประทานสามารถจำแนกประเภทได้ดังนี้  
- แบ่งตามสกุล (genus) หรือวงศ์ของพืช (plant family) 
- แบ่งตามสภาพ โดยอาจแบ่งเป็นสด แช่เย็น แช่เยือกแข็ง หรือทำให้แห้งหรือรักษาสภาพไว้เป็นการช่ัวคราว  
 
ผลไม้และถั่วแช่เยือกแข็ง 
 ผลไม้และถั่วแช่เยือกแข็งถูกจัดใหอ้ยู่ภายใต้พิกัดศลุกากร 0811 อาจเป็นผลไม้และถั่วดิบหรือปรุงสุกซึ่งถูกนึ่ง
หรือต้มสุกในน้ำก่อนจะนำมาแช่เยือกแข็ง และอาจมีการเติมนำ้ตาลหรือสารให้ความหวานด้วยหรือไม่ก็ได้  
 “การแช่เยือกแข็ง” หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ถูกลดอุณหภูมลิงจนต่ำกวา่จุดเยือกแข็ง จนกระทั่งผลิตภัณฑ์มีสถานะ
เยือกแข็งทัง้ช้ิน หากผลไมต้ามหมวดหมู่ 8 ไมไ่ด้มสีภาพเยือกแข็งทั้งช้ินจะไม่ถูกจัดใหอ้ยู่ภายใต้พิกัดศลุกากร 0811 
เนื่องจากว่าการแช่แข็งบางส่วนจดัว่าเป็นการแช่เย็น 
 
ผลไม้และถั่วแห้ง  
 หมวดหมู่ 8 ครอบคลุมผลไม้และถั่วแห้งหลากหลายชนิด ซึ่งจะต้องคงคุณสมบัติของการเป็นผลไม้แหง้และถั่ว
แห้งไว ้อาจมีการใช้กระบวนการดดูซึมของเหลวเพื่อทำให้ผลไม้และถั่วแห้งบางส่วน นอกจากน้ี ผลไมแ้ละถั่วอาจผา่น
กระบวนการดังกล่าวเพื่อ 1) รักษาหรือทำให้ผลิตภณัฑม์ีสถานะคงท่ี หรือ 2) เพื่อปรับปรุงหรือรักษารูปลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์ก็ได้  
 
ผลไม้เมืองร้อนแช่เยือกแข็ง 
 ผลไม้แช่เยือกแข็งจัดให้อยูภ่ายใตพ้ิกัดศุลกากร ดังต่อไปนี ้
- 0811 90 11 
- 0811 90 31 
- 0811 90 85  
 ผลไม้เมืองร้อนแช่เยือกแข็งครอบคลุมถึงผลไม้เมืองร้อนท้ังที่ใช้และไม่ใช้น้ำตาลหรือสารเพิม่ความหวาน ผลไม้
เมืองร้อน ตัวอย่างเช่นมะเฟือง เมด็มะม่วงหมิพานต์ แอปเปิล้ ฝรั่ง ขนุน ลิ้นจี ่มะม่วง มังคุด เสาวรส มะละกอ (pawpaw) 
แก้วมังกร ละมดุและมะขาม37 
 
ผักและรากที่ใช้รับประทาน 
 ผักและรากที่ใช้รับประทานสามารถจำแนกประเภทได้ดังนี้  
- แบ่งตามสกุล (genus) หรือวงศ์ของพืช (plant family) 
- แบ่งตามสภาพ โดยอาจแบ่งเป็นสถานะสด แช่เย็น แช่เยือกแข็ง หรือทำให้แห้งหรือรักษาสภาพไว้เปน็การช่ัวคราว  

 
36 “การจำแนกประเภทข้าว”: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/classifying-rice 
37 “ผลไม้และถั่วที่ใช้รับประทาน” https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/classifying-edible-fruit-and-nuts 
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- แบ่งตามจุดประสงค์ในการใช้  
 
ผักแช่เยือกแข็ง 
 ผักแช่แข็งจัดอยู่ภายใต้พิกัดศุลกากร 0710 โดยอาจเป็นผักสดหรือผกัท่ีปรุงแล้วผ่านกระบวนการนึ่งหรือต้มในน้ำ
ก่อนแช่เยือกแข็ง ผักแช่เยือกแข็งจะต้องถูกรักษาด้วยอณุหภมูิไม่ต่ำกว่า -12 องศาเซลเซยีส 
 
รากและหัว 
 รากและหัวบางชนิดที่มีแป้งหรืออินนูลินสูงทีจ่ัดอยู่ในพิกัดศลุกากร 0714 (อินนูลินเป็นคาร์โบไฮเดรตที่เกิดขึ้น
ตามธรรมชาติซึ่งสกัดจากรากบางชนิด) สินค้าท่ีจัดอยู่ในประเภทนี้ ได้แก่ 
• มันสำปะหลัง  
• มันเทศ 
• แก่นตะวัน (Jerusalem artichoke) 
• แป้งเท้ายายม่อม 
• แป้งทำมาจากรากกล้วยไม้แห้ง (Salep) 
• ลำต้นสาคู (sago pith) 
 ผลิตภณัฑ์เหล่านี้อาจมเีปลือกหรือไม่มเีปลือกก็ได้ โดยอาจเป็นสินค้าสด แช่เย็น แช่เยือกแข็งหรือทำใหแ้ห้งก็ได้ 
และอาจมลีักษณะเป็นท้ังช้ิน หั่นเป็นช้ินหรือเป็นเมด็ก็ได้  
 
สมุนไพรและเคร่ืองเทศ 
 ยังไม่มีการจำแนกสมุนไพรในพิกัดศุลกากร ซึ่งสมุนไพรและเครื่องเทศอาจถูกจัดให้อยู่ในหมวดหมู่ 7, 9 หรือ 12 
ขึ้นอยู่กับจุดประสงค์การใช้และทีม่าของพืชว่าจากส่วนใด38 
 
ยาสมุนไพร 
 ยาสมุนไพรได้ถูกจัดประเภทในหลายลักษณะ ไดแ้ก่  
- จุดประสงค์การใช้ เพื่อรักษาหรอืส่งเสรมิสุขภาพทั่วไปและความเป็นอยู่ที่ดี  
- ส่วนประกอบและสารเติมแต่ง 
- วิธีการผลิต ตัวอย่างเช่น ผลิตเพื่อขายปลีกหรือวัดปริมาณเพื่อนำไปใช้เฉพาะทาง 
 โดยทั่วไปยาสมุนไพรเข้าข่ายพิกัดศุลกากรดังต่อไปนี้  
• หมวดหมู่ 21 เพื่อใช้ประกอบในอาหาร อย่างเช่น ชาสมุนไพรหรืออาหารเสริม 
• หมวดหมู่ 22 เครื่องดื่มที่มสี่วนผสมเพิ่มเติม เช่น วิตามิน 
• หมวดหมู่ 29 วิตามินและสารประกอบอินทรีย์ที่คล้ายคลึง  
• หมวดหมู่ 30 สมุนไพรสำหรับมนุษย์และสัตว ์
• หมวดหมู่ 23 อาหารเสริมสำหรบัสัตว ์
อย่างไรก็ตาม สินค้าบางชนิดอาจถูกจัดให้เข้าข่ายประเภทอื่น เช่น ใน หมวดหมู่ 7, 8, 9, 12, 13 หรือ 1939 
 

 
38 “ผักและรากที่ใช้รับประทาน”: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/classifying-edible-vegetable-roots 
39 “พืชสมุนไพร”: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/classifying-herbal-medicines 
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* บางครั้งจะพบว่าสินค้าอาหารทีจ่ะนำเข้าไม่ได้มีการอธิบายรายการที่ชัดเจน ทำให้เกิดปญัหาว่าควรใช้พิกัด TARIC หรือ
พิกัดประเภทอื่น ถ้าเกิดปัญหานี้ สามารถใช้เครื่องมือศุลกากรที่เรยีกว่า Binding Tariff Information ซึ่งเป็นคำเรียก             
คำวินิจฉัยพิกัดศลุกากรล่วงหน้าของอียู (BTI หรือ IAV ในภาษาสเปน) ในกรณีที่ได้ยื่นขอพิกัดศุลกากรจากหน่วยงาน
ศุลกากรแล้ว และข้อมลูไม่ตรงกับเจ้าหน้าท่ีศุลกากร ให้ยึดถือคำร้องใน BTI เป็นสำคัญ40 
 
4.3 ข้อกำหนดการนำเข้าอาหารของสเปน เอกสาร กระบวนการ ภาษีและการติดฉลาก 
 

 
 
4.3.1 ข้อกำหนด   
 การออกกฎหมายเกี่ยวกับความปลอดภัยของอาหารของอียูมีเป้าหมายหลักคือเพื่อคุ้มครองสุขภาพและ
ผลประโยชน์ของผู้บริโภค 
 Regulation (EC) No 178/2002 ของสภายุโรปและ Regulation (OJ L-31 01/02/2002) (CELEX 
32002R0178) ของคณะมนตรียโุรปได้ประกาศหลักการและข้อกำหนดทั่วไปทางกฎหมายเรื่องอาหาร กระบวนการ
ขั้นตอนเรื่องอาหาร/อาหารสัตวร์วมทั้งการจัดจำหนา่ย เพื่อบรรลุข้อกำหนดเรื่องการตรวจสอบย้อนกลบั ผู้นำเข้าสินค้า
อาหารและอาหารสัตว์จะต้องระบแุละลงทะเบียนสินค้าว่าถูกส่งออกจากใครในประเทศต้นทาง 
 การนำเข้าอาหารต้องปฏิบตัิตามเง่ือนไขและมาตรการทั่วไป ดังนี ้

 
40 “ข้อมูลขั้นตอน BTI”: 
https://www.agenciatributaria.es/AEAT.internet/en_gb/Inicio/La_Agencia_Tributaria/Aduanas_e_Impuestos_Especiales/_ 
Presentacion/Procedimientos_y_gestiones_en_la_Aduana/_EMPRESAS_Y_PROFESIONALES/Entrada_y_salida_de_mercancias/_INFOR
MACION/Clasificar_una_mercancia/Clasificar_una_mercancia.shtml 
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- หลักการทั่วไปและข้อกำหนดเรือ่งกฎหมายอาหารตาม Regulation (EC) No 178/2002 ของสภายุโรปและคณะมนตรี
ยุโรป 
- กฎด้านสุขอนามัยอาหารทั่วไปและข้อกำหนดด้านสุขอนามัยเฉพาะสำหรับต้นกำเนดิอาหารสตัว์ตาม Regulation (EC) 
No 852/2004 และ Regulation (EC) No 853/2004 ของสภายุโรปและ (OJ L-139 30/04/2004) (CELEX 
32004R0852) (CELEX 32004R0853) ของคณะมนตรยีุโรป ตามลำดับ 
- มาตรการเกี่ยวกับสารตกคา้ง ยาฆ่าแมลง ยาสำหรับสตัว์และสารปนเปื้อนในอาหาร 
- ข้อกำหนดพิเศษเกี่ยวกับอาหารดัดแปลงพันธุกรรมและอาหารสตัว์ ไบโอโปรตีนและอาหารใหม่ 
-  กฎพิเศษเกี่ยวกับผลิตภณัฑ์อาหารบางกลุ่ม (เช่น น้ำแร่ โกโก้ อาหารแช่แข็ง) และอาหารที่มีคณุค่าทางโภชนาการเฉพาะ
กลุ่มบุคคล (เช่น อาหารสำหรับทารกและเด็กเล็ก) 
- ข้อกำหนดทางการตลาดและการติดฉลากเฉพาะสำหรับอุปกรณ์ปอ้นอาหาร ส่วนประกอบอาหารสตัว์และอาหารสตัว์ที่มี
จุดประสงค์ทางโภชนาการโดยเฉพาะ 
- เงื่อนไขทั่วไปด้านวัสดุและวตัถุทีส่ัมผสักับอาหาร 
- มาตรการควบคุมของทางการเพือ่ให้แน่ใจว่าการปฏิบัตไิดส้อดคล้องกับข้อกำหนดของอียูเรื่องอาหารและอาหารสตัว์  
 
 หากเกิดปัญหาร้ายแรงทีเ่สีย่งต่อสขุภาพคนหรือสตัว์ หรือต่อสภาพแวดล้อมและปัญหาได้แพร่กระจายในอาณา
เขตของประเทศท่ีสาม คณะกรรมาธิการยุโรปอาจดำเนินมาตรการปอ้งกันในทันท ีโดยการประกาศเงื่อนไขพิเศษหรือระงับ               
การนำเข้าสินค้าจากประเทศท่ีสามทั้งหมดหรือบางส่วน ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับความรุนแรงของสถานการณ ์
 
ผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์41 
 กฎด้านสุขภาพที่เกี่ยวข้องกับการค้าหรือการนำเข้าผลิตภัณฑเ์นื้อสตัว์สำหรับการบริโภคของมนุษย์ในอียูอยู่
ภายใต้กฎหมายดังต่อไปนี้  
- Council Directive 2002/99/EC ทีไ่ด้กำหนดกฎสุขอนามัยสัตวด์้านการผลติ การแปรรูป การจำหน่ายและการนำเข้า
สินค้าเนื้อสัตว์สำหรับมนุษย ์
- Regulation (EC) No 178/2002, Regulation (EC) No 852/2004, Regulation (EC) No 853/2004, Regulation 
(EC) No 854/2004 และ Regulation (EC) 882/2004 ได้กำหนดพื้นฐานทางกฎหมายสำหรับกฎสาธารณสุขด้านการค้า
และการนำเข้าสินค้าในอีย ู
 
โดยท่ัวไปแล้ว 
• ประเทศต้นทางที่ไม่ใช่อียจูะต้องได้รับอนญุาตใหน้ำสินค้าเนื้อสัตว์เข้าสู่ตลาดอีย ู
• สถานประกอบการทีเ่ป็นแหล่งผลิตสินค้าจะต้องไดร้ับการอนุมตัิและอนุญาตในฐานะสถานประกอบการ เพื่อท่ีจะ
สามารถนำเข้าสินค้าเนื้อสตัว์เข้ามาตลาดอียูเป็นการเฉพาะได้  
• ประเทศต้นทางที่ไม่ใช่ประเทศสมาชิกอียูจำเป็นต้องได้รับอนุมตัิแผนสำหรับการจัดการกับสารตกคา้งในเนื้อสัตว์ท่ีส่งออก 
 
- สถานประกอบการทีไ่ดร้ับอนุญาต  
 การนำสินค้าเนื้อสตัว์เข้ามาในอียจูะต้องมาจากสถานประกอบการที่ได้รับการรับรองและอยู่ในรายชื่อสถาน
ประกอบการทีข่ึ้นทะเบียนไว้ ประเทศนอกอียูมีหน้าที่รวบรวมข้อมูลสถานประกอบการให้ทันสมยัและต้องแจ้งให้

 
41 “สินค้าเนื้อสัตว์”: https://ec.europa.eu/food/animals/animalproducts/meatproducts_en 
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คณะกรรมาธิการยุโรปทราบหากมีการเปลี่ยนแปลงข้อมูลใด ๆ รายช่ือสถานประกอบการนอกอียูทีไ่ดร้ับอนุญาตใหผ้ลติ
สินค้าเนื้อสัตว์จะเผยแพร่ในเว็บไซต์ของคณะกรรมาธิการยุโรป42 
 
- ใบรับรองการตรวจโรคสัตว์  
 ใบรับรองการตรวจโรคสตัว์เป็นเอกสารจำเป็นเพื่อให้แน่ใจว่าสามารถนำเนื้อสัตว์เข้ามาได้อย่างปลอดภัย โดย
จะต้องแนบมาพร้อมกับสินค้าเนื้อสัตว์ท่ีเข้ามาในอียู ใบรับรองการตรวจโรคสัตวส์ำหรับสินค้าเนื้อสตัว์แปรรูปได้ถูก
ประกาศในกฎระเบยีบ Commission Decision 2007/777/EC 
 
ผลิตภัณฑ์ยาสมนุไพร43 
 กฎหมายอียเูกี่ยวกับสินค้าเภสัชกรรมสำหรบัการบริโภคของมนุษยค์รอบคลมุถึงยาแผนโบราณ สมุนไพร ซึ่งยา
สมุนไพรเป็นสินค้ายาที่มสีารออกฤทธิ์จากสมุนไพรเท่านั้นอย่างน้อยหนึ่งชนิด จากการเตรียมสมุนไพรอย่างน้อยหนึ่งชนิด
หรือมสี่วนผสมของทั้งสองอย่าง 
 
อาหารเสริม44  
 อาหารเสริมเป็นแหล่งสารอาหารเข้มข้น (หรือสารอื่น ๆ) ที่มผีลลัพธ์ทางโภชนาการหรือผลทางสรีรวิทยา ซึ่ง           
มีการวางจำหน่ายในท้องตลาดตามปริมาณยา (dose) เช่น ยาเม็ด ยาเม็ดแบน แคปซูล ของเหลว เปน็ต้น 
 วัตถุประสงค์ของการมีกฎเรื่องอาหารเสริมในกฎหมาย Directive 2002/46/EC นั้น เพื่อปกป้องผู้บริโภคอาหาร
เสรมิจากความเสีย่งต่อสุขภาพท่ีอาจเกิดขึ้น และเพื่อให้มั่นใจว่าข้อมลูที่ระบุบนอาหารเสรมิไม่ทำใหผู้้บริโภคเข้าใจผดิ 
 
ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค45 
 สำหรับประเทศนอกอียทูี่ไม่มคีวามตกลงทางการค้ากับอยีู การตรวจสอบและรับรองสินค้าออร์แกนิคเป็นหน้าที่
ของส่วนราชการหรือหน่วยงานท่ีมีอำนาจในการควบคมุดูแล (control bodies or authorities) ซึ่งเป็นองค์กรอิสระที่
คณะกรรมาธิการยุโรปแต่งตั้งขึ้นเพื่อตรวจสอบผู้ผลิตสินค้าออร์แกนกิภายในพื้นที่รับผดิชอบใหไ้ด้มาตรฐานและมมีาตรการ
ควบคุมเทียบเท่ากับในอียู สำหรับประเทศไทย คือ สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.) เว็บไซต ์www.actorganic-
cert.th 
 ในกฎระเบยีบ Commission Regulation (EC) No 1235/2008 ได้มีการประกาศรายละเอียดหลักเกณฑ์
เกี่ยวกับการปฏบิัติตาม Council Regulation (EC) No 834/2007 ซึ่งว่าด้วยการนำเข้าสินค้าออร์แกนิกจากประเทศท่ี
สาม 
 
 
 
 
 

 
42 “รายชื่อสถานประกอบการในประเทศนอกอียูที่ได้รับอนุญาตให้ผลิตสินค้าเนื้อสัตว์” 
https://webgate.ec.europa.eu/sanco/traces/output/non_eu_listsPerCountry_en.html 
43 “ผลิตภัณฑ์ยาสมุนไพร” https://ec.europa.eu/health/human-use/herbal-medicines_en 
44 “อาหารเสริม” https://ec.europa.eu/food/safety/labelling_nutrition/supplements_en 
45 “สินค้าออร์แกนิค” https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/trade_en#importingorganicproduce 
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อาหารใหม่ (Novel Food)46 
 อียูมีการบังคับใช้ข้อบังคับว่าด้วยอาหารใหม่ฉบับแรกเมื่อวันท่ี 15 พฤษภาคม ค.ศ. 1997 โดย “อาหารใหม”่ 
หมายถึงอาหารทีพ่ัฒนาขึ้นมาใหม ่โดยใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีและกระบวนการใหม่ ๆ ในการผลิต นอกจากนี้ ยังหมายถึง
อาหารที่มีการบริโภคในพื้นที่นอกเขตอียดู้วย  
 ตัวอย่างอาหารใหม่ เช่น แหล่งของวิตามินเคแหล่งใหม่ (menaquinone) หรือสารสกดัจากอาหารที่มอียู่แล้ว 
(น้ำมันคริลล์แอนตาร์กติกที่อุดมไปด้วยฟอสโฟลิพิดที่ได้จากเคยแอนตาร์กติก) สินค้าเกษตรจากประเทศท่ีสาม (เมล็ดเจีย 
น้ำผลไม้โนน)ิ หรืออาหารทีไ่ด้จากกระบวนการผลติแบบใหม่ (อาหารที่ผ่านรังสียูว ี(นม ขนมปัง เห็ดและยสีต์) อียูได้ออก 
Regulation (EU) 2015/2283 เป็นข้อบังคับว่าด้วยเรื่องอาหารใหม่ฉบับล่าสุด47 
 
4.3.2 เอกสาร 
เอกสารทั่วไป 
 
เอกสารในด้านการบริหารแบบเดียวกัน (Single Administrative Document : SAD)  
 สินค้าทุกชนิดที่นำเข้ามาในอียูจะต้องสำแดงต่อหน่วยงานศลุกากรของแต่ละประเทศสมาชิกอียูท่ีเกี่ยวข้อง โดย
ใช้เอกสาร SAD ซึ่งเป็นแบบฟอร์มการสำแดงการนำเข้าท่ัวไปสำหรับประเทศสมาชิกอียูทุกประเทศ ในการยื่นเอกสาร
จะต้องใช้ภาษาราชการอียซูึ่งหน่วยงานศุลกากรของประเทศสมาชิกท่ีเป็นผู้ดำเนินการพิธีการทางศลุกากรให้การยอมรับ 
 
 เอกสาร SAD อาจใช้ใน 2 กรณีดังต่อไปนี้  
• ใช้กับระบบคอมพิวเตอร์ที่ได้รับการอนุมัติ ซึ่งเชื่อมต่อกับหน่วยงานศุลกากร หรือ 
• ใช้กบัสำนักงานศุลกากรที่ไดร้ับมอบหมาย 
 
 ข้อมูลหลักท่ีจะต้องระบุในการยื่น SAD ได้แก่  
• ข้อมูลผู้มสี่วนเกี่ยวข้องในการดำเนินการ (ผู้นำเข้า ผู้ส่งออก ตัวแทน เป็นต้น) 
• ขั้นตอนศุลกากรที่ได้รับอนุมตัิ (Custom approved treatment) เช่น การปล่อยสินค้าเพื่อเคลื่อนที่อย่างเสรีเข้าสู่ตลาด
อีย ูการปล่อยสินค้าเพื่อการบริโภค การนำเข้าช่ัวคราว การผ่านแดน (transit) เป็นต้น 
• ข้อมูลสินค้า (รหสั TARIC น้ำหนกั จำนวน) สถานท่ีและบรรจุภณัฑ์ 
• ข้อมูลวิธีการขนส่ง 
• ข้อมูลประเทศต้นทาง ประเทศท่ีส่งออกและปลายทาง 
• ข้อมูลการค้าและการเงิน (Incoterms หรือข้อตกลงทางการค้าระหว่างประเทศ มลูค่าใบกำกับสินคา้ (invoice value) 
สกุลเงินในใบกำกับสินคา้ อัตราการแลกเปลี่ยน ค่าประกัน เป็นต้น) 
• รายการเอกสารที่เกีย่วข้องกับ SAD (ใบอนุญาตนำเข้า ใบรับรองการตรวจสอบ หนังสือรับรองถิ่นกำเนิดสินคา้ เอกสาร
การขนส่ง ใบกำกับสินค้าพาณิชย์ (commercial invoice) เป็นต้น) 
• การสำแดงและวิธีการชำระภาษนีำเข้า (ภาษีศุลกากร ภาษีมลูค่าเพิ่ม ภาษีสรรพสามิต เป็นต้น) 
 

 
46 “อาหารใหม่” https://ec.europa.eu/food/safety/novel_food_en 

47 “กฎขอ้บังคับเรื่องอาหารใหม่” https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32015R2283&from=EN 
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 SAD ประกอบด้วยเอกสาร 8 ชุด และการทีผู่้ประกอบธุรกิจจะต้องกรอกเอกสารทุกหนา้หรือเพียงแคบ่างหน้า
ขึ้นอยู่กับประเภทของการดำเนินงาน ในกรณีของการนำเข้า โดยทั่วไปจะใช้เอกสาร 3 ชุด ซึ่งเอกสารชุดแรกจะยื่นให้แก่
ส่วนราชการของประเทศสมาชิกอียทูีส่ินค้ามาถึงและดำเนินพิธีการศลุกากร ชุดที่สองสำหรับประเทศสมาชิกปลายทางที่
เก็บไว้ใช้ในทางสถิติ และฉบับสุดท้ายจะถูกส่งกลับคืนไปยังผู้รับสินค้าเมื่อหน่วยงานศลุกากรตรวจลงตราแล้ว  
 อน่ึง จะต้องยื่นเอกสารอื่น ๆ ที่เกีย่วข้องพร้อมกับ SAD ด้วย ท้ังนี้ ขึ้นอยู่กับประเภทการดำเนินการและลักษณะ
สนิค้านำเข้า โดยเอกสารหลักที่จะยื่นพร้อมกับ SAD ได้แก่  
 
- หนังสือรับรองถิ่นกำเนิดสินค้า ปกติจะใช้ในการยื่นขอสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (Preferential Tariff Treatment)  
- หนังสือยืนยันลักษณะพิเศษของสินค้า 
- เอกสารการขนส่ง 
- ใบกำกับสินค้าพาณิชย์ (Commercial Invoice) 
- ราคาสินค้าท่ีสำแดงต่อศลุกากร (Customs Value Declaration) 
- ใบรับรองการตรวจสอบ (ใบรับรองสุขภาพ ใบรับรองการตรวจโรคสัตว์ ใบรับรองสุขอนามัยพืช) 
- ใบอนุญาตนำเข้า 
- เอกสารการตรวจตราอียู (Community Surveillance Document)  
- หนังสือรับรอง CITES 
- เอกสารประกอบการเพื่อขอเรียกคืนโควตาภาษ ี 
- เอกสารสำหรับสรรพสามติ 
- หลักฐานสนับสนุนเพื่อขอลดหยอ่นภาษีมูลค่าเพิ่ม 

 
 
ราคาสินค้าท่ีสำแดงต่อศุลกากร (Customs Value Declaration) 
 ราคาสินค้าที่สำแดงต่อศุลกากรเปน็เอกสารที่ต้องยื่นต่อหน่วยงานศลุกากรเมื่อสินค้านำเข้ามลูค่าสูงกว่า            
20,000 ยูโร โดยต้องกรอกราคาสนิค้าท่ีสำแดงต่อศลุกากรตามแบบฟอร์ม DV 1 ซึ่งแบบฟอร์มนี้อยู่ในภาคผนวก (Annex) 
8 ของ Regulation (EU) 2016/341 (OJ L-69 15/03/2016) (CELEX 32016R0341) ซึ่งรู้จักกันในช่ือ UCC 
Transitional Delegated Act โดยต้องยื่นแบบฟอร์ม DV 1 พร้อมกับ SAD  
 วัตถุประสงค์หลักของการใหย้ื่นราคาสินค้าท่ีสำแดงต่อศลุกากรนี้มีขึน้เพื่อที่จะสามารถประเมินมูลค่าราคาซื้อ
ขายของที่นำเข้า (transaction value) เพื่อใช้กำหนดมูลค่าภาษีศุลกากรหรือ customs value (มูลคา่ที่พึงชำระภาษ)ี    
ในการยื่นภาษีศลุกากร (tariff duties) มลูค่าภาษีศลุกากรจะต้องสอดคล้องกับมูลค่าสินค้าและค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ท้ังหมดที่
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เกิดขึ้นจนถึงจุดเข้าแห่งแรกในอียู (เช่น ราคาเชิงพาณิชย ์(commercial price) การขนส่ง ประกันภยั) โดยทั่วไปแล้ว
วิธีการกำหนดมลูค่าภาษีศุลกากรคือการใช้มูลค่าราคาซื้อขายของทีน่ำเข้า (ราคาที่จ่ายหรือจะต้องจ่ายสำหรับการนำเข้า
สินค้า) 
 

 
 
เอกสารการขนส่ง (Freight Documents) 
 จะต้องกรอกเอกสารดังไปนี้และยืน่ต่อหน่วยงานศุลกากรของประเทศสมาชิกที่นำเข้าสินค้า เพื่อจะได้ตรวจผา่น
สินค้าทางศุลกากรได้ ทั้งนี้เอกสารที่ใช้ขึ้นอยู่กับวิธีการขนส่งด้วย  
 
 • ใบตราส่งสินค้า (Bill of Lading):  
 ใบตราส่งสินค้า (B/L) เป็นเอกสารทีบ่ริษัทขนส่ง (shipping company) ออกให้แก่ผู้ส่งสินค้า (operating 
shipper) เพื่อแสดงว่าสินคา้อยู่บนยานพาหนะแล้ว ใบตราส่งสินค้าเป็นหลักฐานที่แสดงว่าบริษัทขนสง่สินค้าไดร้ับสินค้า
แล้วและจำเป็นต้องส่งมอบสินค้าให้แก่ผู้รับต่อไป ข้อมูลที่ปรากฏในใบตราส่งสินค้า ได้แก่ รายละเอียดสินค้า เรือขนส่งและ
ท่าเรือจุดหมายปลายทาง นอกจากนี้ ใบตราส่งสินคา้ยังเป็นหลักฐานของสัญญาการขนส่งและเป็นเอกสารแสดงกรรมสิทธ์ิ 
ซึ่งหมายความว่าผู้ถือใบตราส่งสินค้าเป็นผูม้ีสิทธ์ิในสินค้า 
 ในบางกรณี ใบตราส่งสินค้าอาจเปน็เอกสารที่โอนเปลี่ยนมือกันได้ (negotiable document) ใบตราสง่สินค้ามี
หลากหลายรูปแบบ เช่น Clean Bill of Lading เป็นใบตราทีร่ะบุว่าได้รับมอบสินค้าในสภาพทีไ่ม่มีการชำรุด เสียหาย 
ในขณะที่ Unclean หรือ Dirty Bill of Lading เป็นใบตราส่งที่ระบวุ่าได้รับมอบสินคา้มาในสภาพที่ชำรุด เสียหาย ซึ่งใน
กรณีดังกล่าว ธนาคารอาจปฏิเสธที่จะยอมรับเอกสารของผู้ส่งสินคา้ได ้
 
 • ใบตราส่งของสมาพันธ์ผู้รับจัดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ (FIATA Bill of Lading) 
 FIATA Bill of Lading เป็นใบตราส่งของสมาพันธ์ผู้รับจัดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ (FIATA) มขีึ้นสำหรับ
ใช้ในการขนส่งร่วม (multimodal transport) โดยมีสถานะโอนเปลีย่นมือกันได้ (negociable status)  
 

 
 • ใบตราส่งระหว่างประเทศทางบก (CMR) 
 ใบตราส่งสินค้าท่ีมีรายละเอียดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศท่ีขนส่งโดยทางถนน ซึ่งเป็นไปตามอนสุัญญา
เกี่ยวกับการขนส่งทางถนน (Convention on the Contract for the International Carriage of Goods by Road ใน
ปี ค.ศ. 1956 หรืออนุสัญญา CMR)  
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 • ใบตราส่งสินค้าทางอากาศ (AWB) 
 เป็นเอกสารที่ใช้เป็นหลักฐานสัญญาการขนส่งสินค้าทางอากาศ ออกโดยบริษัทขนส่งและเป็นไปตามอนุสัญญา
วอร์ซอ (อนุสัญญาเพื่อการรวบรวมกฎเกณฑ์บางประการเกีย่วกับการรับขนระหว่างประเทศทางอากาศ หรือ 
Convention for the Unification of Certain Rules Relating to International Carriage by Air ที่ลงนามเมื่อวันที่ 
12 ตุลาคม ค.ศ. 1929)  ใบตราส่งสินค้าทางอากาศฉบับเดียวกันอาจใช้สำหรับการขนส่งสินค้าได้หลายครั้ง ใบตราส่งสินค้า
ทางอากาศประกอบด้วยเอกสารตน้ฉบับ 3 ชุดหรือสำเนาหลายชุด ผู้ส่งสินคา้ ผู้รับสินค้าและบริษัทขนส่งเป็นผู้เกบ็เอกสาร
ต้นฉบับอย่างละชุด ส่วนสำเนาอาจต้องใช้ยื่นที่สนามบินต้นทาง/ปลายทางในการขนส่งสินค้าและการขนส่งสินค้าในครั้ง
ต่อไป (ในบางกรณี) ใบตราส่งสินค้าทางอากาศถือเป็นใบตราส่งค่าระวางสินค้า (freight bill) และเปน็หลักฐานของสัญญา
การขนส่งและพิสูจน์เรื่องการรับสนิค้าด้วย   
 
 • ใบตราส่งสินค้าทางราง (CIM) 
 ใบตราส่งสินค้าทางราง (CIM) เปน็เอกสารจำเป็นในการขนส่งสินคา้ทางรถไฟ เป็นไปตามอนุสัญญาการขนส่ง
ทางรถไฟระหว่างประเทศ (COTIF) ปี ค.ศ. 1980 (COTIF-CIM) 
 
 • เอกสารค้ำประกัน ATA Carnet 
 ATA carnets (Admission Temporaire / Temporary Admission) เป็นเอกสารศลุกากรระหวา่งประเทศท่ี
ออกโดยหอการค้าในประเทศอตุสาหกรรมส่วนใหญ่ เพื่ออนุญาตใหน้ำเข้าสินค้าไดเ้ป็นการช่ัวคราว โดยจะไดร้ับการยกเว้น
ภาษีศุลกากรและภาษี อน่ึง สินค้าทีส่ามารถออก ATA carnets ให้ได้ เช่น ตัวอย่างสินค้า อุปกรณ์และสินค้าที่จะใช้                  
ในการนำเสนอสินค้าหรือใช้ในงานแสดงสินค้า นิทรรศการ เป็นต้น 
 
 • เอกสารการผ่านพิธีการทางศุลกากรในการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศทางบก TIR Carnet 
 TIR carnets เป็นเอกสารการผ่านพิธีการทางศุลกากรทีใช้ในการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ ซึ่งบางช่วง             
เป็นการขนส่งสินค้าผา่นแดนทางบก การมี TIR carnet ทำให้สามารถส่งสินค้าภายใต้กระบวนการที่เรียกว่า TIR ได้  
 ระบบ TIR เป็นระบบท่ีกำหนดใหส้ินค้าต้องขนส่งในยานพาหนะหรอืตู้คอนเทนเนอร์ที่ปลอดภัย และมีการ
ประกันความเสี่ยงตลอดการเดินทาง สินค้าที่ขนส่งจะต้องมาพร้อมกบั TIR carnet และมาตรการควบคุมทางศุลกากรใน
ประเทศต้นทางจะต้องเป็นที่ยอมรบัโดยประเทศท่ีใหผ้่านแดน (transit) และประเทศปลายทาง 
 
ใบกำกับสินค้าพาณิชย์ (Commercial Invoice)  
 ใบกำกับสินค้าพาณิชยเ์ป็นบันทึกหรือหลักฐานการทำธุรกรรมระหวา่งผู้ส่งออกและผู้นำเข้า เมื่อสินค้าพร้อม          
ผู้ส่งออกจะออกใบกำกับสินค้าพาณิชย์ใหแ้ก่ผู้นำเขา้เพื่อเรยีกเก็บเงนิค่าสินค้า ในใบกำกับสินค้าพาณชิย์จะมขี้อมูลพื้นฐาน
เกี่ยวกับการทำธุรกรรมและเอกสารจำเป็นในการดำเนินพิธีการศุลกากร  
  
 ข้อมูลในใบกำกับสินค้าพาณิชย์ทีอ่ย่างน้อยต้องระบุ ไดแ้ก ่
• ข้อมูลเกี่ยวกับผูส้่งออกและผู้นำเข้า (ช่ือและที่อยู่) 
• วันท่ีออกเอกสาร 
• เลขใบกำกับสินค้าพาณิชย ์
• รายละเอียดของสินค้า (เช่น ช่ือ คุณภาพ) 
• หน่วยวัด 
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• จำนวนสินค้า 
• มูลค่าต่อหน่วย 
• มูลค่าสินคา้รวมทั้งหมด 
• มูลค่ารวมใบกำกับสินค้าและสกลุเงินในการชำระเงิน โดยจะต้องระบุจำนวนเงินเทียบเคียงทีแ่ปลงเป็นสกุลเงินยโูรหรือตั๋ว
เงินท่ีชำระหนี้ได้ตามกฎหมายในประเทศสมาชิกอียทูี่นำเข้า 
• เงื่อนไขการชำระเงิน (เช่น วิธีและวันท่ีชำระเงิน ส่วนลด) 
• เงื่อนไขการจัดส่งตามข้อตกลงทางการค้าระหว่างประเทศ (Incoterms) ที่เหมาะสม 
• วิธีการขนส่ง 

 
บัญชีรายการสินค้า (Packing List)  
 บัญชีรายการสินค้า (P/L) เป็นเอกสารทางการคา้ที่มาพร้อมกับใบกำกับสินค้าพาณิชย์ และเอกสารการขนส่ง 
และจำเป็นต้องใช้ในการดำเนินพิธีศุลกากร โดยทั่วไปแล้วข้อมูลที่ปรากฏในบัญชีรายการสินคา้ ได้แก ่
• ข้อมูลผู้ส่งออก ผู้นำเข้าและบริษทัขนส่ง 
• วันท่ีออกเอกสาร 
• หมายเลขใบกำกับค่าระวางสินคา้ (freight invoice) 
• ประเภทบรรจภุัณฑ์ (แกลลอน ลังไม้ กล่องกระดาษ กล่อง ถังรูปทรงกระบอก ถุง เป็นต้น) 
• จำนวนบรรจุภณัฑ ์
• รายละเอียดในแตล่ะบรรจภุัณฑ ์(คำอธิบายสินค้าและจำนวนรายการต่อบรรจุภณัฑ์) 
• เครื่องหมายและตัวเลข 
• น้ำหนักสุทธิ น้ำหนักรวมและขนาดของบรรจุภณัฑ ์
 
ประกันภัยการขนส่งสินค้า (Freight Insurance) 
 การประกันภัยเป็นข้อตกลงที่ผู้เอาประกันภัยจะได้รับการชดเชยในกรณีที่เกดิความเสียหาย ซึ่งเป็นความเสีย่งท่ี
ครอบคลมุตามกรมธรรม์ การประกันภัยเป็นสิ่งสำคญัในการขนส่งสนิค้าเนื่องจากว่าระหว่างการจัดการ จัดเก็บ ขนถ่าย
หรือขนส่งสินค้านั้นจะมีความเสี่ยงที่เพ่ิมขึ้น และยังรวมถึงความเสี่ยงชนิดอื่น ๆ ที่เป็นเหตุสดุวิสัยด้วย เช่น การก่อจลาจล                
การประท้วงนัดหยุดงานหรือการกอ่การร้าย การประกันภัยการขนสง่สินค้าแตกต่างจากการประกันภัยความรับผิดชอบ             
ผู้ขนส่งตรงที่ว่าผู้ถือประกันภัยการขนส่งสินค้าสามารถเลือกความเสี่ยงท่ีครอบคลุม ค่าชดเชยอัตราคงทีแ่ละการชดใช้
ค่าเสียหายได้ ในขณะที่ประกันภยัความรับผิดชอบของผู้ขนส่งนั้น การชดเชยจะขึ้นอยู่กับนำ้หนักและมูลค่าของสินค้า และ
จะไดร้ับการจ่ายเฉพาะในกรณีทีผู่ข้นส่งไมส่ามารถหลบเลี่ยงความรบัผิดชอบได้48 
 
เอกสารเฉพาะอื่น ๆ    
 ในการนำเข้าสินคา้เกษตรบางชนิดในอียอูาจจะต้องแสดงใบรับรองการนำเข้าที่ออกโดยส่วนราชการที่มีอำนาจ
ของประเทศสมาชิกอียู ก่อนท่ีจะดำเนินการพิธีศุลกากรเพื่อปล่อยสินค้าเข้าสูต่ลาดตามคำร้องของผู้นำเข้าและจะไดร้ับเงิน
ประกันคืนเมื่อได้แสดงหลักฐานการนำเข้า 

 
48 “ประกันภัยการขนส่งสินค้า” https://trade.ec.europa.eu/access-to-
markets/en/results?product=1006201791&origin=TH&destination=ES#!#eu_integration 
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 ใบรับรองการนำเข้ามีวัตถปุระสงคห์ลายประการ เช่น ไว้ใช้ตรวจสอบกระแสการค้า จดัหาโควตาภาษศีุลกากร
หรือจัดหามาตรการป้องกัน 
 ใบรับรองสำหรับสินค้าอาหารไทยที่นิยมใช้กันมากท่ีสุดม ี2 ชนิดคือใบรับรองการนำเข้า (AGRIM) และใบรับรอง
สุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate) 
 
ใบรับรองการนำเข้า (AGRIM) 
 เป็นใบอนุญาตการนำเข้าท่ีออกโดยกระทรวงพาณิชย์ (General Secretariat for Foreign Trade) ซึ่งอนุญาต
ให้นำเข้าผลิตภณัฑต์ามปริมาณที่ระบุไว้และภายในช่วงเวลาทีใ่บรับรองมีอายุการใช้งาน 
 
ใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate) 
 การนำเข้าพืชและผลิตภณัฑ์จากพชืที่ระบุไว้ในภาคผนวก XI และภาคผนวก XII ของ Regulation (EU) 
2019/2072 ระบุว่าจะต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืชกำกับ ใบรับรองสุขอนามัยพืชเป็นเอกสารที่รับรองว่าสินค้าได้มีการ
ตรวจสอบแล้วว่ามมีาตรฐานด้านสขุอนามัยสอดคล้องกับข้อกำหนดทางกฎหมายการนำเข้าในอียู รวมถึงรับรองว่าสินค้า
ปลอดศัตรูพืช (quarantine pest) และเชื้อโรคที่เป็นอันตรายอื่นๆ 
 หน่วยงานของประเทศส่งออกท่ีเปน็ผู้ออกใบรับรองสุขอนามัยพืช (ซึง่ในกรณีของประเทศไทยคือกรมวชิาการ
การเกษตร - ผู้แปล) เมื่อสินค้าเขา้มาในอียูแล้ว อาจจะมีการใช้หนังสือเดินทางพืช (plant passport) แทนท่ีใบรับรอง
สุขอนามัยพืชสำหรับพืชที่นำเข้า ผลิตผลพืชและวัตถุอ่ืนๆ ซึ่งระบไุว้ในภาคผนวก XIII และ ภาคผนวก XIV ของ 
Regulation 
 
ระบบควบคุมการค้าและการส่งออก (Trade Control and Export System - TRACES)  
 เป็นเครื่องมือจดัการในการรับรองสุขภาพด้านอาหารสัตว์และอาหารของอีย ูสินค้าท่ีมีที่มาจากสัตว์และไม่ได้มี
ที่มาจากสัตว์ พืช เมล็ดพืชและวัสดุที่ใช้ในการขยายพันธุ์ภายในอียูและการนำเข้ามายังอียู ระบบ TRACES มีขึ้นเพื่อทำให้
กระบวนการใบรับรองสุขอนามยั (sanitary certificate) ทั้งหมดและขั้นตอนท่ีเกี่ยวข้องอยู่ในรูปแบบดิจิทัล ซึ่งจะช่วยให้
สามารถพิสูจน์ใบรับรองการตรวจสอบที่ออกในประเทศต้นทางได้ ระบบ TRACES ซึ่งช่วยอำนวยความสะดวกในการ
แลกเปลีย่นข้อมูลระหว่างส่วนราชการที่มีอำนาจหน้าท่ีในอียูและประเทศนอกอียูด้วย 
 
4.3.3 ขั้นตอน 
ระบบอิเล็กทรอนิกส์ ENTRY SUMMARY DECLARATION PROCEDURE  
 ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม ค.ศ. 2011 บริษัทขนส่งสินค้าท่ีเข้าสู่เขตศลุกากรอียจูะต้องยื่นข้อมูลสินค้าล่วงหน้า ณ 
สำนักงานศุลกากรที่สินค้าเข้ามาเป็นจุดแรกในอีย ูโดยผู้ขนส่งสินค้าจะต้องกรอกข้อมูลระบบอิเล็กทรอนิกส์ที่เรียกว่า  
Entry Summary Declaration (ENS) ล่วงหน้า ซึ่งในบางกรณผีู้นำเข้าสินค้า-ผู้รับสินค้าหรือตัวแทนของบริษัทขนส่งหรือ
ผู้นำเข้าสามารถดำเนินการแทนได ้ 
 กำหนดเวลาในการยื่น ENS ขึ้นอยู่กับวิธีการขนส่งสินคา้ไปยังเขตศลุกากรของอียู ดังนี้ 
• ตู้คอนเทนเนอร์สินค้าทางทะเล อย่างน้อย 24 ช่ัวโมงก่อนเริ่มบรรทุกสินค้าในท่าเรือต่างประเทศ 
• สินค้าเทกองที่ขนส่งทางทะเล อย่างน้อย 4 ช่ัวโมงก่อนสินค้าเดินทางมาถึง 
• การขนส่งทางทะเลระยะสัน้ อยา่งน้อย 2 ช่ัวโมงก่อนสินค้าเดินทางมาถึง 
• เท่ียวบินระยะทางสั้น (ระยะเวลาน้อยกว่า 4 ช่ัวโมง) อย่างน้อยตามเวลาทีเ่ครื่องขึ้นจริง 
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• เท่ียวบินระยะไกล (ระยะเวลาตัง้แต่ 4 ช่ัวโมงขึ้นไป) อย่างน้อย 4 ช่ัวโมงก่อนเดินทางมาถึงสนามบิน ณ จุดแรกในเขต
ศุลกากรอีย ู
• การขนส่งทางบก อย่างน้อย 1 ช่ัวโมงก่อนสินค้าเดินทางมาถึง 
 ข้อมูลส่วนหน่ึงที่บริษัทขนส่งต้องกรอกใน ENS เป็นข้อมูลจากเอกสารของผู้ส่งออก ได้แก่ ใบตราส่งสนิค้า 
ใบกำกับสินค้าพาณิชย์ เป็นต้น ดังนั้น เอกสารเหล่านี้จะต้องไปถึงมือผู้รับผิดชอบท่ีต้องยื่น ENS ให้ทันเวลาและถูกต้อง 
 
ขั้นตอนทางศุลกากร    
 สินค้าท่ีนำเข้ามาในเขตศลุกากรอยีูจะต้องมี ENS กำกับด้วย ซึ่งจะยืน่ต่อหน่วยงานศุลกากร ณ สถานที่ขนถ่าย
สินค้า ต่อจากนั้นสินค้าจะถูกจัดประเภทให้อยู่ในสถานะการจัดเก็บช่ัวคราว (ไม่เกิน 90 วันไม่ว่ากรณใีด ๆ)                  
ซึ่งหมายความว่าสินค้าจะถูกเก็บรกัษาและอยูภ่ายใต้การตรวจสอบของศุลกากรจนกว่าจะมีการส่งออกไปยังประเทศอื่น            
(re-export) หรือดำเนินขั้นตอนทางศุลกากร ดังต่อไปนี้  
 

 
 
1. การปล่อยสินค้าให้เคลื่อนย้ายอย่างเสรี (Release for free circulation) 
 สินค้าจะถูกปล่อยให้เคลื่อนย้ายไดอ้ย่างเสรเีมื่อมีการปฏิบัตติามเงื่อนไขการนำเข้าสินค้าเข้ามาอียูอย่างถูกต้อง 
(การชำระภาษศีุลกากรและค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ตามความเหมาะสม การปฏิบัติตามมาตรการการค้าทีไ่ม่ใช่ภาษีและการปฏิบตัิ
ตามพิธีศุลกากรอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการนำเข้าสินค้า) 
 การปล่อยสินค้าให้เคลื่อนย้ายเสรเีป็นการเปลี่ยนสถานะของสินค้านอกอียูมาเป็น “สินค้าอียู” เมื่อชำระภาษ ี
ต่าง ๆ ภาษีมลูค่าเพิ่ม (VAT) และอากรสรรพสามิตที่เกี่ยวข้องแล้ว สินค้าจะถูกปล่อยออกมาเพื่อการบริโภค เนื่องจากได้
บรรลเุงื่อนไขการบริโภคของประเทศสมาชิกปลายทาง  
 
2. ขั้นตอนพิเศษ 
 สินค้าอาจถูกจัดประเภทให้อยู่ในกระบวนการพิเศษ ดังนี้  
การผ่านแดน (Transit) ไดแ้ก่ 
• การผ่านแดนภายนอก (External transit): คือการทีส่ินค้านอกอียอูาจถูกขนย้ายจากสถานทีแ่ห่งหนึง่ไปยังอีกสถานท่ี
หนึ่งภายในเขตศลุกากรอียู โดยยังไม่ต้องเสียภาษีนำเข้า ค่าใช้จ่ายอืน่ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการนำเข้าสินคา้ (เช่น ภาษี
ภายในประเทศ) รวมทั้งมาตรการการค้า ซึ่งการดำเนินพิธีศุลกากรจะกระทำ ณ สำนักงานศุลกากรปลายทาง 
 



52 

 

• การผ่านแดนภายใน (Internal transit): คือการที่สินค้าอียูอาจถูกขนย้ายจากสถานแห่งหนึ่งไปยังอีกสถานท่ีหนึ่งภายใน
เขตศุลกากรของอีย ูโดยผ่านประเทศหรือเขตแดนสมาชิกอื่น และไมม่ีการเปลี่ยนแปลงสถานะทางศลุกากรของสินค้านั้น 
 
การจัดเก็บ (Storage) ได้แก ่
• คลังสินค้าศลุกากร (Customs warehousing): คือการที่สินคา้นอกอียอูาจถูกจัดเก็บในสถานท่ีของหน่วยงานศุลกากร
หรือสถานท่ีอื่นทีไ่ดร้ับอนุญาตจากหน่วยงานศุลกากรและอยูภ่ายใต้การกำกับดูแลของศุลกากร (คลงัสินค้าศุลกากร) โดย
ไม่ต้องเสียภาษีนำเข้า ค่าใช้จ่ายอืน่ ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการนำเข้าสินคา้รวมทั้งมาตรการการค้า 
 
• เขตปลอดอากร (Free zones): ประเทศสมาชิกอาจกำหนดให้บริเวณต่าง ๆ ของเขตศลุกากรของอียใูห้เป็นเขตปลอด
อากร เขตปลอดอากรเป็นพื้นที่พิเศษภายในเขตศลุกากรของอียทูี่สามารถนำสินค้าเข้ามาได้ โดยปลอดอากรขาเข้า 
ค่าธรรมเนียมอื่น ๆ (เช่น ภาษภีายในประเทศ) และมาตรการการคา้ จนกว่าจะได้ผ่านขั้นตอนศุลกากรหรือส่งสินค้าออกไป
ยังต่างประเทศ (re-export) ในสเปนมีเขตปลอดอากร ดังนี ้
 • เขตปลอดอากรนครบาร์เซโลนา 
 • เขตปลอดอากรกาดิซ 
 • เขตปลอดอากรบโีก 
 • เขตปลอดอากรแกรนด์คานาร ี
 • เขตปลอดอากรเตเนริเฟ 
 • เขตปลอดอากรซานตานเดร ์
 
การอนุญาตให้ใช้พิธีการเฉพาะด้าน (Specific use) ประกอบด้วย 
• การนำเข้าช่ัวคราว (Temporary admission): สินคา้ที่ไม่ใช่สินคา้อียทูีป่ระสงค์จะส่งออกต่อไปยังประเทศอื่น) อาจจะ
ต้องผ่านพิธีการเฉพาะด้านภายในเขตศุลกากรของอียู โดยจะได้รับการยกเว้นภาษีนำเข้าทั้งหมดหรือบางส่วน และไม่ต้อง
เสียค่าธรรมเนียมอื่น ๆ และไม่ถูกบังคับโดยมาตรการการคา้ ซึ่งการอนุญาตแบบน้ีอาจใช้กับกรณีที่สินค้าไมไ่ด้มี
วัตถุประสงค์ที่จะนำเข้ามาผลิตหรอืแปรรูป โดยสินค้าสามารถอยู่ในกระบวนการนีไ้ดไ้ม่เกิน 2 ป ี
 
• การบริโภคลำดับสดุท้าย (End-use): สินคา้อาจถูกปล่อยให้เคลื่อนย้ายเสรีโดยได้รับการยกเว้นภาษหีรือลดอตัราภาษี
ตามการอนุญาตให้ใช้พิธีการเฉพาะด้าน 
 
การผลิตหรือแปรรูป (Processing) ประกอบด้วย 
• การนำเข้ามาผลติหรือการแปรรปูภายในประเทศ (Inward processing): สินค้าทีน่ำเข้ามาเพื่อนำไปใช้ผลิตหรือแปรรูป
อย่างน้อยหนึ่งรายการภายในเขตศุลกากรอีย ูโดยไม่ต้องเสียภาษีนำเข้า ภาษีที่เกี่ยวข้องและไม่ถูกบังคบัโดยมาตรการ
การค้า ทั้งนี้ หน่วยงานศุลกากรจะเป็นผูร้ะบรุะยะเวลาที่จะปล่อยสนิค้าท่ีผ่านกระบวนการดังกล่าว แต่ในกรณีทีไ่ม่สามารถ
ส่งออกผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปไปยังประเทศอ่ืนได้ ก็จะต้องชำระภาษีและปฏิบตัิตามมาตรการทีเ่หมาะสม 
 
• การแปรรูปนอกประเทศแล้วนำกลับเข้ามาในประเทศ (Outward processing): สินค้าอียอูาจถูกส่งออกเป็นการช่ัวคราว
จากเขตศลุกากรอียเูพื่อไปทำการแปรรูป สินคา้ที่ถูกแปรรูปแล้วจากกระบวนการดังกล่าวอาจถูกปลอ่ยให้เคลื่อนย้ายเสรี
โดยจะไดร้ับผ่อนปรนภาษีนำเข้าทัง้หมดหรือบางส่วน 
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4.3.4 การเก็บภาษ ี
 หน่วยงานศุลกากรใช้มลูค่าสินค้านำเข้าเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการประเมินภาษี (หนี้ศลุกากร) ซึ่งจะต้องชำระ
ก่อนท่ีสินค้าจะเข้าสู่เขตอยีู เนื่องจากว่าภาษีศุลกากรและภาษีมลูค่าเพิ่มส่วนใหญ่คดิตามเปอร์เซ็นของมูลค่าสินค้าท่ีจะ
สำแดง 
 มูลค่าสำหรบัวัตถุประสงค์ทางศุลกากร (value for customs purposes) ขึ้นอยู่กับการประเมินมลูค่าราคาซื้อ
ขายของที่นำเข้า (transaction value) ซึ่งเป็นมูลค่าเชิงพาณิชย์ของสินค้า ณ จุดทางเข้าในอียู โดยทัว่ไปแล้ว มลูค่าเชิง
พาณิชย์เป็นมลูค่ารวมของราคาซือ้และราคาค่าส่งจนถึงด่านทีส่ินค้าเข้าสู่เขตศุลกากร มูลคา่เชิงพาณิชย์ไม่เท่ากับราคาที่
ปรากฏในสญัญาการขายเสมอไป และอาจต้องมีการปรับเป็นการเฉพาะ 
 สมาชิกอียแูตล่ะประเทศเป็นผู้กำหนดอัตราและอัตราภาษีของตนเอง ซึ่งในการนำเข้าสินค้าไปยังสเปนจะต้อง
คำนึงถึงภาษ ี3 ชนิด ดังต่อไปนี้  
• ภาษีศุลกากรและภาษีสรรพสามติของอีย ู
• ภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับสินค้านำเข้า 
• ค่าธรรมเนยีมและค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ของตัวแทนศุลกากร ซึ่งเรยีกเกบ็ภาษีแยกต่างหากพร้อมภาษีมลูค่าเพิ่ม 21% 
 
ภาษีนำเข้า (Import tariffs)  
 การชำระภาษีนำเข้าเมื่อสินค้าเข้าสู่อียูเป็นเรื่องจำเป็น เนื่องจากว่าอยีูเป็นสหภาพศุลกากร (Custom Union) 
ซึ่งหมายความว่าจะต้องชำระภาษนีำเข้าอัตราเดียว ณ จุดทางเข้าของอียูท่ีมีการดำเนินพิธีศลุกากรการนำเข้าสินค้า โดยไม่
คำนึงว่าจะเป็นประเทศสมาชิกอียใูด และสินค้าจะสามารถเคลื่อนที่ได้อย่างเสรีในอียูโดยไมผ่่านพิธีทางศุลกากรอีก ผู้ทีจ่ะ
ชำระภาษีขึ้นอยู่กับข้อตกลงกับผู้ขาย ซึ่งโดยส่วนใหญ่แล้วผู้นำเข้ามกัเป็นผู้ชำระภาษีขาเข้า49 
 
ภาษีมูลค่าเพ่ิม (VAT)  
            ภาษีมูลคา่เพิ่มใช้กับสินค้าที่ขายในตลาดอยีูและรวมไปถึงผู้ที่นำเข้าจากนอกอียดู้วย อัตราภาษีมลูค่าเพิ่มแตกต่าง
กันไปในแต่ละประเทศสมาชิกอียู โดยปกติแล้วผู้นำเข้าจะเป็นผู้ชำระภาษีมลูค่าเพิ่ม อัตรานี้เป็นอตัราเดียวกันเสมือน         
การซื้อสินค้าจากตลาดภายในประเทศ บริษัทท่ีจดทะเบยีนภาษีมลูคา่เพิ่มสามารถขอคืนภาษีมูลคา่เพิม่นำเข้าได้
เช่นเดียวกับภาษซีื้อ เหมือนกับทีบ่ริษัทสามารถขอคืนภาษีมลูค่าเพิม่จากการชำระภาษใีนประเทศของตนได้ การคำนวณ
การชำระภาษีมูลค่าเพิ่มของผู้ประกอบการขึ้นอยู่กับมูลคา่สินค้า ภาษีนำเข้าและภาษีสรรพสามิต 
 

ดินแดนพิเศษ 
เซวตาและเมลียาไมไ่ดเ้ป็นส่วนหนึง่ของสหภาพศุลกากรยุโรปและถอืว่าเป็นประเทศท่ีสาม ในขณะที่หมู่เกาะคานารีเป็น
ส่วนหน่ึงของเขตศุลกากรอียูมาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1992 (โดยมีช่วงเปลี่ยนผ่านจนถึงปี ค.ศ. 2000) อย่างไรก็ตาม มีข้อยกเว้น
บางประการ ได้แก่  
• มีข้อกำหนดเฉพาะสำหรับการจดัเก็บภาษีทางอ้อม 
• การนำเข้าสินค้าเกษตรที่จำเป็น สินค้าอุปโภคบริโภค วัตถุดิบ ส่วนประกอบสำหรับการเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรม 
(industrial transformation) และผลติภณัฑ์ประมงจะไดร้ับการยกเว้นภาษีนำเข้าภายใต้โควตาภาษี หรืออาจมีการระงับ
ภาษีหรือโควตาภาษแีคว้น 

 

 
49 “ภาษีนำเข้า” https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/guide-import-goods 
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4.3.5 การติดฉลากอาหาร 
 อาหารทุกชนิดที่วางขายในตลาดอียูจะต้องปฏิบตัิตามกฎการติดฉลากของอีย ูเพื่อให้ผู้บริโภคไดร้ับข้อมูลที่
จำเป็นในขณะเลือกซื้ออาหารและสามารถตัดสินใจเลือกซื้อได้อยา่งชาญฉลาด 
 ข้อกำหนดเรื่องการติดฉลากอาหารมี 2 ประเภท ได้แก่  
 • กฎทั่วไปเกี่ยวกับการติดฉลากอาหาร 
 • ข้อกำหนดเฉพาะสำหรับผลิตภณัฑ์บางกลุม่ โดยแบ่งเป็น 

o การติดฉลากอาหารดัดแปลงพันธกุรรม (GM) และอาหารใหม ่
o การติดฉลากอาหารเพื่อวัตถุประสงค์ทางโภชนาการโดยเฉพาะ 
o การติดฉลากวัตถุเจือปนอาหารและแต่งกลิ่นรส 
o การติดฉลากวัสดุที่สัมผสักับอาหาร 
o การติดฉลากของอาหารเฉพาะทาง 

 
กฎทั่วไปเกี่ยวกับการติดฉลากอาหาร 
 
ชื่ออาหาร (Name of the food) 
 ช่ือของอาหารต้องเป็นช่ือทางกฎหมาย และจะต้องไม่ใช้ช่ือท่ีได้รับการคุ้มครองใหเ้ป็นทรัพย์สินทางปัญญา ช่ือ
ตราสินค้าหรือช่ือเพ้อฝัน (fancy) บทบัญญัตเิฉพาะเกี่ยวกับช่ือของอาหารและรายละเอียดระบไุว้ในภาคผนวก VI ของ 
Regulation (EU) 
 
ส่วนผสม  (List of ingredients) 
 รายการส่วนผสมต้องระบสุ่วนผสมอาหารทั้งหมด (รวมถึงสารเตมิแต่งหรือเอ็นไซม์) โดยแสดงรายการส่วนผสม
เรียงตามลำดับน้ำหนักจากมากไปหาน้อย เวลาที่ใช้ในการผลิตและใช้ช่ือเฉพาะ โดยต้องมีการระบุคำขึ้นต้นว่า 
“ส่วนประกอบ” (ingredients) 
 

น้ำหนัก/ปริมาตร (Net Quantity) 
 กรณีที่อาหารเป็นของเหลว จะต้องแสดงหน่วยเป็นปริมาตร (ลิตร เซนติลติร มลิลลิิตร) ส่วนอาหารอืน่ ๆ ให้
แสดงหน่วยเป็นน้ำหนัก (กิโลกรัม กรัม) อาหารทีบ่รรจุกับตัวกลางที่เป็นของเหลวจะต้องระบุน้ำหนักสว่นท่ีเป็นของแข็งบน
ฉลาก (drain net weight) ด้วย ในกรณีของอาหารแช่เยือกแข็ง น้ำหนักสุทธิท่ีระบุบนฉลากจะไมร่วมน้ำหนักของน้ำแข็ง
เคลือบ 
 
ช่วงอายุการเก็บรักษา/วันหมดอายุ (Minimum durability date) 
 เป็นการระบุวันท่ีอาหารจะคงรักษาคุณสมบัตเิฉพาะไวไ้ดเ้มื่อมีการจดัเก็บอย่างเหมาะสม วันท่ีจะประกอบด้วย
วัน เดือนและปตีามลำดับ และนำหน้าด้วยคำว่า “ควรบริโภคก่อน” (best before หรือ best before end) ซึ่งสอดคล้อง
ตามภาคผนวก X ในกรณีที่อาหารเน่าเสยีง่ายมากและมีแนวโน้มว่าหลังจากช่วงอายุสั้น จะเป็นอันตรายต่อสุขภาพของ
มนุษย ์ช่วงอายุการเก็บรักษา/วันหมดอายุจะต้องใช้คำว่า “วันหมดอายุ” (use by date) แทน 
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การเก็บรักษาหรือการใช้งาน (Storage conditions or conditions of use) 
 ให้ระบุเรื่องการเก็บรักษาหรือการใช้งานในกรณีที่อาหารมีเง่ือนไขการจัดเก็บและ/หรือเงื่อนไขการใช้งานพิเศษ 
เมื่อเปิดบรรจภุัณฑ์แล้ว จะต้องระบุเงื่อนไขการเก็บรักษาและ/หรือเวลาจำกัดในการบริโภค (ถ้าจำเปน็) เพื่อให้สามารถ
จัดเก็บหรือบริโภคอาหารได้อย่างเหมาะสม  
 
ประเทศที่ผลิตหรือแหล่งที่มาของสินค้า (Country of origin or place of provenance) 
 จำเป็นต้องระบปุระเทศท่ีผลิตหรือแหล่งที่มาของสินค้าในกรณีดังต่อไปนี ้
• หากการละเลยไม่แสดงถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์อาจทำให้ผู้บริโภคเข้าใจผดิอย่างมากเกีย่วกับประเทศท่ีผลิตที่แท้จริง
หรือแหล่งที่มาของอาหาร 
• ในกรณีที่เนื้อสัตวไ์ด้ถูกจดัประเภทให้อยู่ภายใต้การจำแนกสินค้าตามพิกัดศลุกากรซึ่งระบุไวใ้นภาคผนวก XI 
 หากประเทศทีผ่ลติหรือแหล่งที่มาของอาหารไม่ตรงกับแหล่งที่มาของส่วนผสมหลัก ให้ระบุว่าแหล่งที่มาของ
ส่วนผสมหลักไปด้วยตามประกาศคณะกรรมาธิการยุโรปเกี่ยวกับการใช้มาตรา 26.3 ของ Regulation (EU) 1169/2011 
 นอกจากน้ี ในระเบียบคณะกรรมาธิการยุโรป Commission Implementing Regulation (EU) 2018/775      
ยังได้กำหนดวิธีการแสดงข้อมูลเกีย่วกับถิ่นกำเนิดของส่วนผสมหลักบนฉลากเมื่อข้อมลูแตกต่างจากประเทศที่ผลิตหรือ
แหล่งที่มาของอาหารตามมาตรา 26(3) ของ Regulation (EU) 1169/2011 
 
คำแนะนำการใช้งาน (Instructions of use) 
 จะต้องระบุคำแนะนำการบริโภคอาหารเพื่อจะได้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 
 
รหัสกำกับล็อตของสินค้า (Lot marking) 
 ในผลิตภัณฑ์อาหารบรรจหุีบห่อจะมีการระบุรหัสล็อตของสินค้าไว้ โดยมตีัวอักษร “L” นำหน้า 
 
ข้อมูลทีจ่ำเป็นต้องแสดง 
• ค่าพลังงาน 
• ปริมาณไขมัน ไขมันอิ่มตัว คารโ์บไฮเดรต น้ำตาล โปรตีนและเกลอื 
 
ข้อมูลที่ไม่บังคับให้แสดง 
• ไขมันไม่อิ่มตัวเชิงเดี่ยว 
• ไขมันไม่อิ่มตัวเชิงซ้อน 
• สารที่ให้ความหวานทดแทนน้ำตาล (polyols) 
• แป้ง (starch) 
• ใยอาหาร 
• วิตามินหรือแร่ธาต ุ
 
 รายละเอียดที่กล่าวมาข้างต้นจะตอ้งปรากฏบนบรรจุภณัฑ์หรือบนฉลากทีต่ิดกับอาหารที่บรรจุเสร็จ 
(Prepackaged product) ในกรณีของอาหารที่บรรจุเสร็จที่จะใช้สำหรับบริษัทจดัเลีย้ง (อาหารที่ขายในปริมาณมาก) 
ข้อมูลฉลากภาคบังคับต้องปรากฏในเอกสารทางการค้า (โดยเป็นช่ือที่ใช้จำหน่าย) ช่วงอายุการเก็บรักษา/วันหมดอายุและ
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ช่ือผู้ผลติต้องปรากฏบนบรรจุภณัฑ์ภายนอก ฉลากจะต้องไม่ทำให้ผูซ้ื้อเข้าใจผิดเกี่ยวกับลักษณะหรือผลลัพธ์ของอาหาร
หรือคุณสมบตัิพิเศษของอาหารในการป้องกัน บำบัดหรือรักษาโรค 
 ข้อมูลบนฉลากต้องอ่านเข้าใจง่าย มองเห็นได้ชัดง่ายและไมล่บเลือน และใช้ภาษาราชการของประเทศสมาชิกอียู
ทีจ่ะจำหน่ายผลติภณัฑ์ อย่างไรกต็าม อนุญาตให้ใช้คำศัพท์หรือสำนวนภาษาต่างประเทศทีช่่วยให้ผู้ซือ้สามารถเข้าใจได้
ง่าย  
 
การติดฉลากอาหารเฉพาะกลุ่ม 
 นอกจากกฎเกณฑ์ที่ใช้กับอาหารโดยทั่วไปแล้ว บทบัญญัตเิฉพาะ (เช่น การระบุค่าพลังงาน คาร์โบไฮเดรต 
โปรตีนและปริมาณไขมัน เป็นต้น) สำหรับกลุ่มอาหารที่มีคณุค่าทางโภชนาการเฉพาะ (อาหารทารก อาหารที่มี
วัตถุประสงค์ทางการแพทย์พิเศษ อาหารลดน้ำหนัก อาหารสำหรับนักกีฬา เป็นต้น) ได้กำหนดไว้ใน Regulation (EU)     
No 609/2013 ของสภายุโรปและ “อาหารเฉพาะกลุ่ม” (Food for Specific Groups - FSG) ของคณะมนตรียโุรป 
ผลิตภณัฑ์เหล่านี้ต้องมีความเหมาะสมสอดคล้องกับการกล่าวอ้างดา้นโภชนาการและจะต้องทำการตลาดในลักษณะที่
เหมาะสม50 
 
ฉลากสิ่งแวดล้อม  
 ฉลากสิ่งแวดล้อม (EU Eco-label) หรือ “สัญลักษณ์รูปดอกไม้” เปน็การติดฉลากโดยสมัครใจ ซึ่งมอบใหก้ับ
ผลิตภณัฑ์ที่มีส่วนร่วมในการพัฒนาสิ่งแวดล้อมและเป็นการใหข้้อมลูแนะนำเกี่ยวกับความเป็นมติรของผลิตภณัฑ์ต่อ
สิ่งแวดล้อมท่ีง่ายและแม่นยำแก่ผูบ้ริโภค 
 

 
 กฎพื้นฐานในการติดฉลากสิ่งแวดล้อมได้ถูกกำหนดขึ้นใน Regulation (EC) No  66/2010 ของสภายุโรปและ 
EU Ecolabel เมื่อวันท่ี 25 พฤศจิกายน ค.ศ. 2009 (OJ L-27 30/01/2010) (CELEX 32010R0066) ของคณะมนตรี
ยุโรป 
 อน่ึง สินค้าจะใช้สัญลักษณร์ูปดอกไม้ได้ในฐานะเครื่องมือทางการตลาดเพื่อแสดงใหผู้้บรโิภคเห็นว่าผลติภัณฑ์
ดังกล่าวส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้มน้อยกว่าผลติภณัฑ์อื่นในกลุ่มเดียวกันได้ ผู้ผลิต ผู้นำเข้า ผู้ให้บรกิาร ผู้ค้าหรือผู้ค้าปลีก
สามารถยื่นขอฉลากสิ่งแวดล้อมตอ่หน่วยงานท่ีได้รับมอบอำนาจของประเทศสมาชิกอียูท่ีไดม้ีการวางจำหน่ายสินค้าใน
ท้องตลาด 
 
 
 
 
 

 
50 “การติดฉลากอาหารเฉพาะกลุ่ม” https://trade.ec.europa.eu/access-to-
markets/es/results?product=1006201791&origin=TH&destination=ES# 
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4.4 ส่วนราชการสเปนที่มีอำนาจหน้าท่ีในกระบวนการนำเข้าสนิคา้  
 
สำนักงานศลุกากรสเปน 
 ในสเปน สินค้านำเข้าจากประเทศที่สามจะถูกควบคุมโดยส่วนราชการดังต่อไปนี้  
 
Agencia Estatal de Administración Tributaria - AEAT (Spanish State Tax Administration Agency) 
Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales (Department of Customs and Excises)  
Dirección Adjunta de Vigilancia Aduanera (Deputy Directorate of Customs Surveillance)  
 
Avenida de Llano Castellano, 17  
28034 Madrid  
Tel: (+34) 901 33 55  
E-mail: aduanas@correo.aeat.es  
Website: www.aeat.es 
 
ระบบการค้าและใบอนุญาตการนำเข้า  
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบการออกใบอนุญาตการนำเข้าสินคา้ที่ข้ึนอยู่กับระบบการค้า ไดแ้ก ่ 
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (Ministry of Industry, Trade and Tourism)  
Secretaría de Estado de Comercio (Secretariat of State for Trade)  
Dirección General de Política Comercial y Competitividad (DirectorateGeneral for Commercial Policy 
and Competitiveness)  
Subdirección General de Comercio Internacional de Mercancías (SubDirectorate-General for 
International Merchandise Trade) 
 
Paseo de la Castellana, 162  
28046 Madrid  
Tel: (+34) 91 258 28 52  
E-mail: sgagro.sscc@comercio.mineco.es / dgcominver.sscc@comercio.mineco.es  
Website: comercio.gob.es/ImportacionExportacion/Regimenes/Paginas/index.aspx  
 
ขนาดบรรจุภัณฑ์  
Centro Español de Metrología - CEM (Spanish Metrology Centre)  
Calle del Alfar, 2 
28760 Tres Cantos, Madrid 
Tel: (+34) 91 807 47 00  
E-mail: cem@cem.es  
Website: www.cem.es  
 

mailto:aduanas@correo.aeat.es
http://www.aeat.es/
mailto:cem@cem.es
http://www.cem.es/
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ส่วนราชการที่มีอำนาจหน้าที่เร่ืองการติดฉลากอาหารในสเปน  
Agencia Española de Consumo, Seguridad Alimentaria y Nutrición - AECOSAN (Spanish Agency for 
Consumer, Food Safety and Nutrition)  
C/ Alcalá, 56, 28014 Madrid  
Tel: (+34) 91 338 06 16 
E-mail: http://www.aecosan.msssi.gob.es/SIAC-WEB/contacto.do?reqCode=newSearch  
Website: www.aecosan.msssi.gob.es/AECOSAN/web/home/aecosan_inicio.htm  
 
มาตรฐานทางการตลาดสำหรับสินค้าเกษตรและประมงบางชนิด  
ส่วนราชการที่ควบคมุเรื่องมาตรฐานทางการตลาดสินคา้เกษตรและประมง ได้แก ่
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (Ministry of Industry, Trade and Tourism)  
Secretaría de Estado de Comercio (Secretariat of State for Trade)  
Dirección General de Política Comercial y Competitividad (DirectorateGeneral for Commercial Policy 
and Competitiveness)  
Subdirección General de Inspección, Certificación y Asistencia Técnica del Comercio Exterior (Sub-
DirectorateGeneral for Inspection, Certification and Technical Assistance for International Trade)  
 
Paseo de la Castellana, 162  
28046 Madrid  
Tel: (+34) 91 349 37 54 / (+34) 91 349 37 71  
E-mail: sgsoivre.sscc@mcx.es  
Website: www.comercio.gob.es/es-es/ paginas/default.aspx  
 
สุขอนามัยพืช  
ส่วนราชการที่มีอำนาจหน้าที่ในการตรวจสอบสุขอนามัยพืช ได้แก่  
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (Ministry of Agriculture, Fishery and Food)  
Secretaría General de Agricultura y Alimentación (General Secretariat of Agriculture and Food) 
Dirección General de Sanidad de la Producción Agraria (DirectorateGeneral for Health of Agricultural 
Production)  
Subdirección General de Acuerdos Sanitarios y Control en Frontera (Sub-Directorate-General for 
Health Agreements and Border Inspection) 
 
C/ Almagro 33  
28010 Madrid  
Tel: (+34) 91 347 82 41  
E-mail: bzn-dgspa@mapa.es / sgacuerdos@mapa.es  
Website: www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/sanidad-vegetal/default.aspx  
 

mailto:sgsoivre.sscc@mcx.es
mailto:sgacuerdos@mapa.es
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ความปลอดภัยทางอาหารและอาหารสัตว์และมาตรฐานทางการตลาดสำหรับสินค้าที่ไม่มีที่มาจากสัตว์  
ส่วนราชการที่มีอำนาจหน้าที่ควบคุมอาหารทีไ่ม่มีที่มาจากสตัว์ ได้แก่   
Ministerio de Sanidad (Ministry of Health)  
Secretaría General de Sanidad (General Secretariat for Health)  
Dirección General de Salud Pública, Calidad e Innovación (DirectorateGeneral for Public Health, 
Quality and Innovation)  
Subdirección General de Sanidad Exterior - SGSE (Sub-DirectorateGeneral for Foreign Health)  
 
Paseo del Prado, 18-20  
28071 Madrid  
Tel: (+34) 91 596 10 00  
E-mail: saniext@msssi.es  
Website: www.mscbs.gob.es/ca/profesionales/saludPublica/sanidadExterior/inforGeneral.htm 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:saniext@msssi.es
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ภาคผนวก 1 ระบบนิเวศเทคโนโลยีอาหารของสเปน 

 

 สเปนมรีะบบนิเวศทางการเกษตรและอาหารที่แข็งแกร่งท่ีสุดแห่งหนึ่งของโลกและมีจำนวนผู้เล่นมากที่สุด ประสิทธิภาพ
ของห่วงโซ่คุณค่าทางการเกษตรและอาหาร การพัฒนาเทคโนโลยีซึง่เกิดจากการมหีลากหลายผู้เล่นในระบบนิเวศ ความมุ่งมั่นต่อ
ความยั่งยืนของห่วงโซ่คุณคา่ และการลงทุนจากภาครัฐและเอกชนท่ีเพิ่มขึ้นมากในสาขาเทคโนโลยีอาหารได้นำไปสู่การสรา้งชาติด้าน
เทคโนโลยีอาหาร (Foodtech Nation) สเปนกำลังตอบสนองต่อความท้าทายต่าง ๆ ของระบบอาหารและกำลังเปิดช่องทางการ
พัฒนาเทคโนโลยีอาหาร ดังนี ้
 
• การเป็นผู้นำคลื่นโปรตีนทางเลือก 
• การพัฒนาส่วนผสมวัตถุดบิที่ดีตอ่สุขภาพและยั่งยืนมากยิ่งข้ึน 
• การขับเคลื่อนระบบอาหารและเกษตรที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืนมากข้ึน 
• ความโปร่งใสและการตรวจสอบย้อนกลับในห่วงโซ่คณุค่า 
• การผนึกกำลังกันของวิทยาการดา้นอาหารและเทคโนโลยีอาหารเพื่อให้เกิดนวัตกรรมใหม ่
• การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงบริการด้านอาหาร 
 
 ความสำคญัของห่วงโซ่คุณค่าเกษตรและอาหารในเศรษฐกิจของสเปน ตลอดจนการสร้างสรรค์นวัตกรรมอย่างต่อเนื่องและ
การปรับปรุงประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมการเกษตรและอาหาร ได้มีส่วนช่วยในการพัฒนาระบบนิเวศท่ีครอบคลุมในหลายระดับ 
ซึ่งประกอบด้วยหน่วยงานภาครัฐในระดับชาติ ระดับภูมภิาคและระดับท้องถิ่น ธุรกิจ สมาคม ศูนยเ์ทคโนโลยี อุทยานวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลยั โครงการบ่มเพาะสตาร์ทอัพ (incubators) โครงการสนับสนุนสตาร์ทอัพท่ีเร่งอัตราการเติบโตและเพิม่มูลค่าธุรกิจ 
(accelerators) และสตาร์ทอัพ ตา่งมีบทบาทสำคัญในการสร้างเทคโนโลยีอาหารของสเปน51 
 ทั้งนี้ การทำความร่วมมือกับหน่วยงานด้าน R&D หรือองค์กรที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีของสเปนจะสร้างความได้เปรียบใน
การแข่งขันให้กับผู้ผลิตชาวไทย โดยหน่วยงานท่ีว่า อาทิเช่น 

 
51 “รายงานเทคโนโลยอีาหารในสเปน ปี ค.ศ. 2021” 
https://www.foodswinesfromspain.com/spanishfoodwine/wcm/idc/groups/public/documents/documento_anexo/ mdix/ 
ody5/~edisp/dax2021869589.pdf 
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ICEX 
 ICEX เป็นแพลตฟอร์มการติดต่อเพื่อสร้างพันธมิตรและความร่วมมอืกับหน่วยงาน ศูนย์และสมาคมดา้นเทคโนโลยี โดย 
ICEX Spain Export and Investments ซึ่งเป็นสถาบันการคา้ต่างประเทศสเปน ได้ดำเนินโครงการด้านเทคโนโลยีอาหารหลาย
โครงการ และเป็นองค์กรที่จะให้คำแนะนำด้านความร่วมมือระหวา่งหน่วยงานและบริษัทสเปน-ไทยไดด้ีที่สุด โดยมี “INVEST IN 
SPAIN” ที่ทำหน้าท่ีบริหารดูแลเรือ่งดังกล่าว  
 
ICEX- Invest in Spain  
http://www.investinspain.org 
Margarita González 
Commercial Project Development Department  
margarita.gonzalez@icex.es  
(+34) 913 496 100  
financiacion.investinspain@icex.es 
 
กลุ่มอุตสาหกรรมและสมาคมด้านเกษตรและอาหาร   
 กลุ่มและสมาคมอาหารเป็นผู้สนับสนุนหลักในอุตสาหกรรมทั้งในระดับภูมภิาค ระดับชาติและยโุรป รวมทั้งในกลุ่มบริษัทที่
มีจุดเน้นในตลาดเดียวกัน (vertical sectors) หน่วยงานเหล่านี้มีหน้าท่ีส่งเสรมิการฝึกอบรมด้านนวัตกรรม เชื่อมโยงบริษัทต่าง ๆ 
กับมหาวิทยาลยัและศูนย์เทคโนโลยี รวมทั้งจัดหาเงินทุนด้าน R&D และนวัตกรรมในระดับภูมิภาค ระดับชาติและระดับยโุรป อาทิ
เช่น 
 
CLUSTER ACUIPLUS 
www.acuiplus.org 
info@acuiplus.com 
(+34) 986 178 225 
 Acuiplus เป็นกลุ่มบริษัทและหนว่ยงานท่ีเกี่ยวข้องกับสาขาการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำ ซึ่งส่งเสรมิความสามารถในการแข่งขัน
และความยั่งยืนของห่วงโซ่คุณค่าของผู้ให้บริการ รวมถึงการบริการและผลิตภัณฑ์ และส่งเสริมกระบวนการเชิงพาณิชย์ การวิจัย 
นวัตกรรมและความยั่งยืน 
 
BIOGA (Life Sciences Technology Business Cluster) 
www.bioga.org 
info@bioga.org 
(+34) 881 120459 
 BIOGA เป็นสมาคมธรุกิจที่ไม่แสวงหาผลกำไร ที่ประกอบด้วยองค์กรต่าง ๆ ในห่วงโซ่คณุค่าของสาขาเทคโนโลยีชีวภาพที่
จัดตั้งอยู่ในแคว้นกาลเิซีย สมาชิกของ BIOGA 34% เกี่ยวข้องกับการทำวิจัย 23% เกี่ยวข้องกับสาขาเกษตร-อาหารและ 20% 
เกี่ยวข้องกับสาขาสุขภาพ ส่วนท่ีเหลือทำงานในสาขาอื่น ๆ เช่น นาโนไบโอเทคโนโลยี อุตสาหกรรมยาหรือสิ่งแวดล้อม 
 
 
 

http://www.investinspain.org/
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BIOVEGEN (Spanish Technology Platform for Plant Biotechnology) 
www.biovegen.org 
David Lapuente (Project Manager) 
dlapuente@invegen.org 
(+34) 917 710 272 
 BIOVEGEN เป็นการร่วมทุนระหวา่งภาครัฐและเอกชน (PPP) นำโดยภาคธุรกิจ โดยรวบรวมหน่วยงานจากสาขาเกษตร
และอาหารที่มีความสนใจใน R&D เพื่อประยุกต์ใช้ในพฤกษศาสตร์ BIOVEGEN พัฒนาความร่วมมือและโครงการ R&D ด้าน
เทคโนโลยีสาขาเกษตรและอาหาร 
 
FOOD+i Cluster 
www.clusterfoodmasi.es 
comunicacion@clusterfoodmasi.es 
(+ 34) 941 369 263 
 CLUSTER FOOD+i เป็นองค์กรเอกชนท่ีจัดตั้งขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 2009 โดยการรวมกลุม่บริษัท ศูนย์ความรู้ และหน่วยงาน
อื่นๆ ด้านนวัตกรรมมากกว่า 90 รายเข้าไวด้้วยกัน จุดมุ่งหมายเพื่อสง่เสริมการแข่งขันและการพัฒนาภายในโครงการ Ebro Valley 
food และอุตสาหกรรมการเกษตร โดยคาดการณ์แนวโนม้ของธุรกิจ ใช้เทคโนโลยีและพัฒนาโซลูชัน R&D ที่สามารถเข้าถึงตลาด
ยุโรปได ้
 
CLUSAGA (Galicia Food & Drink) 
www.clusteralimentariodegalicia.org 
info@clusaga.org 
(+34) 981 556 062 
 โครงสร้างองค์กร Clusaga ประกอบด้วยธุรกิจ หน่วยงานด้านนวตักรรมและการวิจัยและหน่วยงานอืน่ ๆ ซึ่งช่วยให้ได้
ประโยชน์จากการดำเนินโครงการความร่วมมือและเข้าถึงผู้บรโิภคได้จำนวนมาก อีกทั้งยังช่วยเสรมิสร้างความสามารถในการแข่งขัน
ในระดับนานาชาติและบทบาทของสาขาอุตสาหกรรมอีกด้วย 
 
FOOD SERVICE CLUSTER 
www.clusterfoodservice.org 
info@clusterfoodservice.org 
Cluster Manager: Alejandro Utrera 
Telf. 671 090 664 
 Foodservice Cluster of Catalonia มีบทบาทในการส่งเสริมและเสรมิสร้างความสามารถในการแขง่ขันให้แก่สาขาการ
บริการดา้นอาหาร (Foodservice Cluster) ในแคว้นคาตาโลเนยี รวมทั้งกระตุ้นและใช้ประโยชน์จากการผนึกกำลังระหว่างสมาชิก
ของห่วงโซ่คุณค่าในการขับเคลื่อนการพัฒนาโครงการที่นำไปสู่การเปลี่ยนแปลง (transforming projects) 
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VITARTIS 
www.vitartis.es  
vitartis@vitartis.es  
(+34) 983 02 44 42  
 สมาคมอตุสาหกรรมอาหารแคว้นกาสติยา อี เลออน ภารกิจของสมาคมคือการเพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมอาหารของแคว้นและส่งเสริมนวตักรรมในทุกด้าน Vitartis ประกอบด้วยบริษัทด้านเกษตรและอาหาร มหาวิทยาลัย
และศูนยเ์ทคโนโลยีในภมูิภาค ซึ่งทำหน้าที่เป็นตัวเช่ือมโยงธุรกิจกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยเีข้าไวด้้วยกัน  
 
ARAGONESE FOOD CLUSTER 
www.aragonalimentacion.com 
(+34) 976 306 161 
 Aragonese Food Cluster เป็นโครงการธุรกิจด้านอาหาร วัตถุประสงค์หลักคือค้นหาโซลูชันใหม่ ๆ ผา่น R&D เพื่อเพ่ิม
มูลค่าให้กับอุตสาหกรรมและรับมอืกับความท้าทายทางอาหารในระดับโลก Aragonese Food Cluster ประกอบด้วยสมาชิก 45 
รายซึ่งเป็นบริษัทและสถาบันความรู้ต่าง ๆ    
 
AECOC (Association of manufacturers and distributors) 
www.aecoc.es  
info@aecoc.es  
(+34) 93 252 39 00  
 เป็นหนึ่งหน่วยงานสำคญัในอุตสาหกรรมอาหาร และครอบคลุมถึงสาขาการขาย การจดัจำหน่ายและ HORECA สมาคมนี้
มีความกระตือรือร้นในการดำเนินการด้านนวัตกรรมอตุสาหกรรมอาหารเป็นอย่างมาก โดยมกีารจดักิจกรรมฝึกอบรมและกิจกรรม
ส่งเสริมการขายเป็นระยะ ๆ 
 
FIAB (Spanish Federation of Food and Drink Industries) 
www.fiab.es  
fiab@fiab.es  
(+34) 91 411 72 11  
 สมาชิกของ FIAB เป็นตัวแทนอุตสาหกรรมอาหารส่วนใหญ่ของประเทศ FIAB เป็นผูผ้ลักดันแพลตฟอร์ม “Food for Life 
Spain” ซึ่งสนับสนุนการเผยแพรค่วามก้าวหน้าด้านการวิจัย วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยผี่านความรว่มมือระหว่างภาครัฐและ
เอกชน ซึ่งเป็นผู้เล่นหลักในสาขาเกษตรและอาหารที่เกีย่วข้องกับ R&D  
 
ASEBIO (Spanish Association of Biocompanies) 
www.asebio.com  
secretariageneral@asebio.com  
(+34) 91 210 93 10  
 สมาชิก AseBio ประกอบด้วยสมาคม มูลนิธิ มหาวิทยาลยั และศูนย์เทคโนโลยีและการวจิัยที่ดำเนินกิจกรรมในดา้น
เทคโนโลยีชีวภาพในสเปน โดย AseBio ทำหน้าที่เป็นตัวแทนรักษาผลประโยชน์ของสมาชิก และทำงานอย่างใกล้ชิดกับหน่วยงาน
ภาครัฐในระดับภูมิภาค ระดบัประเทศและระดับยุโรป เช่นเดียวกับองค์กรทางสังคมต่าง ๆ ท่ีมุ่งมั่นในเรื่องการนำวิทยาศาสตร์ 

mailto:secretariageneral@asebio.com
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เทคโนโลยีชีวภาพมาใช้เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนและความยั่งยืนของโลก พัฒนาเศรษฐกิจและการสรา้งงานท่ีมี
มูลค่าเพิม่สูง  
 
 
FOOD FOR LIFE SPAIN (Spanish Technology Platform) 
www.foodforlife-spain.es 
sg@foodforlife-spain.es 
(+34 91 411 72 11) 
 Food for Life-Spain Technology Platform มุ่งส่งเสริมการถ่ายทอดความรูด้้านการวิจยั ความกา้วหน้าทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยผี่านความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนของตัวแทนสาขาการเกษตรดา้น R&D แพลตฟอร์มดังกล่าว
เปิดกว้างให้แก่บริษัทและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับห่วงโซ่อาหารสามารถเข้าร่วมไดด้้วย  
 
ศูนย์เทคโนโลยอีาหารในสเปน  
 ในสเปน สาขาเทคโนโลยีอาหารมวีิสัยทัศน์ที่เปิดกว้างมาก ซึ่งเกดิจากความหลากหลายทางวัฒนธรรมและอาหารใน
ประเทศท่ีมมีาอย่างยาวนาน ศูนยเ์ทคโนโลยีของสเปนมคีวามโดดเดน่สืบเนื่องมาจากหลายปจัจัยทั้งวิสัยทัศน์ โครงสร้างพื้นฐานทาง
เทคโนโลยีและความเป็นเลศิด้านอาหาร ศูนย์เทคโนโลยีสเปนในแตล่ะแห่งเป็นผู้นำระดับโลกด้านเทคโนโลยีอาหารเฉพาะด้าน เช่น 
การพัฒนาส่วนผสมใหม่ การปรับปรุงคุณสมบัติทางโภชนาการ การใช้เทคโนโลยีถนอมอาหารแบบใหม่ การพัฒนาอุตสาหกรรมใน
การหาโซลูชันท่ีล้ำสมัยทีสุ่ดในการลดผลกระทบของบรรจภุัณฑ์ เป็นต้น  
 
AINIA  
www.ainia.es  
(+34) 96 136 60 90  
 AINIA เป็นศูนยเ์ทคโนโลยีที่ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 1987 เป็นองค์กรไม่แสวงผลกำไร ด้วยประสบการณด์้านการวิจัย พัฒนา
และนวัตกรรมกว่า 25 ปี AINIA ทำหน้าท่ีส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันของบริษัทโดยใช้นวัตกรรม AINIA เป็นศูนย์เทคโนโลยี
แห่งยุโรปที่รับผิดชอบต่อสังคมรายใหญ่ที่สุดองค์กรหนึ่ง (Corporate Social Responsibility) ซึ่งศูนย์ ฯ ประกอบด้วยพันธมิตรจาก
บริษัทต่าง ๆ กว่า 700 รายและลกูค้า 1,300 ราย  
 
AZTI  
www.azti.es  
info@azti.es  
(+34) 946 574 000  
 AZTI เป็นศูนย์วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่พัฒนาโครงการที่ก่อใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงที่ส่งผลกระทบระดับสูง (high-
impact transformation projects) ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน (Sustainable Development Goals) ในปี ค.ศ. 
2030 ขององค์การสหประชาชาติ AZTI เชี่ยวชาญด้านอาหารและสภาพแวดล้อมทางทะเล และให้บรกิารผลิตภณัฑ์และเทคโนโลยีที่
ทันสมัยและมมีูลค่าเพิ่มบนพ้ืนฐานของวิทยาศาตร์และการวิจัย  
 
 
 

http://www.ainia.es/
http://www.azti.es/
mailto:info@azti.es
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CARTIF  
www.cartif.es  
(+34) 983 546 504  
 CARTIF เป็นสถาบันวิจยัเอกชนทีไ่ม่แสวงหาผลกำไร ภารกิจหลักคอืการให้บริการโซลูชันนวัตกรรมแก่อุตสาหกรรมเพื่อ
พัฒนากระบวนการ ระบบและผลติภัณฑ์ ส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันและสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ  
 

 
 
CNTA (National Centre for Food Technology and Safety)  
www.cnta.es  
(+34) 948 670 159  
 CNTA เป็นสมาคมเอกชนท่ีไม่แสวงหาผลกำไร ก่อตั้งข้ึนเมื่อปี ค.ศ. 1981 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสนับสนุนการพัฒนา
ความสามารถในการแข่งขันและคณุภาพของอุตสาหกรรมอาหาร  
 
CSIC (Spanish National Research Council)  
www.csic.es  
แบบฟอร์มติดต่อ: www.csic.es/en/information-request 
 CSIC เป็นหน่วยงานที่มีบทบาทสำคัญรายหลักของ Spanish System for Science, Technology and Innovation ซึ่ง
มีภารกิจส่งเสริม ประสานงาน พัฒนาและเผยแพร่การวิจัยสหสาขาทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อส่งเสริมความกา้วหน้าในการ
พัฒนาความรู้ เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม  
 
CTAEX (Agricultural and Food Technological Centre)  
www.ctaex.com  
ctaex@ctaex.com  
(+34) 924 448 077  
 CTAEX เป็นศูนย์เทคโนโลยดี้านนวัตกรรม การเกษตรและอาหารทีม่ีประสบการณ์มายาวนานท้ังในระดับประเทศและ
ระดับนานาชาติ CTAEX เป็นผู้บุกเบิกด้านนวัตกรรมและการวิจัยดา้นการเกษตรและอาหารในสเปน 
 
 

http://www.cartif.es/
http://www.cnta.es/
http://www.csic.es/
http://www.csic.es/en/information-request
http://www.ctaex.com/
mailto:ctaex@ctaex.com
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EURECAT (Technology Centre of Catalonia)  
www.eurecat.org  
info@eurecat.org  
(+34) 93 238 14 00  
 หน่วยโภชนาการและสุขภาพของ Eurecat ให้บริการด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแก่ธุรกิจเกษตรและอาหาร 
เทคโนโลยีชีวภาพ และเภสัชกรรมที่เกี่ยวข้องกับด้านสุขภาพและอาหาร ความตกลงที่ EURECAT มีกบัแผนกเทคโนโลยีอาหารของ 
University of Lleida ทำให้ EURECAT มีห้องปฏิบัติการไว้ใช้ออกแบบ กำหนดลักษณะ และตรวจสอบส่วนผสมและผลิตภัณฑ์
อาหารใหม่ๆ โดยปรับให้เข้ากับเทคโนโลยีที่ทันสมัยและความนิยมของผู้บริโภค  
 
IRTA (Institute for Agri-Food Research and Technologies)  
www.irta.cat  
(+34) 93 467 40 40  
 IRTA เป็นสถาบันวิจัยที่มีรัฐบาลแคว้นคาตาโลเนียเป็นเจ้าของภายใต้การกำกับดูแลของฝ่ายการเกษตร พันธกิจของ IRTA 
คือการพัฒนา ส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันให้ทันสมัย และสง่เสริมการพัฒนาที่ยั่งยืนในสาขาการเกษตร อาหาร วน
เกษตรกรรม การเพาะเลี้ยงสตัว์นำ้และการประมง ตลอดจนกิจกรรมอื่น ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทางตรงหรือทางอ้อมกับการจัดหา
อาหารเพื่อสุขภาพและคุณภาพสูงให้แก่ผู้บริโภค  
 
มหาวิทยาลัยและอุทยานเทคโนโลยี 
 
BASQUE CULINARY CENTER 
www.bculinary.com 
 
PARQUE (EUSKADI TECHNOLOGY PARKS) 
www.parke.eus 
 
ESADE CREAPOLIS 
www.esadecreapolis.com 
 
ALICANTE SCIENCE PARK 
www.pca.ua.es 
MADRID SCIENCE PARK 
www.fpcm.es 
 
AULA DEI FOUNDATION 
www.pctauladei.com 
 
ALMERIA SCIENCE AND TECHNOLOGY PARK 
www.pitalmeria.es 

http://www.eurecat.org/
mailto:info@eurecat.org
http://www.irta.cat/
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IMDEA FOOD 
www.food.imdea.org 
 
CARTUJA SCIENCE AND TECHNOLOGY PARK 
www.pctcartuja.es 
 
TECHNOLOGICAL INSTITUTE OF MURCIA 
www.itm.ucam.edu 
 
CARLOS III UNIVERSITY OF MADRID-LEGANÉS TECNOLÓGICO SCIENCE PARK (UC3M) 
www.uc3m.es/parquecientifico/parque-cientifico 
 
UNIVERSITY OF VALENCIA SCIENTIFIC PARK 
www.pcuv.es 
 
SCIENCE AND TECHNOLOGY PARK OF THE POLYTECHNIC UNIVERSITY OF MADRID 
www.upm.es/Investigacion/iniciativas/Parque_CientificoTecnologico 
 
PARC UPC – UNIVERSITAT POLITÈCNICA DE CATALUNYA - BARCELONATECH 
www.upc.edu/parcupc/ca 
 
TECHNOLOGY PARK OF GALICIATECNÓPOLE 
www.tecnopole.es/es 
 
 
ฮับนวัตกรรม  
 ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา โครงการบ่มเพาะสตาร์ทอัพ (incubators) และโครงการสนับสนุนสตาร์ทอัพท่ีเรง่อัตราการเติบโต
และเพิ่มมูลคา่ธุรกิจ (accelerators) ได้กลายเป็นแรงขับเคลื่อนในการพัฒนาระบบนเิวศของผู้ประกอบการสาขาอาหารในสเปน 
ในขณะที่สตาร์ทอัพหลักหลายรายในสาขานี้จะเริ่มต้นธรุกิจในรูปแบบของโครงการบ่มเพาะสตาร์ทอัพทั่วไป (generic incubators) 
ซึ่งมักจะมสี่วนเกี่ยวข้องกับมหาวทิยาลัยหรือหน่วยงานของรัฐในการให้การสนบัสนุนการพัฒนาสตารท์อัพในระยะเริม่ต้น แต่ก็มี
โครงการบม่เพาะสตาร์ทอัพและโครงการสนับสนุนสตาร์ทอัพท่ีเร่งอัตราการเติบโตและเพิ่มมูลค่าธรุกิจ ซึ่งมีความเชี่ยวชาญดา้น       
ห่วงโซ่คุณค่าทางการเกษตรและอาหารหลายรายได้ถือกำเนิดขึ้นด้วย ฮับนวัตกรรมที่นำเสนอโครงการที่มีความสนใจเฉพาะในห่วงโซ่
คุณค่าอุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร โดยแต่ละโครงการมีช่วงระยะเวลาที่แตกต่างกันไป 
 
BAR LAB 
www.bar-lab.com 
จุดเนน้: เทคโนโลยีชนิดอื่น ๆ  
ทุน: บริษัท 
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BUSINESS FOOD FACTORY 
www.bffood.gal 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: หน่วยงานของรัฐ 
 
CULINARY ACTION! 
www.culinaryaction.com 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: สถาบันวิชาการ 

 
EATABLE ADVENTURES 
www.eatableadventures.com 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: เอกชน 
 
EIT FOOD 
www.eitfood.eu 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: หน่วยงานของรัฐ + ภาคธุรกิจ 
 
FISHING TECH 
www.fishing-tech.com 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: เอกชน 
 
IVORO FOOD INNOVATION HUB 
www.ivoro.pro 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: เอกชน 
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KM ZERO 
www.kmzerohub.com 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: บริษัท 
 
LANZADERA 
www.lanzadera.es 
จุดเน้น: ทั่วไป 
ทุน: บริษัท 
 
ORIZONT 
www.orizont.es 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: หน่วยงานของรัฐ 
 
PORCINNOVA 
www.porcinnova.es 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: หน่วยงานของรัฐ 
 
SPAIN FOODTECH 
www.spainfoodtech.es 
จุดเน้น: เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
ทุน: เอกชน + ความร่วมมือกับภาครัฐ 
 
THE HOP 
www.thehop.xyz 
จุดเน้น: เทคโนโลยีชนิดอื่น ๆ 
ทุน: บริษัท 
 
WAYRA 
www.wayra.com 
จุดเน้น: ทั่วไป 
ทุน: บริษัท 
 
 
 
 

http://www.wayra.com/
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ภาคผนวก 2 ช่องทางผู้กระจายสินค้าในสเปน 

 

ตัวแทนจัดจำหน่ายอาหารฟังก์ชัน 

 

 

HERBOLARIO NAVARRO 
www.herbolarionavarro.es 
 มีสาขาในร้านจำหน่ายสมุนไพรและซุปเปอรม์าร์เกต็จำนวน 42 แห่งในหลายจังหวัดท่ัวสเปน Herbolario Navarro ก่อตั้ง
ขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 1771 โดยนับตั้งแตก่่อตั้งบริษัท ฯ ได้มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องโดยปรับผลติภณัฑส์มุนไพรและธรรมชาติใหเ้ข้ากับ
ความต้องการของลูกค้า ปัจจุบัน Herbolario Navarro มีผลิตภัณฑ์หลากหลายมาก เช่น ผักและผลไม้ อาหารเสริม ธัญพืช 
เครื่องดื่ม ชาสมุนไพร เป็นต้น 

 

 

HERBOLARIOS DOEMI 
www.herbolariosdoemi.com 
 เป็นร้านค้าออร์แกนิคท่ีเชี่ยวชาญเรื่องอาหารสำหรับควบคมุน้ำหนักและอาหารฟังก์ชัน Herbolarios Doemi มีรา้นค้า
จำนวน 13 แห่งในกรุงมาดริด โดยจำหน่ายผลติภณัฑ์เพื่อสุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีดี เช่น อาหารเสริม พืชและชาสมุนไพร ข้าว 
ถั่วงอก เมล็ดพืช ถ่ัว ผลไม้แห้ง เปน็ต้น 

 

 

 

http://www.herbolarionavarro.es/
http://www.herbolariosdoemi.com/
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ACTIVA FOOD-TECH  
www.activafoodtech.com  
 Activa Food Tech เชี่ยวชาญเรือ่งการพัฒนาโภชนาการตามความต้องการของลูกค้า โดยจำหน่ายสินค้าที่ทำจากพืชและ
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รวมทั้งจำหน่ายเครื่องจักรและมีบริการให้คำแนะนำแก่บริษัทในสาขาอาหารและพัฒนาคณุภาพสินค้าอาหาร
ด้วย  
 

 

ESPECIAS EL EXPLORADOR  
www.especiaselexplorador.com  
 Especias el Explorador เป็นผูผ้ลิต ผู้ค้าส่ง และผู้จัดจำหน่ายซุปเปอร์ฟู้ดชั้นนำรายหนึ่งในสเปน  
 

 

Robis 
www.robis.es 
 Robis ก่อตั้งข้ึนในปี ค.ศ. 1983 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมสุขภาพของผู้คนผ่านการใช้ธรรมชาติบำบัดและเวชศาสตร์
ป้องกัน สินค้าที่จำหน่าย ได้แก่ ซปุเปอร์ฟู้ด วิตามินคอมเพล็กซ์ ผลติภัณฑ์ปราศจากกลเูตน วีแกนและแลคโตส  
 

ซุปเปอร์มาร์เก็ตที่สำคัญในสเปน  

 

 

MERCADONA  
www.mercadona.es  
 Mercadona เป็นเครือข่ายซุปเปอร์มาร์เกต็สเปนท่ีเป็นธุรกิจครอบครัวและเป็นเครือข่ายซุปเปอร์มาร์เก็ตช้ันนำของ
ประเทศ มสี่วนแบ่งตลาด 24.5% ประกอบด้วยซปุเปอรม์าร์เกต็ 1,637 แห่ง ใน 52 จังหวัดทั่วประเทศ รวมถึงในเมืองเซวตาและ  
เมลียาด้วย แตล่ะร้านมีพื้นที่เฉลี่ยอยู่ท่ี 1,300 ตารางเมตร ซึ่งสอดคล้องกับการเป็นโมเดลของการเป็นร้านค้าในตัวเมือง นอกจากนี้
ยังจำหน่ายอาหาร ยา น้ำหอม และอุปกรณเ์สริมต่างๆ ที่เป็นแบรนดข์องตนเองและแบรนด์อื่น ๆ ด้วย 
 ผู้จัดหาสินค้าของ Mercadona: ข้อกำหนดพื้นฐานประการหนึ่งในการเป็นผูจ้ัดหาสินค้าให้กับ Mercadona คือจะต้องมี
สินค้าผลิตภัณฑ์ท่ีมีนวัตกรรมและคุณภาพสูงที่โดดเด่นจากผลติภณัฑ์ที่คล้ายคลึงกันในท้องตลาด ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1993  Mercadona 

http://www.activafoodtech.com/
http://www.especiaselexplorador.com/
http://www.robis.es/
http://www.mercadona.es/
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ได้ใช้โมเดลเรื่องคุณภาพในการตดัสินใจการดำเนินการของบริษัท โมเดลดังกล่าวมีจดุประสงค์เพื่อตอบสนองความคาดหวังของ       
5 องค์ประกอบของบริษัทอย่างเท่าเทียมกัน ได้แก่ ลูกค้า พนักงาน ผู้จัดหาสินค้า บริษัทและเงินทุน  
 การที่จะเป็นผู้จัดหาสินคา้ของ Mercadona หมายความว่าทั้งสองฝ่ายจะต้องทำงานร่วมกันเพื่อให้ลกูค้าพึงพอใจในสินค้า 
Mercadona เกินความคาดหมายที่ได้ตั้งไว้ Mercadona มีแผนงานที่มุ่งมั่นใช้ความเชี่ยวชาญพิเศษของผู้จัดหาสินค้าแตล่ะรายใน
ผลิตภณัฑ์ที่นำเสนอ เพื่อรับประกนัการบริการที่ดี คุณภาพของผลติภัณฑ์ และการปฏิบัตติามมาตรฐานด้านสุขภาพท้ังหมดรวมถึง
เรื่องราคาทีส่มเหตุสมผล  
 ในการที่จะเป็นผู้จัดหาสินค้าของ Mercadona ได้ บริษัทมีข้อกำหนดและกระบวนการคัดเลือกที่เข้มงวด ประกอบด้วย        
1) การนำเสนอสินคา้ (presentation) ผู้จัดหาสินค้าจะต้องมีการติดต่อกับ Mercadona เป็นเวลามากกว่า 6 เดือน 2) ช่วงทดลอง 
ซึ่งในระยะนี้อาจมีการปรับเปลี่ยนกระบวนการและการตรวจสอบขัน้ตอนการผลิตต่าง ๆ ที่จำเป็น และ 3) ขั้นตอนสุดท้าย ซึ่งมีการ
จัดการเปดิเผยของข้อมูล (Information flow) โดยอิสระอย่างเต็มที ่
 
 “วิธีการติดต่อท่ีรวดเร็วทีสุ่ดคือการส่งอีเมลไปยังฝ่ายบริการลูกค้าของ Mercadona ซึ่งจะมีการรวบรวมข้อมูลทั้งหมดของ
ผู้ประกอบการและส่งต่อโดยตรงไปยังผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อท่ีเกีย่วข้อง (แนะนำให้ใช้วิธีนี้) หากโชคดี วิธีที่ดีท่ีสุดคือการไดเ้ข้าพบ
ผู้จัดการของเราในงานแสดงสินค้าหรือในงานประชุมของสาขาอุตสาหกรรมนี้” 
 
นายอเลฆานโดร ซาบาเต การ์เซีย (Alejandro Sabaté García) 
ฝ่ายโลจสิติกส์ Mercadona 
 
 

 

CARREFOUR 
www.carrefour.es 
 Carrefour เป็นซุปเปอร์มาร์เกต็ชั้นนำอันดับ 2 ในสเปนที่มีส่วนแบ่งทางการตลาด 8.1% Carrefour Group เป็นเครือข่าย
ค้าปลีกข้ามชาตซิึ่งมีต้นกำเนดิจากฝรั่งเศส Carrefour มสีาขา 1,228 แห่งในสเปน โดย 205 แห่งดำเนินการในรูปแบบไฮเปอร์       
มาร์เกต็และอีก 1,023 แห่งในรูปแบบของซุปเปอร์มารเ์ก็ตภายใต้แบรนด์ต่าง ๆ ได้แก่ แบรนด์ Market แบรนด์ Express และ                 
แบรนด์ BIO  
 หากมองในเรื่องภูมิศาสตร์ แคว้นที ่Carrefour มีสาขามากท่ีสดุ ไดแ้ก่ แคว้นมาดรดิ (233 แห่ง) แคว้นอันดาลูเซยี             
(202 แห่ง) และแคว้นคาตาโลเนยี (172 แห่ง) 
 Carrefour มีความมุ่งมั่นอย่างแนว่แน่ในเรื่องความยั่งยืนและอาหารออร์แกนิค และมีผลิตภัณฑ์ออรแ์กนิคเฉพาะซึ่งปฏิบตัิ
ตามวิธีการทำเกษตรอินทรยี์ นอกจากน้ียังมีซุปเปอรม์ารเ์ก็ตออร์แกนิค 100% จำนวน 4 แห่งในสเปน โดยอยูใ่นกรุงมาดริดมี 2 แห่ง
และในนครบาร์เซโลนาอีก 2 แห่ง ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคของคาร์ฟูรไ์ด้รับการตรวจสอบจากหน่วยงานการรับรองสินค้าออร์แกนิคทาง
การของอียแูละจากบริษัทเอง ซึ่งประกอบไปด้วยสินค้าอุปโภคบริโภคมากกว่า 120 รายการและสินค้าอาหารสดซึ่งตรวจสอบและ
รับรองโดยหน่วยงานท่ีไดร้ับอนุญาตจากอียู  
 Carrefour มีเว็บไซตส์ื่อกลางการติดต่อซื้อขายทีร่วบรวมสินค้าและร้านค้าจำนวนมาก (Marketplace) ที่ผู้จัดหาสินค้า
หลายรายสามารถขายสินค้าได้ โดยแต่ละแบรนดจ์ะต้องนิยามคุณค่าและเรื่องราว (history) ของแบรนด์ หากต้องการขายสินค้า

http://www.carrefour.es/
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ให้แก่ Carrefour จะต้องเข้าไปในแพลตฟอร์มของบริษัทเพ่ือลงทะเบียน (บริษัทจะส่งอีเมลยืนยันมาให้) และอัปโหลดผลติภณัฑ์ที่
เลือกไปยังแค็ตตาล็อก  
 ทั้งนี้ มี 2 ตัวเลือก ได้แก่ 
  - การขายในตลาดออนไลน์ หากเลือกตัวเลือกนี้ผู้ประกอบการไม่จำเป็นต้องจ่ายค่าธรรมเนียมหรือไมม่ีข้อผูกมัดการเป็น
สมาชิก  
 - การขายในหลายช่องทาง ท้ังในช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ตามไฮเปอรม์าร์เกต็  
 คำแนะนำ:  
 - จัดทำรายการสินค้า ถ่ายภาพสินค้าให้มีคุณภาพและสะดุดตาลูกคา้ 
 -  เลือกคีย์เวิรด์เพื่อใช้ในช่ือสินค้าและคำอธิบายของสินค้าแตล่ะชนิด 
 - ศึกษาราคาสินค้าหลักท่ีคณุกำลังแข่งขันด้วย 
 
 

    

LIDL 
www.lidl.es 
 Lidl เป็นซุปเปอร์มาร์เกต็ชั้นนำอันดับ 3 ของสเปนที่มีส่วนแบ่งทางการตลาด 5.9% Lidl เป็นเครือข่ายการจัดจำหน่าย
จากประเทศเยอรมนี ซึ่งรูปแบบการดำเนินการอยู่ระหว่างการเป็นซปุเปอร์มาร์เก็ตที่เสนอสินค้าในราคาถูกมาก (hard discount 
supermarket) กับซุปเปอร์มารเ์กต็แบบดั้งเดมิ Lidl ดำเนินธุรกจิในสเปนมามากกว่า 25 ป ีมีเครือข่ายร้านค้ากว่า 600 แห่งและ
แพลตฟอร์มโลจสิติกส์ 10 แห่ง  
 จุดเด่นหนึ่งทีส่ำคัญของ Lidl คือการมีธีม (theme) ประจำสปัดาห์ ที่นำเสนออาหารต่างประเทศท่ีหลากหลาย เช่น ญี่ปุ่น 
กรีซ สหรัฐอเมริกา อิตาลี เยอรมนีและฝรั่งเศส ด้วยราคาย่อมเยาแบบ Lidl  
 Lidl มีผลติภณัฑ์ออร์แกนิคมากมายโดยใช้ช่ือแบรนด์ว่า Bio Organic® เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคที่ใส่
ใจเรื่องการรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพ การอนุรักษส์ิ่งแวดล้อม คณุภาพชีวิตของสัตว์ในฟารม์และเศรษฐกิจท้องถิ่น นอกจากนี้ยัง
เป็นการหักล้างความเชื่อที่ว่าสินคา้ออร์แกนิคต้องมีราคาแพง  
 Lidl มีแบรนด์อาหารเอเชียและผลิตภณัฑ์อาหารจากจีน ญี่ปุ่น ไทยและอินเดยี ในเว็บไซต์ของบริษัทมีสูตรอาหารจาก
ประเทศเหล่านีเ้ผยแพร่ด้วย สินคา้ไทยท่ี Lidl จัดจำหน่าย ได้แก่ เครื่องแกงวีแกน ซอส กะทิ เบียร์สลดัปลาหมึกและกุ้ง แก้วมังกร
และข้าวหอมมะล ิ

 

 

DIA 
www.dia.es 
 Dia เป็นซุปเปอร์มาร์เกต็ชั้นนำอันดับ 4 ในสเปนโดยมีส่วนแบ่งตลาด 5.5% มีช่ือทางกฎหมายว่า Distribuidora 
Internacional de Alimentación, S.A. เป็นบริษัทระหว่างประเทศในสาขาอาหาร ของใช้ในครัวเรือน ความงามและสุขภาพ              
มีสาขารวม 6,169 แห่งในสเปน  

http://www.lidl.es/
http://www.dia.es/
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 DIA ดำเนินงานตามโมเดลร้านค้าจำหน่ายสินค้าราคาย่อมเยา (discount shop) และมีนโยบายลดราคาโดยลดต้นทุน          
ทำให้บริษัทสามารถจัดการและควบคุมต้นทุนได้อย่างเป็นอย่างดเีนื่องจากการจัดการห่วงโซ่โลจสิติกสท์ี่มีประสิทธิภาพ  
 DIA ต้องการร่วมมือกับผู้จัดหาสินค้าที่มีคุณภาพในแต่ละประเภทสนิค้า ซึ่งสินค้าแตล่ะประเภทจะมีแผนกท่ีรับผดิชอบ
แตกต่างกันไป 

 

 
EROSKI 
www.eroski.es 
 Eroski เป็นซุปเปอร์มาร์เก็ตช้ันนำลำดับที่ 5 ของสเปน โดยมีส่วนแบ่งทางการตลาด 4.8% สาขาของ Eroski มีทั้งหมด 
1,645 แห่ง ซึ่งรวมถึงไฮเปอร์มารเ์ก็ต ซุปเปอร์มาร์เกต็ทั้งที่เป็นของ Eroski เองและซุปเปอรม์ารเ์ก็ตแฟรนไชส์ ร้านค้าที่หลากหลาย 
และซุปเปอร์มาร์เก็ตออนไลน์ Eroski ยังเป็นเจ้าของซุปเปอร์มาร์เกต็ Caprabo ด้วย 
 Eroski ให้ความสำคัญกับสุขภาพและความยั่งยืนซึ่งเป็นหัวใจสำคัญ โดยนำข้อเสนอต่าง ๆ ที่ช่วยให้ผูบ้ริโภคสามารถ
ประหยดัเงิน รับประทานอาหารทีด่ีต่อสุขภาพและบริโภคอย่างยั่งยนื ตัวอย่าง เช่น การพัฒนาคุณภาพทางโภชนาการของผลติภณัฑ์
สินค้าแบรนด์ของตนเองโดยตัดการใช้น้ำตาล เกลือและไขมันกว่า 325 ตันออกจากสินค้า 

 

 

ALCAMPO 
www.alcampo.es 
 Alcampo เป็นซุปเปอร์มาร์เกต็ชั้นนำอันดับ 6 ในสเปนท่ีมีส่วนแบ่งทางการตลาด 3.3% Alcampo เป็นเครือข่ายซุปเปอร์
มาร์เกต็ที่มีอยู่ในสเปนตั้งแต่ปี ค.ศ. 1981 และปัจจุบันมีสาขารวม 339 แห่ง Alcampo เป็นส่วนหน่ึงของ Auchan Retail ซึง่เป็น
ผู้ค้าปลีกระดับนานาชาติ โดยในสเปนดำเนินการกิจการในรูปแบบของซุปเปอร์มารเ์ก็ต ไฮเปอร์มาร์เกต็และการค้าปลีกออนไลน์
ภายใต้ตรา Alcampo  
 ในการจะเป็นผู้จัดหาสินค้าของ Alcampo ได้ จะต้องส่งอีเมลพร้อมข้อมูลดังต่อไปนี ้
• การนำเสนอสินค้า  
• รายการราคา  
• วิธีการกระจายสินค้า/โลจิสติกส ์

 

 
EL CORTE INGLÉS 
www.elcorteingles.es/food/?force_lang=true 
 El Corte Inglés เป็นร้านค้าปลีกแห่งหนึ่งที่มีช่ือเสียงมากท่ีสุดแห่งหนึ่งในสเปน El Corte Inglés Group ประกอบด้วย                        
ซุปเปอร์มาร์เก็ต El Corte Inglés 90 แห่ง ซุปเปอร์มาร์เก็ต Hipercor 39 แห่งและซุปเปอร์มาร์เกต็ Supercor 187 แห่ง  

http://www.eroski.es/
http://www.alcampo.es/
http://www.elcorteingles.es/food/?force_lang=true
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 El Corte Inglés Group ดำเนินนโยบายการบริการลูกค้าและสนใจปรับตัวให้เข้ากับรสนิยมและความต้องการของสังคม
อย่างต่อเนื่องอยู่เสมอ การรับประกัน คุณภาพ ความเชี่ยวชาญพิเศษ และความมุ่งมั่นอย่างต่อเนื่องในการสร้างสรรค์นวัตกรรมทำให้
กลุ่มบริษัทมมีาตรฐานการคา้ทั้งในและต่างประเทศ  
 El Corte inglés เน้นกลยุทธ์ดา้นอาหารใน 2 ด้าน ได้แก่ 1) การใช้เทคโนโลยีดิจิทลั (digitalisation) ในโลจิสติกส์และ                
อีคอมเมิร์ซทีม่ีประสิทธิภาพและมคีุณภาพสูง และ 2) การเปดิพื้นท่ี “Gourmet Experience” ซึ่งมีซปุเปอร์มาร์เก็ตพิเศษ 
(exclusive) และร้านอาหารคุณภาพสูงอยู่ในพื้นที่ดังกล่าว 
 

 
MAKRO 
www.makro.es 
 MAKRO เป็นบริษัทในเครือของกลุ่ม METRO ของเยอรมนี โดยจัดจำหน่ายอาหารสำหรับธุรกิจจัดเลีย้งช้ันนำในสเปน มี
ลูกค้ามากกว่า 900,000 ราย โดยมากกว่า 220,000 รายเป็นผู้ประกอบการโรงแรมและมี 37 ศูนย์ 15 แคว้นของประเทศ ทั้งนี้ 
MAKRO นำเสนอประสบการณ์การชอปปิงแบบหลากหลายช่องทางใหแ้ก่โรงแรมและธุรกจิจัดเลี้ยง โดยนำเสนอผลติภณัฑ์ โซลูชัน
และบริการมากกว่า 42,000 รายการ ซึ่งปรับให้เข้ากับความต้องการของลูกค้ากลุม่ดังกล่าว โดยเน้นผลิตภณัฑ์ท้องถิ่นและผลติภณัฑ์
ที่สดใหม ่
 

 
COSTCO 
www.costco.es 
 Costco Wholesale เป็นเครือข่ายไฮเปอร์มาร์เกต็ระดับนานาชาตทิี่มีรูปแบบ price club เพื่อให้ไดส้ินค้าท่ีมีคณุภาพใน
ราคาที่ดีที่สดุ 
 

 
LA SIRENA 
www.sirena.es 
 La Sirena เป็นเครือข่ายซุปเปอรม์าร์เกต็อาหารแช่แข็งที่ประสบความสำเร็จอย่างมากในสเปน มผีลติภัณฑ์หลากหลายใน
ราคาที่แข่งขันได้ และร้านค้าส่วนใหญ่ตั้งอยู่ในกรุงมาดริดและนครบาร์เซโลนา  
 
ซุปเปอร์มาร์เก็ตระดับภูมิภาคในสเปน  
 

 
IFA  
www.grupoifa.com/es/ 
 IFA เป็นกลุ่มการจัดจำหน่ายในสเปนท่ีประกอบด้วยบริษัทต่าง ๆ ซึง่ทั้งหมดเป็นบริษัทช้ันนำจากในแคว้น โดยได้รับการ
สนับสนุนจากสำนักงานใหญ่ชั้นนำด้านการพัฒนาบริการ นวัตกรรม และมลูค่าเพิ่มสำหรับทุกองค์ประกอบในห่วงโซ่ IFA มีสาขา 

http://www.makro.es/
http://www.costco.es/
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6,232 แห่งในสเปนและสมาชิกสมทบ 34 ราย สมาชิกประกอบด้วยซุปเปอร์มาร์เกต็ระดับภมูิภาคทีม่ีส่วนแบ่งการตลาดมากท่ีสดุใน
แต่ละแคว้น: Alimerka (แคว้นอัสตูเรียส) Consum (แคว้นบาเลนเซีย) UVESCO (แคว้นบาสก)์ Dinosol (หมู่เกาะคานารี), 
Ahorramás และ UNIDE (แคว้นมาดรดิ) Condis และ BONPREU (แคว้นคาตาโลเนีย) Gadis และ Froiz (แคว้นกาลิเซีย) Lupa 
(แคว้นกันตาเบรีย) Covirán (แคว้นอันดาลูเซยี)  
 
คุณค่า:  
• ความใกล้เคียงและความสมดุล จุดขายทั่วประเทศสะท้อนถึงคุณค่าดังกล่าวได้เป็นอย่างดี ความเขา้ใจลูกค้าด้านความต้องการและ
ความปรารถนาของผู้บริโภคเป็นสว่นเติมเต็มคณุค่าดังกล่าว ความแข็งแกร่งของกลุ่มบริษัททำให้สามารถบริหารจัดการของบริษัท
สมาชิกได้อย่างเป็นเอกเทศและอสิระ โดยมีการดำเนินโครงการที่เช่ือมโยงกัน (cohesive project) ซึง่ส่งผลดตี่อกลุ่มในภาพรวม   
• คุณภาพ ความไว้วางใจและนวตักรรม การเลือกผู้จดัหาสินค้าใหต้รงตามมาตรฐานคณุภาพและนวตักรรมสำหรับลูกค้า 
 • ความหลากหลายและครบด้าน มีจุดขายในทุกขนาด ตั้งแต่ร้านสะดวกซื้อไปจนถึงซุปเปอรม์ารเ์กต็ขนาดใหญ่ ทั้งในเมืองขนาด
เล็กและเมืองขนาดใหญ่ IFA มุ่งมัน่ท่ีจะตอบสนองทุกความต้องการและบรรลคุวามพึงพอใจสูงสุดด้านประสบการณ์การชอปปิง และ
การเป็นผูจ้ัดหาสินค้าระดับนานาชาติ ประเทศและท้องถิ่น  
 

 
EURAMADI  
www.euromedia.es  
 Euromadi เป็นศูนย์จัดซื้อท่ีมีบรษิัทเป็นสมาชิกร่วม 133 รายและมีจุดขาย 14,349 แห่งทั่วประเทศ  
 Euromadi group เป็นตัวแทนของบริษัทสมาชิกและให้บริการอย่างมีคุณภาพ เพื่อรับประกันผลิตภัณฑ์คุณภาพสูงและ
ราคาที่แข่งขันได้ การที่บริษัทจัดซือ้สินค้าให้แก่ซุปเปอร์มารเ์ก็ตจำนวนมาก ทำให้ไดส้ิทธิประโยชน์และราคาที่ดีกว่า ช่วยใหผู้้จัด
จำหน่ายเข้าถึงสินคา้จากผูผ้ลิตภายใต้เงื่อนไขการขายและการตลาดที่ยอดเยี่ยม  
คุณค่า  
• ความโปร่งใสของคู่ค้าและผู้จดัหาสินค้า เป็นแรงผลักดันในการจดัการ  
• การกระจายธุรกิจ โดยมีเป้าหมายเพื่อสร้างความแข็งแกร่งด้านคณุค่าการแข่งขันและความแตกต่างของบริษัทสมาชิก 
• นวัตกรรมที่พัฒนาอย่างต่อเนื่องเพื่อให้คู่ค้ามีความได้เปรียบด้านการแข่งขันมากขึ้น  
• รับฟังผู้ถือผลประโยชน์ร่วม คู่คา้ ผู้จัดหาสินค้า พนักงาน ฯลฯ อย่างกระตือรือร้น  
• ความไว้เนื้อเชื่อใจซึ่งกันและกนัระหว่างสำนักงานใหญ่ บริษัทสมาชิก และผูจ้ัดหาสินค้า เป็นพื้นฐานในการเติบโตอย่างต่อเนื่อง 
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ผู้จัดจำหน่ายสเปนที่เชี่ยวชาญใน HORECA และอุตสาหกรรมบริการอาหาร 
 

 
PRODESCO 
www.disbesa.com/es 
 Prodesco เป็นผูจ้ัดจำหน่ายอาหารแก่อุตสาหกรรมโรงแรมและการจัดเลี้ยง ซึ่งก่อตั้งขึ้นเมื่อปี ค.ศ.1992 แผนกจัดซื้อของ 
Prodesco มองหาผู้จดัหาสินค้า และผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อยู่เสมอ ปัจจุบัน อาหารเอเชียเป็นหนึ่งความสนใจหลักของบริษัท ซึ่งได้
ร่วมมือกับบริษัท Oriental Market แล้ว และยังคงเปิดรับผู้จดัหาสนิค้ารายใหม่อีกด้วย สินค้าขิงและข้าวเป็นผลติภณัฑ์ชนิดหนึ่งที่
บริษัทให้ความสนใจมากที่สุด 
 

 
 
GMH GRANDES MARCAS HORECA 
www.gmh.es 
 GHM เป็นบริษัทจัดจำหนา่ยอาหารที่เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมการโรงแรมและการจัดเลี้ยง และมีผลิตภัณฑม์ากกว่า 
30,000 รายการ โดยมสีินค้าแบรนด์ของตนเองมากกว่า 70 แบรนด์ ผู้จัดหาสินค้า 200 ราย และธุรกิจร้านค้าท่ีจัดจำหน่ายสินค้า
นอกฤดูกาลในราคาย่อมเยา (outlet) 40,000 แห่ง 
 

 
GRUPO DISBESA 
www.disbesa.com/es 
 Grupo Disbesa-Darnés ผู้จดัจำหน่ายเครื่องดืม่และอาหารช้ันนำสำหรับสาขาโรงแรม การจดัเลี้ยงและอาหาร โดยมี
แพลตฟอร์มโลจสิติกส์ขนาดใหญ่ 4 แห่งและศูนย์การดำเนินการ (activity centres) 35 แห่ง มธีุรกิจอยู่ในแคว้นคาตาโลเนีย             
แคว้นมาดรดิ แคว้นอันดาลูเซียและแคว้นบาเลนเซีย 
 

 
ALIFOODS 
www.alifoods.es 
 Alifoods ก่อตั้งข้ึนในปี ค.ศ. 1994 ท่ามกลางหลายบริษัทท่ีมีประสบการณเ์ชี่ยวชาญด้านการขายและจัดจำหนา่ยแบรนด์
อาหารและเครื่องดื่ม ท้ังในสาขาการค้าปลีกและสาขาจดัจำหน่ายสนิค้าในช่องทางที่มีการบริโภคโดยตรง ณ สถานที่น้ัน ๆ                   
(on-trade sector) ปัจจุบัน Alifoods เป็นหนึ่งผู้จดัจำหน่าย HORECA ช้ันนำในสเปนและมีแผนกสำหรับสินคา้ไทยด้วย 
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GRUPO VELDIS 
www.veldis.com 
 ก่อตั้งข้ึนในปี ค.ศ 1984 โดยกิจกรรมหลักของ VELDIS, S.A. คือการนำเข้าและจัดจำหน่ายผลติภณัฑอ์าหารและเครื่องดื่ม 
บริษัทมีเครือข่ายขนาดใหญ่ทั้งตัวแทน ผู้ค้าส่ง และผู้จดัจำหน่ายในภูมิภาค และมีแผนกอาหารนานาชาติ "Flavours of the world" 
 
 

 
GRUPO JB CAO 
www.grupojbcao.com 
 J.B. Cao Group ประกอบด้วยกลุม่บริษัทจำหน่ายผลิตภณัฑ์อาหารและเครื่องดื่ม จุดประสงค์หลักของบริษัทคือให้บริการ
ครบวงจรแก่สาขาการโรงแรมและการจัดเลี้ยง 
 
ผู้จัดจำหน่ายสเปนที่เชี่ยวชาญด้านผลไม้และผลไม้เมืองร้อน 
 

 
CULTIVAR 
www.cultivar.net 
 Cultivar เป็นบริษัทช้ันนำในตลาดสเปนรายหนึ่งที่ทำธุรกิจด้านการนำเข้าและจัดจำหนา่ยผักและผลไม้สด มคีลังสินคา้และ
ห้องเย็นเป็นของตนเอง และทำบรรจุภณัฑ์และตดิฉลากเอง บริษัทจำหน่ายสินคา้ให้แก ่Mercas ทั้งหมดในสเปน ร้านอาหารและ
โรงแรม ส่วนใหญ่จะจำหน่ายแก้วมังกร มังคุด เงาะ ลิ้นจี่และกล้วยขนาดเล็ก (baby bananas) 
 

 
FRUIVER 
www.fruiver.com 
 Fruiver เป็นบริษัทการค้าที่ใหญ่ทีสุ่ดรายหนึ่งในสเปนด้านสินคา้ผักและผลไม้สด มีสินค้ามากกว่า 1,000 รายการจากเกือบ 
60 ประเทศ ตลาดหลักคืออุตสาหกรรมการบริการ โรงแรมและร้านค้า เคยนำเข้าสินค้าโดยตรงจากไทยแต่ประสบปัญหาความล่าช้า
ในการสั่งซื้อ ทำให้ปัจจุบันบริษัทใช้บริการผู้จดัจำหน่ายในเนเธอร์แลนด ์
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EUROBANAN 
www.eurobanan.com 
 Eurobanan Group เป็นบริษัทช้ันนำสาขาการจัดจำหนา่ยผักและผลไม้ในสเปน โดยมีศูนย์กระจายสินค้า 12 แห่งบน
คาบสมุทรไอบีเรีย บริษัทมฝี่ายระหว่างประเทศท่ีรับผิดชอบเรื่องการนำเข้าผลไม้ต่างประเทศ (exotic fruits) โดยเฉพาะ 
 

 
Frutas E. Sánchez 
www.frutasesanchez.com 
 Frutas E. Sánchez เป็นธรุกิจครอบครัวที่ทำเรื่องการผลิต นำเข้าและส่งออกสินคา้ผักและผลไม้ เป็นผู้นำเข้า/ผูส้่งออก
ผลไม้หลักรายหนึ่งในสเปน บริษัทมีร้านหลายแห่งใน Mercamadrid และ Mercabarna ส่วนใหญ่จัดจำหน่ายผา่นช่องทาง 
HORECA และตลาดในเมือง นำเขา้ผลไมไ้ทยจากเนเธอร์แลนด์ และส่วนใหญ่สนใจสินค้าเงาะและมังคดุ  
 

 
GRUPO LC  
www.grupolc.es  
 เป็นผู้ค้าส่ง นำเข้าและจำหน่ายผักและผลไม้ มีตัวแทนจำหน่ายที่ Mercabarna และ Mercamadrid บริษัทกำลังมองหา 
ผู้จัดหาสินค้า ที่เช่ือถือได้และต้องการขนส่งผลไม้เมืองร้อนทางเครื่องบินเนื่องจากต้องการรักษาความสดของสินค้า  
 

 
Hermanos Montes  
www.hermanosmontes.com 
 Hermanos Montes เป็นบริษัทนำเข้าและจำหน่ายผลไม้ มลีูกค้าทั่วประเทศสเปนและมีความเช่ียวชาญในธุรกิจขนาดเล็ก
และขนาดกลางในแคว้นมาดริด และสนใจนำเข้าผลไม้เมืองร้อน  
 
 
ผู้จัดจำหน่ายของสเปนที่เชี่ยวชาญด้านสุขภาพและอาหารออร์แกนิค  
 

 
BIDFOOD  
www.bidfoodiberica.com 
 บริษัทช้ันนำด้านอาหารเพื่อสุขภาพในสเปน เชี่ยวชาญในสินค้าอาหารสด Bidfood Iberia เป็นส่วนหนึ่งของ Bidcorp ซึ่ง
เป็นบริษัทกลุ่มอาหารรายใหญ่ของแอฟริกาใต้  

http://www.eurobanan.com/
http://www.frutasesanchez.com/
http://www.grupolc.es/
http://www.hermanosmontes.com/
http://www.bidfoodiberica.com/


80 

 

 
Biocop  
www.biocoop.es  
 Biocop เป็นบริษัทจัดจำหนา่ยสินค้าออร์แกนิคท่ีมีประสบการณม์ากกว่า 40 ปี มุ่งมั่นเรื่องความยั่งยืน การค้าที่เป็นธรรม
และความยุติธรรมทางสังคม  
 

 
ECOPLAZA  
www.ecoplaza.es 
 ผู้จัดจำหน่ายสินค้าออร์แกนิคและธรรมชาติ ได้แก่ สินคา้อาหารออรแ์กนิค อาหารสำหรับผู้ที่เป็นโรคภมูิแพ้อาหารแฝง 
อาหารสำหรับทารกและสินค้าสดหลากหลายชนิด  
 

 
Bebidas Urbanas  
www.bebidasurbanas.com 
 บริษัทจำหน่ายเครื่องดื่มออร์แกนคิบนพ้ืนฐานการทำการเกษตรแบบออร์แกนิคและยั่งยืน สินค้าท่ีจำหน่ายเป็นเครื่องดื่ม
ออร์แกนิค วีแกน ยั่งยืน 100% ไม่ใช้น้ำตาลทรายขาวบรสิุทธ์ิ สารเติมแต่ง สารกันบูดหรือสารแต่งสี  
 

 
 

 

 
Dietisur  
www.dietisur.es 
 ผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายอาหารเพือ่สุขภาพและอาหารออร์แกนคิ จดัจำหน่ายสินค้าให้กับผู้เชี่ยวชาญด้านสมุนไพร รา้นค้า
ออร์แกนิคและซุปเปอร์มาร์เกต็  

http://www.biocoop.es/
http://www.ecoplaza.es/
http://www.bebidasurbanas.com/
http://www.dietisur.es/
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ESPECIAS ARIAS   
www.especiasarias.es 
 บริษัทช้ันนำด้านการจดัจำหน่ายชาสมุนไพรและเครื่องเทศปริมาณมาก (bulk) ในสเปน เช่ียวชาญเรื่องชา เครื่องเทศที่มี
แหล่งผลิตจากต่างประเทศ พืชสมนุไพรและสมุนไพรทีม่ีกลิ่นหอม นอกจากนี้บริษัทยังมีผลิตภณัฑ์ออรแ์กนิคหลากหลายชนิด  
 

 
Nectaran 
www.nectaran.es 
 ผู้นำเข้าและจำหนา่ยชาและชาสมนุไพรที่ปลูกอย่างยั่งยืน ให้บริการร้านค้าปลีกขนาดใหญ่และซุปเปอร์มารเ์ก็ต เช่น       
El Corte Inglés, Hipercor, Alcampo และ Simply  
 
ผู้จัดจำหน่ายสเปนที่เชี่ยวชาญในตลาดอาหารเอเชีย  
 

 
Oriental Market 
www.orientalmarket.es 
 Oriental Market Group เป็นผู้นำเข้าอาหารตะวันออกที่มีช่ือเสียงอันดับ 1 หนึ่งในสเปน โดยนำเข้าสินค้ามากกว่า    
5,000 รายการ (เช่น ซอส เส้นพาสต้า ข้าว สินค้าแช่แข็ง สินค้าบรรจุกระป๋อง ขนมขบเคี้ยว สาหร่าย บะหมี่ เป็นต้น) รวมทั้ง
เครื่องใช้ในการปรุงอาหารตะวันออก (เครื่องใช้ในครัวและเครื่องครวัแบบตะวันออก) และวัฒนธรรมเอเชีย (การตกแต่ง เป็นต้น)  
บริษัทมีสำนักงานใหญจ่ัดตั้งในกรงุมาดริดและเริ่มกิจการมาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1987 โดยนำเสนอผลิตภัณฑก์ว่า 8,000 รายการจากเอเชีย
หลายประเทศ เช่น จีน ไทย เกาหลี ญี่ปุ่น ฟิลิปปินส์ เวียดนาม ฮ่องกง เป็นต้น  
 

 
Asia Iberica 
www.asiaiberica.es  
 ร้านขายสินค้าเอเชีย สินค้าตะวันออกและสินค้าญี่ปุ่น ท้ังซอส เครื่องเทศ ถ่ัวงอก น้ำผลไม้ ของขบเคี้ยว เป็นต้น ส่วนใหญ่
จะจำหน่ายให้กับอุตสาหกรรมโรงแรมและการจดัเลี้ยง แม้ว่าในทุกวันนี้จะมีผูค้นท่ัวไปเป็นจำนวนมากที่ซื้อสินค้าจากรา้นค้าออนไลน์
ของ Asia Iberica    
 
 
 

http://www.especiasarias.es/
http://www.nectaran.es/
http://www.orientalmarket.es/
http://www.asiaiberica.es/
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COLOMER CASAS  
www.scolomercasas.es 
 ผู้นำเข้าและผูจ้ัดจำหน่ายสินค้าเอเชีย และเป็นผู้เชี่ยวชาญสินค้าจากไทย เช่น ชาสมุนไพร ซอส บะหมี่ ผลไม้แช่อิ่ม ขนม
ขบเคี้ยวและเครื่องดืม่ ส่วนใหญ่จำหน่ายสินคา้ให้กับอุตสาหกรรมโรงแรมและการจัดเลีย้ง รวมทั้งซุปเปอร์มารเ์ก็ตที่จำหน่ายสินค้า
จากโลกตะวันออก  
 

 
Fanya 
www.fanya.eu  
 ผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายอาหารเอเชียโดยเฉพาะอาหารไทย ไต้หวันและจีน เป็นผู้นำเข้าสินค้าให้แก่ซุปเปอร์มารเ์ก็ตหลาย
แห่ง (เช่น Alcampo, Makro, Carrefour) และอุตสาหกรรมการจัดเลี้ยง มีความเชี่ยวชาญด้านผลไมไ้ทย เช่น มะม่วง แก้วมังกร 
กระเจี๊ยบ เป็นต้น นอกจากน้ียังเช่ียวชาญด้านสินค้าไทยโดยนำเข้ามาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1998  
 

 
La Perla 
www.laperlavalles.cat 
 La Perla เป็นผู้นำเข้าและจดัจำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มที่มีแหล่งผลิตจากต่างประเทศ เริ่มดำเนินการทางธุรกิจในสาขา
นี้มาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1997 โดยได้รับความไว้วางใจจากแบรนด์อาหารชั้นนำ เช่น Nestlé, AroyD, Guinness, FOCO, Lipton และ 
Jumbo เป็นต้น 
 

 
GARMIKO FOODS 
www.garmikofoods.es 
 Garmiko Foods เป็นบริษัทนำเขา้และจดัจำหน่ายผลิตภณัฑ์อาหารเอเชียจากญี่ปุ่น จีน เกาหลี ไทย เวียดนามและไต้หวัน 
มีธุรกิจในกรุงมาดริด นครบารเ์ซโลนาและเกาะมายอร์กาและในพ้ืนที่อ่ืน ๆ ของสเปน มีเครือข่ายผู้จัดจำหน่ายที่แข็งแกร่ง ลูกค้า 
ส่วนใหญ่คือร้านอาหารญี่ปุ่นระดบักลางถึงสูง และบริษัทจดัเลี้ยงท่ีมีแนวคิดในการนำองค์ประกอบอาหารตะวันออกมาปรับใช้         
ในการปรุงอาหาร  
 
 
 
 

http://www.scolomercasas.es/
http://www.fanya.eu/
http://www.laperlavalles.cat/
http://www.garmikofoods.es/
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Tokyo-Ya  
www.tokyo-ya.es  
 Tokyo-Ya เป็นผู้นำเข้าและค้าส่งอาหารญี่ปุ่นและเอเชีย เครื่องครัวและอุปกรณ์จัดเลีย้ง เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมโรงแรม
และจัดเลีย้ง และการปฏิบัติการดา้นโลจสิติกส์ขนาดใหญ่ มีสำนักงานจัดตั้งในกรุงมาดริด นครบาร์เซโลนา เมืองบาเลนเซียและ        
เกาะมายอร์กา  
 

 
Ta-Tung  
www.ta-tung.com  
 Ta-Tung ได้กลายเป็นผูเ้ชี่ยวชาญอาหารเอเชียชั้นนำในสเปน โดยสนิค้ายอดนิยมคืออาหารพร้อมรับประทาน                          
ซึ่งจัดจำหน่ายในวงกว้างและสามารถพบได้ในช่องทาง HORECA บริษัทมีจุดขายทั้งในอุตสาหกรรมการบริการและการจดัเลีย้งและ
ในร้านค้าอิสระขนาดย่อม 
 

 
COMINPORT  
www.cominport.com  
 Cominport เป็นบริษัทนำเข้าและจัดจำหนา่ยสินคา้อาหารญี่ปุ่นและอาหารเอเชียจากไทย ไต้หวันและเวียดนาม ลูกค้า
หลัก ได้แก่ ร้านอาหาร โรงแรม บริษัทบริการจดัเลี้ยง ผู้จัดจำหน่าย ผู้ค้าส่งและซุปเปอร์มาร์เก็ต  
 
 
แพลตฟอร์มขายส่งอาหาร MERCAS  
 

 
MERCAMADRID  
www.mercamadrid.es  
 Mercamadrid เป็นแหล่งจำหน่ายอาหารสด การคา้ การเปลี่ยนแปลง (transformation) และแพลตฟอร์มโลจิสติกส์ที่
ใหญ่ที่สุดในสเปน เป็นตลาดอาหารสดที่ใหญ่เป็นอันดับ 1 ในยุโรปและอันดับ 2 ของโลกในส่วนของตลาดปลา Central Fish 
Market โดยเป็นรองเพียงแค่ตลาดปลา Tsukiji ในโตเกียว Mercamadrid ตั้งอยู่บนพ้ืนท่ี 222 เฮกเตอร์และมีบริษัท 800 ราย
ให้บริการในพ้ืนท่ีดังกล่าว 
 Mercamadrid จัดจำหนา่ยอาหารสดที่หลากหลายและมคีุณภาพสงูจากกว่า 40 ประเทศ โดยจดัจำหน่ายสินค้าไปยัง             
5 ทวีปภายในกรอบเวลาและกระบวนการที่สามารถแข่งขันไดสู้ง Mercamadrid ให้บริการภายในพื้นที่เดียวทั้งกลางวันและกลางคืน
เพื่อตอบสนองความต้องการของสนิค้าท่ีไม่ใช่เพียงแค่ในท้องถิ่นเท่านั้น แต่ยังรวมถึงผู้บรโิภคมากกว่า 12 ล้านรายในขอบเขตพื้นท่ี 

http://www.tokyo-ya.es/
http://www.ta-tung.com/
http://www.cominport.com/
http://www.mercamadrid.es/
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500 กิโลเมตร ภายใน Mercamadrid มีตลาดปลา ตลาดผักและผลไม้ ตลาดเนื้อสัตว์ของมาดริด รวมทั้งบริษัทเอนกประสงค์ที่
เชี่ยวชาญในสาขาอาหารและบริษทับริการที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเปน็การบริการด้านระบบทำความเยน็อุตสาหกรรม การถนอม
อาหาร การขนส่งและการจัดการ เป็นต้น  
 ใน Mercamadrid มีการจัดแบ่งพ้ืนท่ีสำหรับอาหารประเภทต่าง ๆ ได้แก่  
• ตลาดผักและผลไม:้ พ้ืนท่ีในร่ม 65,000 ตารางเมตร ประกอบด้วยห้องโถงขนาดใหญ่ 6 แห่ง บริษัท 153 รายและแผงร้านค้าใน
ตลาด 342 แห่ง  
• ตลาดปลา  
• ตลาดเนื้อสัตว์  
• พื้นที่สำหรับสาขาโรงแรม  
 เครื่องมือช่วยค้นหาช่วงราคาของสินค้าบางชนิดใน Mercamadrid (ข้อมูลภาษาสเปน)  
www.mercamadrid.es/buscador-de-empresas/  
 

 
Mercabarna  
www.mercabarna.es/en/  
 Mercabarna เป็น food city ทีเ่ปิดทำการตลอด 24 ช่ัวโมง เพื่อรับประกันการจัดหาอาหารสดให้แก่ประชาชน ในตลาด
แห่งนี้มีบริษัทมากกว่า 700 แห่งที่เชี่ยวชาญในการจัดจำหน่าย จัดเตรียม นำเข้าและส่งออกผลติภณัฑส์ดและแช่แข็งให้บริการ  
 ตลาดค้าส่ง Mercabarna ประกอบไปด้วย 
• ตลาดผักและผลไม้ สาขาผักและผลไม้ของ Mercabarna ประกอบด้วยบริษัทประมาณ 250 ราย ซึ่งดำเนินการในตลาดผักและ
ผลไม้ และพื้นที่กิจกรรมเสริม (ตัวย่อภาษาสเปนคือ ZAC) 
• ตลาดปลา  
• โรงฆ่าสัตว์  
• ตลาดดอกไม้และต้นไม ้(Mercabarna-flor)   
 
 เว็บไซต์คน้หาบริษัท: https://www.mercabarna.es/cercador-empreses/en_index/ 
 ข้อมูลสถิติสนิค้า: https://www.mercabarna.es/serveis/en_estadistiques-productes.php/ 
  
 BIOMARKET (MERCABARNA) เป็นตลาดค้าส่งอาหารออร์แกนิคอันดับ 1 ในสเปนและเป็นตลาดที่มีการรวมตัวของ
บริษัทผักและผลไม้มากเป็นอันดับ 1 ของยุโรป  
 

 

http://www.mercamadrid.es/buscador-de-empresas/
http://www.mercabarna.es/en/
https://www.mercabarna.es/cercador-empreses/en_index/
https://www.mercabarna.es/serveis/en_estadistiques-productes.php/
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Mercabilbao 
www.mercabilbao.eus  
 Mercabilbao เป็นบริษัทมหาชนจำกัดที่จัดการบริการตลาดขายส่งกลางของเมืองบิลเบาและพื้นท่ีใกล้เคียง ปัจจุบัน 
Mercabilbao เป็นศูนย์กระจายสนิค้าท่ีใหญ่ที่สุดด้านอาหารสดในทางตอนเหนือของคาบสมุทรไอบีเรยี อาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่
แห่งนี้ครอบคลุมพื้นที่กว่า 13 เฮกเตอร์ และมีตลาดเฉพาะจดัตั้งอยูซ่ึ่งมีบริษัทค้าส่ง 71 รายดำเนินการเพื่อนำเสนอผลติภณัฑ์ที่
หลากหลายพร้อมรับประกันคุณภาพสูงสุดแกผู่้ซื้อ  
 ภาคกิจกรรม:  
• ผักและผลไม้ ผักและกล้วย บนพ้ืนท่ี 30,777 ตารางเมตร มี 39 บริษัท ดำเนินการในห้องโถงขนาดใหญ่ 3 แห่ง  
• ปลาและอาหารทะเล  
• อเนกประสงค์ ตั้งอยู่บนพ้ืนท่ี 7,452 ตารางเมตร มีแผงร้านคา้ 27 แห่งที่ขายส่งสินค้าสดและกึ่งสด รวมทั้งคลังสินค้าโลจสิติกส์  
• พ้ืนที่เชิงพาณิชย ์ 
• กิจกรรมเสริม  
 
 เคร่ืองมือค้นหาบริษัท (ภาษาสเปน) https://www.mercabilbao.eus/informacion-practica/buscador-
deempresas/#  
 เว็บไซต์ค้นหาสถิติผลิตภัณฑ์ (ภาษาสเปน) https://www.mercabilbao.eus/servicios/estadisticas-de-
productos/  
 

 
Mercamálaga  
www.mercamalaga.es  
 Mercamálaga เริ่มดำเนินการมาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1981 ตั้งอยู่บนพื้นที่ประมาณ 300,000 ตารางเมตร ตลาดแห่งนีข้ยายตัว
ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ซึ่งเป็นผลจากการรวมกิจกรรม ผลติภณัฑ์ บรกิารและธรุกิจใหม่ๆ  เข้าไวด้้วยกัน  
 ภายใน Mercamálaga มีบริษัทมากกว่า 100 ราย โดยเป็นผู้ค้าส่งผกัและผลไม้ 54 รายและผู้คา้ส่งปลาอีก 24 ราย 
ในขณะที่บริษัทอ่ืนๆ เป็นผู้จัดจำหน่ายเสริมหรือให้บริการลูกค้า Mercamálaga มีตลาดผักและผลไม้ ตลาดปลาและพื้นท่ีกิจกรรม
เสรมิขนาดใหญ่ รวมทั้งซุปเปอรม์าร์เก็ตคา้ส่งหลายแห่ง สิ่งอำนวยความสะดวกด้านเนื้อสัตว์ (meat facilities) การบริการโลจิสติกส์ 
เป็นต้น  
 รายชื่อบริษัทผักและผลไม้: https://mercamalaga.es/frutas-yverduras/ 
 

 
MERCAVALENCIA 
www.mercavalencia.es 
 Mercavalencia เป็นศูนย์อาหารและการเกษตรที่ใหญ่ที่สุดในแคว้นบาเลนเซีย บนพ้ืนท่ี 500,000 ตารางเมตร โดยมี
ผู้ประกอบการ 205 บริษัท  

http://www.mercabilbao.eus/
https://www.mercabilbao.eus/informacion-practica/buscador-deempresas/
https://www.mercabilbao.eus/informacion-practica/buscador-deempresas/
https://www.mercabilbao.eus/servicios/estadisticas-de-productos/
https://www.mercabilbao.eus/servicios/estadisticas-de-productos/
http://www.mercamalaga.es/
https://mercamalaga.es/frutas-yverduras/
http://www.mercavalencia.es/
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 Mercavalencia ประกอบด้วยตลาดปลา ตลาดผักและผลไม้ La Tira de Contar (พื้นที่ท่ีชาวเกษตรกรบาเลนเซียมาขาย
สินค้าจากสวนโดยตรง) Mercaflor (ตลาดดอกไม้และต้นไม้) การบรกิารโรงฆา่สัตว์ออร์แกนิคและพื้นท่ีกิจกรรมเสรมิ (ตัวย่อภาษา
สเปนคือ ZAC) เครื่องมือช่วยค้นหาบริษัท (ภาษาสเปน): https://www.mercavalencia.es/es/infopractica/buscador-de-
empresas/ 
 
อีคอมเมิร์ซและแพลตฟอร์มออนไลน์ในสเปน  
 
 

  
Amazon เป็น marketplace ที่ใหญ่ที่สุดในโลก โดยครึ่งหนึ่งของสนิค้าที่จัดจำหน่ายไม่ใช่แบรนด์ของตนเอง แต่มาจากบริษัทบุคคล
ที่สามหรือผู้ประกอบการ ลิงก์ในการเป็นผู้จำหน่ายใน AMAZON (สเปน): https://sellercentral.amazon.com/ 
 
วิธีการเป็นผู้จำหน่ายใน Amazon  
 
ก่อนลงทะเบียน  
1. อยากจำหน่ายสินค้าอะไร หมวดหมู่ที่มีให้เลือก: https://services.amazon.es/servicios/vender-
porinternet/categorias.html 
2. เลือกแผนการขาย “Pro plan” เปิดโอกาสใหผู้้ประกอบการสามารถจำหน่ายสินค้าไดไ้ม่จำกัดจำนวนและมีค่าสมัครรายเดือนอยู่
ที่ 39 ยูโร (ไม่รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม) ในขณะที่ “Individual plan” ไมม่ีค่าธรรมเนียมรายเดือนแตต่้องจ่าย 0.99 ยูโร (ไม่รวม
ภาษีมูลคา่เพิ่ม) ต่อสินค้าที่จำหน่ายได้ อย่างไรก็ดี ท้ัง Pro Sellers และ Individual Sellers จะต้องจ่ายค่าธรรมเนยีมเพ่ิมเติมเมื่อ
จำหน่ายสินค้าได้  
3. ลงทะเบียนและเร่ิมเผยแพร่ สร้างบัญชีบน “Seller Central” ซึ่งเป็นเว็บไซต์ทีเ่ชื่อมต่อกับผู้ใช้งาน (Web User Interface) ที่ไว้
ใช้จัดการบัญชีผู้ขายของผู้ประกอบการ  
 

 
หลังลงทะเบียน  
1. เผยแพร่สินค้าที่มีอยู่ในร้าน สามารถเพิ่มผลิตภณัฑไ์ปแค็ตตาล็อก Amazon Marketplace ได้ทีละรายการ หากสมัครเป็น
สมาชิก Seller Pro จะสามารถเพิม่สินค้าได้หลายรายการโดยใช้เครือ่งมือของเว็บไซต์  
 
 

https://www.mercavalencia.es/es/infopractica/buscador-de-empresas/
https://www.mercavalencia.es/es/infopractica/buscador-de-empresas/
https://sellercentral.amazon.com/
https://services.amazon.es/servicios/vender-porinternet/categorias.html
https://services.amazon.es/servicios/vender-porinternet/categorias.html
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การเผยแพร่ผลิตภัณฑ์สินคา้มี 2 วิธี ได้แก่  
• โพสต์สินค้าที่อยู่ใน Amazon.es แล้ว โดยระบุจำนวน สินค้าทีต่้องการขาย สถานะของสินค้าและตัวเลือกการจัดส่ง  
• แสดงรายการสินค้าที่ยังไม่มีใน Amazon.es ระบรุหัส UPC/EAN และหมายเลขอ้างอิงรายการ โพสต์ลักษณะผลติภณัฑ์ เช่น ช่ือ
และคำอธิบาย  

 
2. ขายผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการมีตัวเลือกหลากหลายในการจัดการคำสั่งซื้อ ขึ้นอยู่กับจำนวนคำสั่งซือ้ท่ีได้รับ  
 
• เคร่ืองมือ “จัดการคำสั่งซื้อ” สามารถดรูายการคำสั่งซื้อและรายละเอียดคำสั่งซื้อท่ีเลือกได้ใน Seller Central  
• รายงานคำสั่งซ้ือ รับข้อมูลการประมวลผลคำสั่งซื้อสำหรับคำสั่งซื้อหลายรายการในรายงานฉบับเดียว  
• Amazon Marketplace Web Service (Amazon MWS) หากผู้ประกอบการได้กำหนดการบรกิารและเป็นสมาชิกแผน
ผู้ประกอบการ (Professional Plan) อยู่แล้ว ให้พิจารณาใช้ Marketplace Web Service Ordering API เพื่อรับการอพัเดต 
(รวมถึงคำสั่งซื้อใหม่) ในบัญชีผู้จำหน่ายของคุณ  
 
3. ส่งคำสั่งซื้อ Amazon จะส่งการแจ้งเตือนถึงผู้ประกอบการเมื่อลกูค้าทำการสั่งซื้อ ให้ใช้ Amazon Logistics (FBA) และให้ 
Amazon ทำการจดัส่ง  
 
4. รับเงิน Amazon ฝากเงินเข้าบญัชีธนาคารของผู้ประกอบการเปน็ระยะๆ และจะส่งการแจ้งเตือนเมื่อมีการส่งการชำระเงิน 
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