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การพัฒนาความเช ื่อมโยงด้านเศรษฐกิจ บร ิเวณพื้นที่ชายแดนไทย-มาเลเซีย:  

โอกาสและความท้าทาย1 

อนรรฆ พิทักษ์ธานิน2 

 
 ประเทศไทยและประเทศมาเลเซยีมคีวามสัมพันธท์างเศรษฐกิจและสังคมรว่มกันมาเป็นระยะเวลาหลาย
ทศวรรษ มุมหนึ่งในฐานะเพื่อนบ้านทีม่ชีายแดนติดต่อกับประเทศไทยทางตอนใต้ ม ีการติดต่อสัมพันธก์ันทัง้ในเชงิ
ของการค้าและการเดินทางของผู้คน ตลอดจนการพัฒนาร่วมในพื้นที่ทับซ้อนทางทะเล อีกมุมหนึ่งในฐานะการมี
วัฒนธรรมร่วมและคลา้ยคลึงกันในสงัคมชายแดนภาคใต้ ทั้งวัฒนธรรมมลายูม ุสลิม และวัฒนธรรมจีนโพ้นทะเล  
 มาเลเซียถือได้ว่าเป็นคู่ค้าที่ส าคัญของไทยที่ม ีม ูลค่าการค้าชายแดนสูงที่สุดในบรรดาประเทศเพื่อนบ้าน
ทั้งหมด ในทางเดียวกัน ไทยเป็นเพื่อนบ้านที่เป็นคู่ค้าที่ส าคัญของมาเลเซยีเช่นเดียวกัน ข้อมูลการค้าชายแดนของ
ทั้งสองประเทศใน ค.ศ. 2020-2022 ชี้ให้เหน็ว่าการส่งออกของไทยไปยงัมาเลเซียมีมลูค่าเพิ่มขึ้นในทุกปี กล่าวคอื 
จาก 1.24 แสนล้านบาทใน ค.ศ. 2020 มาเป็น 1.82 และ 1.83 แสนล้านบาท ใน ค.ศ. 2021 และ 2022 ตามล าดบั 
ซึ่งยางพารา เครื่องคอมพิวเตอร ์อุปกรณ์และส่วนประกอบรถยนต ์ แผงวงจรไฟฟ้า และยางยานพาหนะ เป็นสินคา้
ส่งออก 5 อันดับแรกของประเทศไทย ในขณะที่การน าเข้า ประเทศไทยมีการน าเข้าจากมาเลเซียมลูค่ารวม 1.25 
แสนล้านบาทใน ค.ศ. 2020 และใน ค.ศ. 2021 และ 2022 มีม ูลค่า 1.53 แสนล้านบาท และ 1.52 แสนล้านบาท
ตามล าดับ 

 

                                              
1 บทความวิเคราะห์ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ีส าคัญในภูมิภาคเอเชียตะวันออกชิ้นน้ี จัดท าขึ้นตามโครงการศึกษาวิจัยประเด็นยุทธศาสตร์เพื่อสนับสนุนและ
ผลักดันการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของไทยและด าเนินนโยบายเกี่ยวกับภูมิภาคเอเชียตะวันออก ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ของกรมเอเชียตะวันออก 
2 นักวิจัย สถาบันเอเชียศึกษา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
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ตารางท ี่ 1   มูลค ่าการส่งออกชายแดนไทย -มาเลเซ ีย (ล้านบาท)  

ล าดบัท ี ่ รายการสินค ้าส่งออก 2020 2021 2022 
 

1 ยางพารา 20,347.41 25,412.03 22,527.81  

2 
เครื่องคอมพิวเตอรแ์ละอุปกรณ์
ประกอบ 

17,968.35 30,314.79 22,258.09  

3 รถยนต์ อุปกรณ์และสว่นประกอบ 7,116.36 10,504.18 14,633.05  

4 แผงวงจรไฟฟ้า 4,667.87 5,876.29 7,915.63  

5 ยางยานพาหนะ 2,537.31 3,856.20 5,510.05  

6 เครื่องส าอาง เครื่องหอมและสบู่ 2,158.81 2,823.43 4,741.44  

7 ไก่ 1,535.29 2,059.22 4,343.99  

8 สินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรอื่น ๆ 3,330.01 3,033.17 3,965.01  

9 สินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ  2,011.23 3,500.41 3,219.46  

10 ล าโพงขยายเสียงและสว่นประกอบ 1,724.50 1,910.72 2,919.48  

  รวม 10 อ ันดบั 63,397.15 89,290.44 92,034.02  

  อ ื่น  ๆ  60,796.17 93,110.38 91,488.85  

  มูลคา่รวม 124,193.32 182,400.82 183,522.87  

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ 
 

ตารางท ี่ 2   มูลค ่าการน  าเข้าชายแดนไทย -มาเลเซ ีย (ล ้านบาท)  

ล าดบัท ี ่ รายการสินค ้าน  าเข้า 2020 2021 2022 
 

1 เทปแม่เหล็ก จานแม่เหล็ก 25,226.86 31,909.58 25,894.04  

2 อุปกรณ์ไฟ้ฟ้าส าหรบัตัดตอ่ 2,499.49 4,640.17 8,348.89  

3 เม ็ดพลาสติก 4,161.42 7,171.40 8,070.90  

4 ส่วนประกอบคอมพิวเตอร ์ 10,218.96 10,612.03 7,806.03  

5 เครื่องจักรใช้ในอุตสาหกรรมฯ 5,180.67 7,741.52 7,066.94  

6 
เครื่องจักรไฟฟ้าอื่น ๆ  และ
ส่วนประกอบ 

5,328.55 7,296.39 5,590.31  

7 เครื่องคอมพิวเตอรแ์ละอุปกรณ์ 4,264.17 4,184.06 5,209.19  

8 อื่น  ๆ  (โครงสร้าง ค.ศ. 2022) 0.00 0.00 4,755.06  
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ล าดบัท ี ่ รายการสินค ้าน  าเข้า 2020 2021 2022 
 

9 
เครื่องมือเครือ่งใชเ้กี่ยวกับ
วิทยาศาสตร์ การแพทย์ 

1,528.62 2,531.08 4,408.77  

10 ผลิตภัณฑ์อื่น  ๆ  ท าจากพลาสติก 3,312.05 3,910.77 4,248.63  

  รวม 10 อ ันดบั 61,720.78 79,997.01 81,398.76  

  อ ื่น  ๆ  63,542.62 73,541.73 71,196.78  

  มูลคา่รวม 125,263.40 153,538.73 152,595.54  

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ 
 

 นอกจากนี้ ชาวมาเลเซียยังถือได้ว่าเปน็นักทอ่งเที่ยวจากประเทศเพื่อนบา้นที่ม ีความส าคัญมากที่สุดของ
ประเทศไทย ข้อมูลจากกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวระบุว่า ใน ค.ศ. 2022  มีนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียเข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยจ านวนมากถึง 1.9 ล้านคน  ซึ่งจุดหมายของการท่อ งเที่ยวส่วนใหญ่จะอยู่ในสถานที่
ท่องเที่ยวและเมืองท่องเที่ยวในภาคใต้ของไทย โดยเฉพาะหาดใหญ่ เบตง สะเดา และภูเก็ต  
 ความสัมพันธ ์ระหว่างไทยกับมาเลเซียในช่วงเวลาที่ผ่านมามีการพัฒนากรอบความรว่มมือทัง้ในระดบัรฐั
และพื้นที่ ตลอดจนการสร้างความรว่มมอืในรปูแบบทีไ่มเ่ป็นทางการของทั้งจากภาครฐัและภาคเอกชนของไทย บน
พื้นฐานของความเป็นพหุวฒันธรรมและการให้ความส าคัญต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจของผู้คนในทัง้สองประเทศ 
โดยเฉพาะในพื้นที่ชายแดนภาคใต้ของไทยที่มคีวามเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมอย่างแนบแน่นกับประเทศมาเลเซยี 
ทั้งนี้ ความสัมพันธ ์ของทั้งสองประเทศตั้งแต่อดีตจนถงึปัจจุบัน ทั้งในรูปแบบที่เป็นทางการและไมเ่ป็นทางการ เปน็
รากฐานส าคัญของการพัฒนาและยกระดับโอกาสของความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซยี 
โดยเฉพาะการพัฒนาพื้นที่บริเวณชายแดนไทย-มาเลเซียในมิติต่าง ๆ  ทั้งในเชิงการค้าการลงทุนในอุตสาหกรรม
อาหารและสินค้าเกษตร การพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมที่มจุีดร่วมเชงิอัตลักษณข์องทั้งสองประเทศ และการสร้าง
ความ เชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง  ๆ  ที่จะช่วยเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้ทั้งไทยและมาเลเซีย 
โดยเฉพาะผู้ประกอบการในท้องถิ่นทั้งขนาดกลางและขนาดย่อม  
 
 1) กรอบนโยบายที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซีย  
 ความสัมพันธ ์ในทุกระดับและการเยือนระหว่างผู้น าของทั้งสองประเทศตลอดช่วงเวลาหลายทศวรรษที่
ผ่านมาน าไปสู่การพัฒนากรอบความร่วมมอืในระดับทวิภาคีและไตรภาคีจ านวนหนึง่ที่เปน็พื้นฐานในการสร้างความ
ร่วมมือระหว่างสองประเทศ ตลอดจนการสรา้งความสัมพันธ ์ในประเด็นเฉพาะระดับพื้นที่ของไทยและมาเลเซีย  
 1.1 กรอบความร่วมมือระหว่างประเทศ 
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 มีความร่วมมือในรูปแบบและระดับต่าง ๆ  ที่เป็นพื้นฐานส าคัญในการขับเคลื่อนความเชื่อมโยงทางด้าน
เศรษฐกิจระหวา่งไทยกับมาเลเซยี โดยเฉพาะในพื้นทีช่ายแดนของทั้งสองประเทศ ทั้งนี้ กรอบความรว่มมอืทีส่ าคญั
ในปัจจุบัน ได้แก่ 
 1. องคก์รรว่มไทย-มาเลเซยี (Malaysia-Thailand Joint Authority: MTJA) ท ี่จดัตั้งเมือ่ ค.ศ. 1979 
ม ีเ ป้าหมายเพื่อบริหาร จัดการพื้นที่ อ้างสิทธ ิทับซ้อน ที่ เ รียกว่า “พื้นที่พัฒนาร่วม ไทย-มาเลเซีย  (Joint 
Development Area: JDA)” 
 2 . โ ค รงการความร ่วมมือเขตเศรษฐกิจ สามฝ่าย  ( Indonesia-Malaysia-Thailand Growth 
Triangle: IMT-GT) ที่เริ่มต้นตัง้แต่ ค.ศ. 1993 มีวัตถุประสงค์เพื่อสง่เสริมความสัมพันธ ์ทางเศรษฐกิจระหวา่ง 3 
ประเทศ ให้ม ีการใช้ทรัพยากรทางเศรษฐกิจร่วมกันอย่างมีประสิทธ ิภาพและเกิดประโยชน์สูงสุด โดยเน้นความ
ร่วมมือด้านการผลิต การส่งเสริม  การลงทุน และการถ่ายทอดเทคโนโลยีเพื่อเสริมสรา้งขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางเศรษฐกิจของพื้นที่ IMT-GT  ผ่านกลไกการด าเนนิงานที่ส าคัญได้แก ่การประชุมสดุยอดผู้น า (Leaders’ 
Summit) การประชุมระดับรฐัมนตร ี(Ministers’ Meeting : MM) การประชุมเจ้าหน้าที่อาวุโส (Senior Officials’ 
Meeting: SOM) การประชุมคณะท างาน (Working Groups) เพื่อจัดเตรยีมแผนด าเนนิงานเพื่อผลักดนัยทุธศาสตร์
ภายใ ต้ Roadmap ศูนย์ติดตามผลและประสานงาน (Coordinating and Monitoring Center: CMC) ที่ เป็น
ศูนย์กลางในการติดตามและประสานงานกิจกรรมภายใต้ความร่วมมอืในเขตเศรษฐกิจสามฝ่ายอินโดนีเซีย -
มาเลเซีย-ไทย ส านักงานเลขาธ ิการแห่งชาติ (National Secretariat) ท าหน้าที่เป็นผู้ร่วมด าเนินงานในระดับชาติ
กับศูนย์ติดตามผลและประสานงาน และสภาธ ุรกิจร่วม (Joint Business Council: JBC) 
 3. คณะกรรมการรว่มทางการคา้ (Joint Trade Committee: JTC) ไทย-มาเลเซยี ที่เกิดขึน้จากความ
ตกลงว่าด้วยการค้าทวิภาคี ลงนามเมือ่วันที่ 6 ตุลาคม  ค.ศ. 2000 ที่ม ีเป้าหมายเพื่อก าหนดแนวทางส่งเสริมการคา้
ชายแดนและมาตรการต่าง ๆ ผ่านกลไกคณะกรรมการร่วมทางการค้าระหว่างไทยกับมาเลเซีย   
 4. กรอบความรว่มมอืวา่ดว้ยยทุธศาสตรใ์นการพฒันาพืน้ท ีช่ายแดนไทย-มาเลเซยี ท ีไ่ทยและมาเลเซยี
ได้จ ัดตั้งคณะกรรมการว่าด้วยยทุธศาสตรก์ารพัฒนาร ่วมส าหรบัพื้นท ีช่ายแดนไทย -มาเลเซยี (Thailand-
Malaysia Committee on Joint Development Strategy for border areas: JDS)  เม ื่อวันที ่16 มกราคม 
ค.ศ. 2004 โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อสรา้งกลไกพัฒนาความเป็นอยูข่องประชาชนในบริเวณพื้นที่ชายแดนของทั้งสอง
ประเทศ ในพื้นที่ 5 จังหวัด ชายแดนภาคใต้ ได้แก่ สงขลา ยะลา สตูล ปัตตานี และ นราธ ิวาส กับ 4 รัฐภาคเหนอื
ของมาเลเซีย ได้แก่ ปะลิส เกดะห์ กลันตัน และเประ (เฉพาะอ าเภอเปงิกาลันฮูลู) โดยก าหนดกรอบความรว่มมอืใน
หลายสาขา เช่น การท่องเที่ยว การเงิน และการคลัง 
 นอกจากนี้ ใ นการประชุม “Business Meeting” ของหอการค้ามาเลเซีย-ไทย (The Malaysian-Thai 
Chamber of Commerce: MTCC) ระหว่างการเยือนประเทศไทยอย่างเป็นทางการของนายกรัฐมนตรีมาเลเซยี
เ ม ื่อวันที่ 9-10 กุมภาพันธ ์ค.ศ. 2023 มีรายงานว่าในที่ประชุมได้ม ีการเสนอให้ม ีการขับเคลื่อนและจัดตั้ง เขต
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ส่งเ สริม เศรษฐกิจพิเศษไทย-มาเลเซีย  (Thailand-Malaysia Special Economic Corridor: TM-SEC)3 ที่จะ
ครอบคลุมพื้นที่จังหวัดชายแดนภาคใต้ของประเทศไทย และพื้นที่รัฐฝั่งเหนือของประเทศมาเลเซีย ซึ่งจะเป็นการ
ร่วมกันพัฒนาเศรษฐกิจ ส่งเสริมธ ุรกิจที่ม ีศักยภาพและสร้างโอกาสในการเชื่อมสู่ตลาดการค้าและการลงทุนสู่
ภูม ิภาคอื่นของเอเชียและตะวันออกกลาง รวมถึงจะเป็นการเสริมศักยภาพของเขตเศรษฐกิจ IMT-GT 
 
 1.2 กรอบความร่วมมือระดับพื้นที่ 
 นอกจากกรอบความร่วมมือระหว่างประเทศที่กล่าวมาข้างต้นแล้ว ยังม ีความร่วมมือระดับพื้นที่ระหว่าง
ไ ทยกับมาเลเซียหรือกรอบการพัฒนาพื้นที่ชายแดนใต้จากหน่วยงานหรือองค์กรในระดับพื้นที่ทั้งภาครัฐและ
ภาคเอกชน อันเป็นพื้นฐานของการสร้างความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจทั้งในมติิของการค้าและการลงทุน ทั้งนี้ ความ
ร่วมมือและกรอบการพัฒนาที่ส าคัญจากหน่วยงานในระดับพื้นที่ ได้แก่  
 1. ความร ่วมมือและสนบัสนนุการท  างานจากการประชมุปรกึษาหารอืแบบไมเ่ปน็ทางการ ระหวา่ง
ค ณะกรรมการขับเคลือ่นการพัฒนาระเบยีงเศรษฐกจิฮาลาลจ ังหวัดชายแดนภาคใต้  ที่น าไปสู่ข้อเสนอเชิง
หลักการที่ส าคัญใน 5 ประเด็น ได้แก่ 1) การผลักดันความร่วมมือการค้าระหว่างประเทศ 2) การขยายช่องทาง
การตลาดสินค้าฮาลาล 3) การจัดตั้งศูนย์ประสานงานการค้าชายแดนไทย-มาเลเซีย ณ พื้นที่ชายแดน 4) การเร่ง
เ ปิดตลาดการค้าชายแดนของประเทศมาเลเซียในพื้นที่ด่านชายแดน ณ จังหวัดสตูล และ 5) การเสนอให้ตั้ง
คณะท างานร่วมกันของทั้ง 2 ประเทศ4 
 2. ความรว่มมอืระหว่างสมาคมการทอ่งเท ีย่วในจงัหวัดภาคใตต้อนล่างของไทย  อันได้แก่ สมาคมการ
ท่องเที่ยวจังหวัดพัทลุง สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสงขลา สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดสงขลา 
สมาคมธ ุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่ สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสตูล สมาคมธ ุรกิจการท่องเที่ยว
จังหวัดตรัง สมาคมโรงแรมหาดใหญ่-สงขลา กับผู้ประกอบธรุกิจท่องเที่ยวของประเทศมาเลเซีย เพื่อแลกเปลีย่นใน
การน าชาวมาเลเซียมาเที่ยว 5 จังหวัดภาคใต้ขณะที่ผู้ประกอบการไทยจะน าคนไทยไปท่องเที่ยวประเทศมาเลเซีย5 
 3. ความรว่มมือทางการศกึษาและการแลกเปลีย่นความร ู/้การสมัมนาทางวชิาการระหวา่งนกัวชิาการ
ไทย-มาเลเซ ีย  ตัวอย่างเช่น ความร่วมมือระหว่างสถาบันอาหรับและอิสลามศึกษา มหาวิทยาลัยนร าธ ิวาสราช
นครินทร์กับคณะอสิลามศึกษาของมหาวิทยาลัยแห่งชาติมาเลเซีย และมหาวิทยาลัยอิสลามจากประเทศอนิโดนเีซยี 
ในการประชุมวิชาการทางอิสลามศึกษาระดับนานาชาติ 

                                              
3 “ ไทย  – มา เล เซีย  เล็งสร้า งเขตส่งเสริมเศรษฐกิจ  เร่ งความร่วมมือ  3 อุตฯ ฟาสต์แทร็ก , ”  กรุงเทพธุรกิจ , 13 กุมภาพันธ์  2565 , 
https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1052794.   
4 “ ศ อ .บต .  ชู โ ม เ ด ล ก า ร พั ฒ น า เ ศร ษ ฐ กิจ แล ะ สั ง ค ม ผ่ า น  “ เ มื อ ง คู่ แ ฝ ด ก าร พัฒ น า ” , ”  เ ด ลิ นิ ว ส์ ,  1 3  มิ ถุ น า ย น  2 566 , 
https://www.dailynews.co.th/news/2430022/.  
5 “ 24  บ ริ ษั ท ทั ว ร์ ไ ทย  MOU 12  บ ริ ษั ทม า เ ล ย์  เ ชื่ อ ม เ ส้ น ท า ง  5  จั ง ห วั ด ใ ต้ , ”  ปร ะ ช า ช า ติ ธุ ร กิจ ,  2 3  กุ ม ภ า พั น ธ์  2 5 66 , 
https://www.prachachat.net/local-economy/news-1209526.  

https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1052794
https://www.dailynews.co.th/news/2430022/
https://www.prachachat.net/local-economy/news-1209526
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 4. แผนพัฒนากลุม่จงัหวัดภาคใตช้ายแดนฉบบัทบทวน (พ.ศ . 2566-2570) ที่จัดท าโดยส านักบริหาร
ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวดัชายแดนใต้ ไ ด้ม ีการระบุเป้าหมายการพัฒนาคือ “ศูนย์กลางการเกษตร การท่องเที่ยวและ
อุตสาหกรรมการค้าชายแดน บนสังคมพหุวัฒนธรรมเขม้แข็งอย่างยั่งยนื"” มีประเด็นการพัฒนาจ านวน 4 ประเดน็ 
ได้แก่ 1) พัฒนาคุณภาพการผลิตและการแปรรูปสินค้าเกษตร 2) พัฒนาและยกระดับการท่องเที่ยวระดับภมูภิาค 
ใ ห้ม ีคุณภาพอย่างยั่งยืนบนฐานอัตลักษณ์พหุวัฒนธรรม 3 ) พัฒนาเศรษฐกิจและส่งเสริมอุตสาหกรรมการค้า
ชายแดน 4) ยกระดับคุณภาพชีวิต รายได้ การศึกษา สมรรถนะแรงงาน และสาธารณสุข เพื่อวถิีชีวติยั่งยนืและสนัติ
สุข ซึ่งทั้งเป้าหมายการพัฒนาและประเด็นการพัฒนาดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการให้ความส าคัญกับการพัฒ นา
ความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซียในพื้นที่ชายแดน 6 
 นอกจากความร่วมมือและการพัฒนาระหว่างไทยกับมาเลเซียในระดับพื้นที่ของหน่วยงานและองค์กรที่
เกี่ยวข้องที่สะท้อนให้เห็นรูปธรรมของการด าเนนิการดังทีก่ล่าวมาข้างต้นแล้ว หน่วยงานและองค์กรที่เกี่ยวข้องทัง้
สมาคมธ ุรกิจ หอการค้า หน่วยงานภาครัฐและองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในพื้นทีข่องทั้งสองประเทศ ยังได้ม ีการ
หารือเพื่อประสานความรว่มมอืในการพัฒนาพื้นทีแ่ละสรา้งความร่วมมือทางเศรษฐกิจทั้ งที่เปน็ทางการและไมเ่ปน็
ทางการสะท้อนให้เห็นทุนในการพัฒนาความร่วมมือที่ส าคัญในอนาคต 
 
 2) โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซีย   
 ไทยและมาเลเซียเป็นประเทศที่มคีวามสัมพันธแ์ละความเชือ่มโยงมาเป็นระยะเวลาต่อเนื่องหลายทศวรรษ
ทั้งในรูปแบบทีเ่ป็นทางการผ่านข้อตกลงแบบทวิภาคีและพหุภาคี รวมถึงการหารอืของหน่วยงานภาครัฐและองคก์ร
ภาคเอกชนในทุกระดับ และในรปูแบบที่ไมเ่ป็นทางการ ผ่านความสัมพันธข์องผู้คน ความเป็นเครือญาติ และการ
เดินทางไปมาหาสู่ของผู้คนของทั้งสองประเทศ โ ดยเฉพาะในพื้นที่ชายแดนใต้ของไทยที่มวีัฒนธรรมร่วมและ
ผสมผสานในลักษณะของพหุวัฒนธรรม 
 ความสัมพันธ ์และความเชื่อมโยงของทั้งสองประเทศ ตลอดจนลักษณะร่วมทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต
ดังกล่าวนี้ เป็นทุนอันส าคัญต่อโอกาสในการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจในมติิต่าง ๆ  ระหว่างไทยกับ
มาเลเซีย ทั้งภาคการค้า ภาคการลงทุน และภาคบริการ อย่างไรก็ดี โจทย์ส าคัญของการพัฒนาความร่วมมือและ
ความ เชื่อมโยงดังกล่าวดูจะอยู่ที่การพัฒนาและยกระดับลักษณะร่วมทางวัฒน ธรรมและความเชื่อมโยงทาง
เศรษฐกิจสู่การสร้างประโยชน์ร่วม (common interest) และประโยชน์ส่วนรวม (common benefit) ของภาค
ส่วนต่าง ๆ  ในทั้งสองประเทศ ทั้งในมติิทางเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนสามารถยกระดับขดีความสามารถทางการ
แข่งขันจากความเชื่อมโยงในกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่าง ๆ  จนน าไปสู่การอยูด่ีมสีุขของประชาชนในทั้งสองประเทศ  

                                              
6 กลุ่มงานบริหารยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน, แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนฉบับทบทวน (พ .ศ . 2566 -2570 ) , 
https://www.osmsouth-border.go.th/files/com_news_develop/2023-07_69bcf213d67ed07.pdf (วันท่ีค้นข้อมูล 26 พฤษภาคม 2566). 

https://www.osmsouth-border.go.th/files/com_news_develop/2023-07_69bcf213d67ed07.pdf
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 การประเมินทุนในมิติต่าง ๆ และความเชื่อมโยงหรือความร่วมมือระหว่างไทยกับมาเลเซียในทุกระดบั 
สะท้อนให้เห็นโอกาสและความรว่มมือในการความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซียใน 3 ด้าน
หลัก ได้แก่ 1) โอกาสการพัฒนาความเชือ่มโยงทางด้านเศรษฐกิจและการลงทนุ  2) โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยง
ทางด้านเศรษฐกิจวัฒนธรรม  และ 3) โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านการท่องเที่ยว  
 
 2.1 โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจและการลงทุน  
 ไทยและมาเลเซียเปน็ประเทศที่มเีศรษฐกจิ การค้า และการลงทุนเชื่อมโยงกันมาหลายทศวรรษ โดยเฉพาะ

ในอุตสาหกรรมยางพาราและน้ ามนัปาล์ม ที่มคีวามเชื่อมโยงกันในฐานะหว่งโซ่อปุทาน (supply chain) และคู่ค้าที่

ส าคัญ ในปัจจุบัน การด าเนินการของหน่วยงานและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง ได้สะท้อนให้เห็นโอกาสในการ

พัฒนาความเชื่อมโยงของทั้งสองประเทศใน 2 ประเด็นหลัก ได้แก่ การพัฒนาความเชื่อมโยงของอุตสาหกรรมฮา

ลาล และการพัฒนาความเชื่อมโยงของอุตสาหกรรมยางพาราและการแปรรูป ดังม ีรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

 การพัฒนาความเช ื่อมโยงของอุตสาหกรรมฮาลาล  
 อุตสาหกรรมฮาลาลเป็นอุตสาหกรรมการผลิตอาหารที่รัฐบาลไทยและมาเลเซียต่างให้ความส าคัญ
ค่อนข้างมาก ทั้งในฐานะโอกาสทางเศรษฐกิจของผู้ประกอบการและการสร้างความมั่นคงทางอาหารของทั้งสอง
ประเทศ 
 ใ นเดือนกุมภาพันธ ์ค.ศ. 2023 รัฐบาลมาเลเซียเปิดตัว “Halal Industry Master Plan 2030 (HIMP 
2030)” ที่ม ีเป้าหมายในการกระตุ้นและพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลให้เติบโตอย่างยั่งยืน มีวัตถุประสงค์หลักตาม
แผนอยู่ 3 ประการ ได้แก่ 1) กระตุ้นการเติบโตที่ยั่งยืนและครอบคลุมของอุตสาหกรรมฮาลาลของมาเลเซีย  2) 
พัฒนาระบบนิเวศทีม่พีลวัตอตุสาหกรรมฮาลาลส าหรับรองรับสนิค้าและบริการฮาลาลที่มากขึ้น  3) สร้างการเตบิโต
ทางเศรษฐกิจและสังคมของมาเลเซีย  ซึ่งแผนฯ ดังกล่าวนี้ ม ีความครอบคลุม 7 สาขายุทธศาสตร์ส าคัญของ
อุตสาหกรรมฮาลาล ได้แก่ 1) ส่งเสริมนโยบายและกฎหมายที่เป็นมติรต่อกลุ่มสินค้าและบริการฮาลาล  2) สร้าง
ตลาดใหมแ่ละขยายตลาดให้สินค้าและบริการฮาลาลของมาเลเซีย  3) ขยายฐานผู้เชี่ยวชาญด้านฮาลาลเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของโลก 4) ส่งเสริมคุณภาพและการพัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐานแบบบูรณาการ 5) 
เสริมสรา้งการเปน็ผูน้ าทางความคิด 6) ผลิต home-grown halal champions มากขึ้น และ 7) ส่งเสริมการมสีว่น
ร่วมของกลุ่มภูม ิบุตรที่ม ีความสามารถ ในการแข่งขันในอุตสาหกรรมฮาลาล 7 

                                              
7  Halal Development Corporation, Halal Industry Master Plan 2030: Executive Summary, https://www.hdcglobal.com/wp-
content/uploads/2020/02/Halal-Industri-Master-Plan-2030.pdf (accessed May 26, 2023). 

https://www.hdcglobal.com/wp-content/uploads/2020/02/Halal-Industri-Master-Plan-2030.pdf
https://www.hdcglobal.com/wp-content/uploads/2020/02/Halal-Industri-Master-Plan-2030.pdf
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 ในส่วนของประเทศไทย คณะกรรมการสง่เสริมสนิค้าและผลติผลการเกษตรมาตรฐาน “ฮาลาล” ได้ม ีการ
ก าหนดวิสัยทัศน์และนโยบายการส่งเสรมิสินค้าและผลติผลการเกษตรมาตรฐานฮาลาล (1 วิสัยทัศน์ 5 แนวทาง) ม ี
เป้าหมายส าคัญ ในการผลักดันให้ประเทศไทยเป็นผู้น าในการผลิต การแปรรูป การส่งออกและการพัฒนาสินค้า
เกษตร และอาหารฮาลาลที่ได้รับความเชื่อม ั่นในระดับสากล และเข้าสู่ตลาดโลกด้วยมาตรฐานฮาลาลไทย โดยใช้
หลักศาสนา วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวตักรรม ภายใน ค.ศ. 2570 ผ่านการขับเคลือ่นการด าเนนิงานที่ก าหนด
ทั้งหมด 5 แนวทาง ได้แก่ 1) เพิ่มศักยภาพหน่วยงานรบัรองมาตรฐานฮาลาล 2) สร้างความเชื่อม ั่นให้สินค้าเกษตร
และอาหาร ด้วยมาตรฐานฮาลาลไทย วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 3) เสริมสร้างองค์ความรู้ในการผลติ 
และการบริหารจัดการตั้งแตร่ะดับฟารม์จนถึงผูบ้รโิภค 4) เพิ่มศักยภาพทางตลาด และโลจิสติกส์ 5) ยกระดับความ
เชื่อม ั่นให้กับผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ8 ใ นทางเดียวกัน ศูนย์อ านวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
(ศอ.บต.) ก็ได้การผลักดันอุตสาหกรรมฮาลาลในพื้นทีช่ายแดนภาคใต้ และมีการลงนามบันทึกความรว่มมอื (MOU) 
เพื่อขับเคลือ่นระเบียงเศรษฐกิจฮาลาลจังหวัดชายแดนภาคใต้ ม ีจุดเนน้ทีอุ่ตสาหกรรมไกแ่บบครบวงจร การสง่เสรมิ
เกษตรฐานราก และการยกระดับฮาลาลคุณภาพสูง9 
 นอกจากนี้ ในการเยือนไทยอย่างเป็นทางการของนายกรัฐมนตรีมาเลเซียเม ื่อวันที่ 9 กุมภาพันธ ์ ค.ศ. 
2023 รัฐบาลมาเลเซยีเสนอใหไ้ทยและมาเลเซียจัดท าความรว่มมอืในด้านการผลิตอาหารฮาลาล เพื่อตอบสนองตอ่
สถานการณ์ด้านความมั่นคงทางอาหารของมาเลเซียด้วยเช่นกัน 
 จากบริบทของอุตสาหกรรมฮาลาลดังที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่า ทั้งไทยและมาเลเซยีต่างใหค้วามส าคัญต่อการ
ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมฮาลาล ในฐานะโอกาสทางเศรษฐกิจที่ส าคัญและการสรา้งความมัน่คงทางอาหาร ให้ทัง้สอง
ประเทศ ตลอดจนมีแผนหรือเปา้หมายของการพัฒนาอุตสาหกรรมที่เป็นรูปธรรมชัดเจน กระนั้นก็ด ีการขับเคลือ่น
อุตสาหกรรมฮาลาลของทั้งไทยและมาเลเซียดูจะมีขอ้ท้าทายส าคัญในการสร้างความเชื่อมโยงในการขับเคลื่อนของ
รัฐบาลทั้งสองประเทศ และความรว่มมอืในภาคเอกชนในการสร้างความร่วมมือเพื่อยกระดับอุตสาหกรรมฮาลาล  
 ทั้งนี้ การพัฒนาความเชื่อมโยงของอุตสาหกรรมฮาลาลในปจัจุบันและอนาคต จากทุนการขับเคลื่อนและ
สถานการณ์ของอุตสาหกรรมสามารถด าเนินการได้ในประเด็นหลัก ดังต่อไปนี้ 
 1. การสร้างความร่วมมือในการยกระดับอุตสาหกรรมฮาลาลของไทยและมาเลเซียสู่ตลาดฮาลาลคุณภาพ
สูงหรือผู้ผลิตฮาลาลคุณภาพสูงที่เป็นตลาดฮาลาลซึ่งยังม ีโอกาสในการขยายตัวจากก าลังซื้อของประชาชนสู่โ ลก
มุสลิมที่มฐีานะดีขึ้น และเป็นอุตสาหกรรมที่ยงัไมไ่ด้รบัผลกระทบจากอุตสาหกรรมฮาลาลของประเทศจีนทีเ่น้นการ

                                              
8 “ เร่งดันไทยฮับฮาลาลโลก เห็นชอบพิมพ์เขียว 2570 เดินหน้า  “1 วิสัย ทัศน์ 5 แนวทาง” ,”  กรมประชาสัมพันธ์ , 21 เมษายน 2564, 
https://www.prd.go.th/th/content/category/detail/id/37/iid/15445ใ  
9 “ศอ.บต. จับมือภาคีเครือข่าย 10 องค์กร ขับเคลื่อนระเบียงเศรษฐกิจฮาลาล เชื่อมโยงอุตสาหกรรมไก่แบบครบวงจร สร้างพื้นท่ี “ครัวฮาลาลโลก” หวัง
ตอบโจทย์และความเชื่อมั่นต่อผู้บริโภค,” ศูนย์อ านวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้, 4 สิงหาคม 2565, https://www.sbpac.go.th/?p=93085. 

https://www.prd.go.th/th/content/category/detail/id/37/iid/15445ใ
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ผลิตอาหารฮาลาลเพื่อตอบสนองตลาดแบบบริโภคจ านวนมาก หรืออาหารฮาลาลในแบบทั่วไปที่ไมม่ ีความ เฉพาะ
ทางอัตลักษณ์ 
 2. การพัฒนากลไกและเวทีจับคู่ระหว่างผู้ผลิตอาหารคุณภาพสูงที่เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น ในพื้นที่จังหวัด
ชายแดนใต้ของไทยกับผู้ประกอบธ ุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมด้านอาหารจากมาเลเซีย ซึ่งจะช่วยเสริมสร้าง
ความเข้มแข็งให้วสิาหกิจชุมชนไทยและมาเลเซีย อันสอดคล้องตามสาระส าคัญของการเยือนประเทศไทยอยา่งเปน็
ทางการของนายกรัฐมนตรีมาเลเซีย 
 3. การพัฒนาเครื่องหมายรับรองมาตรฐานฮาลาลคุณภาพสูงร่วมของไทย -มาเลเซีย ระหว่างส านักงาน
คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยกับ Department of Islamic Development Malaysia (JAKIM) 
ของมาเลเซยี เพื่อให้เกิดการสรา้งความรว่มมอืในการผลิตฮาลาลของผู้ประกอบการของทั้งสองประเทศในทุกระดบั 
และขยายตลาดฮาลาลของผู้ประกอบการทั้งสองประเทศ รวมถึงในอนาคตสามารถผลักดันให้เกิดการยอมรับ
มาตรฐานดังกล่าวในสังคมมุสลิมโลก 
 4. การสร้างความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการโดยเฉพาะขนาดกลางและขนาดย่อมของมาเลเซียและ
ชายแดนภายใต้ของไทย และหน่วยงานด้านการพาณิชย์ของไทยและมาเลเซีย ในการผลักดันและเปิดตลาดฮา
ลาลคุณภาพสูงในประเทศที่สาม เพื่อขยายตลาดฮาลาลคุณภาพสูงและสรา้งประสบการณ์หรอืภาพจ าของผู้บริโภค  
 
 การพัฒนาความเช ือ่มโยงของอตุสาหกรรมยางพาราและการแปรรปู 
 มาเลเซียเป็นคู่ค้ายางพาราและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากยางพารามาอย่างต่อเนื่อง ยางพาราและยาง
ยานพาหนะเป็นสินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศไทย ในทางเดยีวกัน ผู้ประกอบการและผู้ค้ายางพาราของไทยกม็ ี
ความสัมพันธอ์นัดกีับผูป้ระกอบการในประเทศมาเลเซีย และมีการท าธรุกิจร่วมกนัมาอย่างยาวนานหลายทศวรรษ 
 ทั้งนี้ อุตสาหกรรมยางพาราในปัจจุบัน อาจสามารถจ าแนกได้ใน 3 กลุ่มหลักได้แก่ อุตสาหกรรมการผลติ
และจ าหน่ายยางพารา อุตสาหกรรมการแปรรูปยางพารา และอุตสาหกรรมการแปรรูปและการค้าไม้ยางพารา  
 แม้ไทยและมาเลเซียจะเป็นคู่ค้าที่ส าคัญของอุตสาหกรรมยางพาราและการแปรรูป แต่ในอกีมมุหนึง่ทั้งสอง
ประเทศมีลักษณะการเป็นผู้แข่งขันในการผลิตยางพาราและสินค้าจากอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องเช่นกัน ซึ่งใน
ประเด็นดังกล่าวนี้หนว่ยงานภาครัฐและเอกชนของทั้งสองประเทศได้เห็นความส าคัญและมีความพยายามที่จะเน้น
การสร้างความร่วมมอืและการลดการแข่งขนัมาโดยตลอดช่วงทศวรรษทีผ่่าน ซึ่งในการประชมุระดับรัฐมนตรี ครัง้ที่ 
28 ตามกรอบความร่วมมือของโครงการความร่วมมือ  IMT-GT ได้ม ีการลงนามความร่วมมือระหว่างกระทรวง
อุตสาหกรรมแห่งสาธารณรฐัอินโดนเีซีย (Ministry of Industry Republic of Indonesia: MOI) หน่วยงานระเบยีง
เศรษฐกิจภาคเหนือ (Northern Corridor Implementation Authority: NCIA) ประเทศมาเลเซีย และการยาง
แห่งประเทศไทย (กยท.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในการทีจ่ะร่วมมอืขบัเคลื่อนการเชื่อมโยงของเมอืงยางพารา 
(Rubber Cities) ของ 3 ประเทศสมาชิก เพื่อม ุ่งเน้นการเสรมิสร้างความเข้มแขง็ของอุตสาหกรรมยางพารา ร่วม
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ก าหนดนโยบายและทิศทางในการขบัเคลื่อนอุตสาหกรรมยาง พร้อมทั้งความร่วมมอืด้านงานวิจัย นวัตกรรม และ
เทคโนโลยีของผลิตภัณฑ์ยาง ความร่วมมือด้านมาตรฐานและการรบัรองผลติภัณฑ์ยาง การส่งเสริมสนบัสนุนและ
พัฒนาบุคลากรในวงการยางพารา ตลอดจนความร่วมมอืด้านธรุกิจของทั้ง 3 ประเทศ ตลอดจนการลดการแขง่ขนั
กันเองระหว่างเม ืองยางพาราแต่ละแห่ง10 
ทั้งนี้ จากทุนทางเครือข่ายและความสัมพันธท์างการลงทุนและการค้ายางพาราและอุตสาหกรรมแปรรปูยางพารา
ของไทยและมาเลเซีย การพัฒนาความเชื่อมโยงของอุตสาหกรรมยางพาราและการแปรรูปที่ส าคัญในอนาคตได้
ดังต่อไปนี้ 
 1. อุตสาหกรรมผลิตยางพาราและการแปรรูปยางพารา จ าเป็นที่จะต้องมีการสร้างเวทีความร่วมมอืทัง้ใน
ระดับผู้ประกอบการ และรัฐบาลในระดับต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนและสร้างความร่วมมือเพื่อยกระดบั
อุตสาหกรรมยางพาราของทั้งสองประเทศ โดยเฉพาะจากประเทศมาเลเซียและภาคใต้ของไทยทีเ่ปน็พื้นทีผ่ลิตน้ า
ยางคุณภาพสูงและมีพื้นที่ขนาดใหญ่ ตลอดจนการร่วมท าตลาดและเสริมการลงทุนร่วมของผู้ประกอบการของทัง้
สองประเทศทั้งในเมอืงยางพาราและเขตเศรษฐกิจ/อุตสาหกรรมของทัง้สองประเทศ ตลอดจนการเสริมความเขม็
แข็งของห่วงโซ่อุปทานของผู้ประกอบการทั้งสองประเทศ โดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม  
 2. อุตสาหกรรมการแปรรูปและการค้าไมย้างพาราที่ก าลังประสบข้อจ ากัดที่ผู้บริโภคและคู่ค้าในยโุรปและ
สหรัฐอเมริกาเริม่ให้ความส าคัญต่อการสง่เสรมิให้ปลูกไมอ้ย่างถกูต้องตามหลักการ ถูกกฎหมาย ไมก่ระทบตอ่ชมุชน 
สังคมและสิ่งแวดล้อม รวมถงึการปฏิเสธผลิตภัณฑ์จากไมท้ี่ไมท่ราบแหลง่ที่มาหรือไมผ่่านการรบัรองมาตรฐาน ซึง่
แม้จะมีการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานของแต่ละปร ะเทศแล้ว  ทั้งจาก Malaysian Timber Certification 
Council ใ นกรณีของมาเลเซียและส านักงานการรับรองไม้เศรษฐกิจไทย ( TFCC) ใ นกรณีของไทย หากแต่
ผู้ประกอบการจ านวนมากโดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม ยังต้องประสบปญัหาจากการถูกกดี
กันที่ประเทศผู้น าเข้าต้องการให้ใ ช้มาตรฐานในประเทศของผู้น าเข้า และต้นทุนในการท าธ ุรกิจที่สูงในการขอ
ใบรับรองจากประเทศผู้น าเข้า 
 ดังนั้น เพื่อให้เกิดการยกระดับและขยายตลาดของอุตสาหกรรมการแปรรูปและการค้าไม้ยางพารา ไทย
และมาเลเซียจึงควรมกีารสรา้งความร่วมมอืในการผลักดันกลไกการรับรองมาตรฐานด้านป่าไมร้ะดับชาติ ซึ่งไดร้บั
การรับรองโดยมาตรฐานสากลร่วมกัน และการต่อรองให้ เกิดการยอมรับจากประเทศผู้น าเข้า 
 
 2.2 โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจวัฒนธรรม  
 พื้นที่ชายแดนของประเทศไทยและประเทศมาเลเซียเปน็พื้นที่ที่มวีัฒนธรรมอันสะท้อนอัตลักษณ์ทีม่ ีความ
เฉ พาะของพื้นที่ซึ่งเป็นผลจากการผสานทางวัฒนธรรมระหว่างความเป็นท้องถิ่น กับอิทธพิลทางศาสนาตลอด

                                              
10 “ไทย-อินโด-มาเลย์ จับมือขับเคลื่อนเมืองยางพารา สร้างมูลค่าส่งออก ดันราคาเพิ่ม,” ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 19 กันยายน 2565, 
http://rubber.oie.go.th/Article.aspx?id=64409.  

http://rubber.oie.go.th/Article.aspx?id=64409
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ช่วงเวลาทางประวัติศาสตร์อันยาวนาน ซึ่งความเฉพาะของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมดังกลา่วได้สะท้อนให้เหน็ถึงจุด
ร่วมทางวัฒนธรรม กิจกรรมทางวัฒนธรรม และสินค้าทางวัฒนธรรม ที่สามารถน ามาต่ อยอดและพัฒนาความ
ร่วมมือระหว่างทั้งสองประเทศได้ โดยเฉพาะการพัฒนาความร่วมมอืในการยกระดับแฟชั่นมลายู และงานฝีม ือทาง
วัฒนธรรมที่สัมพันธ ์กับนกเขาชวาซึ่งเป็นวัฒนธรรมร่วมของทั้งสองประเทศ ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
 
 การยกระดับเคร ื่องแต่งกายและแฟช ั่นมลาย ู 
 เครื่องแต่งกายและแฟชั่นมลายู เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่ม ีตลาดและความต้องการในวงกว้าง ทั้งจาก
ประเทศมาเลเซยี อินโดนีเซีย บรูไน สิงคโปร ์และภาคใต้ตอนล่างของไทย รวมถึงประชากรมสุลิมในหลายประเทศ
ทั่วโลกและกลุ่มคนทั่วไปที่ม ีความนิยมในเสื้อผ้าและแฟชั่นมลายู  
 เครื่องแต่งกายและแฟชั่นมลายูส่วนใหญ่ โดยเฉพาะตลาดในประเทศไทยจะมีการผลิตและตัดเย็บจาก
ประเทศอินโดนีเซียเป็นหลัก และมีการผลิตเพื่อจ าหน่ายเป็นจ านวนมาก ซึ่งเป็นความท้าทายส าคัญในการพัฒนา
และยกระดับเครื่องแต่งกายและแฟชั่นมลายู ภายใต้การสร้างอัตลักษณร์่วมระหวา่งไทยและมาเลเซีย และพื้นที่ทาง
วัฒนธรรมของทั้งสองประเทศไทย 
 ทั้งนี้ เทศบาลนครยะลาได้มกีารรเิริ่มและจัดกิจกรรม “Pakaian Melayu Yala Fashion Week” ที่ได้รบั
การสนับสนุนจากหลายหน่วยงานของไทย และการสนับสนนุจากสถานกงสุลใหญ่มาเลเซียและอินโดนีเซียประจ า
จังหวัดสงขลา เป็นกิจกรรมในการเปิดพื้นที่ใหแ้ก่ house brand หรือเครือข่ายและผู้ประกอบการด้านเครือ่งแตง่
กายและแฟชั่นมลายูทั้งในจังหวัดยะลาและประเทศมาเลเซียได้พัฒนาอัตลักษณ์ท้องถิ่นให้กลายเป็นลายผ้าที่ม ี
ความเฉพาะ พร้อมยกระดับผลติภัณฑ์ดังกล่าวใหไ้ด้มาตรฐานและมคีวามร่วมสมยั เพื่ อต่อยอดและสรา้งการรบัรูสู้่
ตลาดภายนอก11 
 การริเริ่มและกิจกรรม “Pakaian Melayu Yala Fashion Week” ดังกล่าวนี้สามารถที่จะต่อยอดไปสูก่าร
สร้างความร่วมมอืระหว่างไทยกับมาเลเซยีได้ ผ่านการสรา้งความรว่มมอืในการจัดกิจกรรมการประกวด การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การสร้างอัตลักษณ์ ร่วมของลายผ้าและการตัดเย็บ และการสร้างแบรนด์ระดับภูม ิภาค  ( regional 
brand) หรือมาตรฐานรับรองผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและแฟชั่นของทั้งสองประเทศ  ตลอดจนการพัฒนาตลาด
เครื่องแต่งกายและแฟชั่นร่วมกันของผู้ประกอบการไทยและมาเลเซีย ซึ่งม ีรายละเอียดการด าเนินการที่ส าคัญ
ดังต่อไปนี้ 
 1. การจัดกิจกรรมและเวทีการประกวดเครื่องแต่งกายและแฟชัน่มลายู เพื่อกระตุ้นใหผู้้ประกอบการและ
ประชาชนในพื้นที่ชายแดนภาคใต้ของไทย และมาเลเซีย รวมถึงในพื้นที่อื่น ๆ ในภูมภิาคเกิดความสนใจและความ
ตระหนักในการออกแบบและคุณค่าของเครื่องแต่งกายและแฟชั่นมลายูที่มาจากผู้ประกอบการในพื้นที่ 

                                              
11 ““ปากายัน มลายู”  ดันยะลาศูนย์กลางแฟชั่นเครื่องแต่งกาย -สร้า งแ บร นด์สู่ส ากล ,”  ส า นักข่าวอิศรา , 31 กรกฎาคม 2565 , 
https://www.isranews.org/article/south-news/south-slide/110839-pagayanmelayu.html.  

https://www.isranews.org/article/south-news/south-slide/110839-pagayanmelayu.html
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 2. การจัดเวทีความร่วมมอืและพัฒนาทักษะผู้ประกอบการและผู้ออกแบบเครือ่งแต่งกายและแฟชัน่มลายู 
เพื่อให้เกิดการยกระดับด้านการออกแบบและการดงึอัตลักษณ์ของท้องถิน่เขา้สู่การออกแบบลายผา้และการตดัเยบ็ 
ตลอดจนการสร้างความร่วมสมยัให้การออกแบบและการตัดเย็บเพื่อตอบสนองกลุ่มคนรุ่นใหมแ่ละกลุม่คนในพืน้ที่
อื่น ๆ 
 3. การสร้างแบรนด์ระดับภูม ิภาค หรือมาตรฐานรับรองผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและแฟชั่นของทั้งสอง
ประเทศ เพื่อพัฒนาตลาดเครื่องแต่งกายมลายูให้เป็นที่ยอมรับและรับรู้ในประเทศทั้งสองและประเทศอื่น ๆ  
 
 การพัฒนาความร ่วมมือของงานฝีมือทางวัฒนธรรมที่ส ัมพันธ ์ก ับนกเขาชวา  
 การเลี้ยงและแข่งขันนกเขาชวา เป็นที่นิยมของประชาชนในประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนเีซีย และ
ภาคใต้ของไทย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการเลี้ยงเพื่อการแข่งขันหรอืเพื่อการประชันเสียง การพัฒนาสายพันธ ุ์นกเขาชวา
ถือว่าเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ได้รับความนิยมในภาคใต้ตอนล่างของประเทศไทย มาเลเซีย (โดยเฉพาะรัฐตรงั
กานู กลันตัน กัวลาลัมเปอร์) และอินโดนีเซีย โดยมีตลาดส าคัญจากทั้งสามประเทศและสิงคโปร์ ซึ่งฐานลูกค้า
ดังกล่าวเป็นคนที่มกี าลังซื้อสูงและส่วนใหญ่จะน านกเขาชวาเขา้สู่การแขง่ขันประชนัเสียง ซึ่งม ีการจัดขึ้นทกุปทีัง้ใน
ระดับประเทศและระดับนานาชาติของทั้งประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย และสิงคโปร์  
 ทั้งนี้  ห่วงโ ซ่อุปทานหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเลี้ยงนกเขาชวามีตั้งแต่
ผู้ประกอบการที่เลี้ยงหนอนนกมาขายเป็นอาหารนก เกษตรกรที่ผลิตข้าวนก ผู้ประกอบการที่เพาะพันธ ุ์นก ผู้ซื้อ
ขายนก และผู้ประกอบการด้านการจัดขนส่งนกข้ามประเทศ รวมถึงผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายกรงนกที่เป็นงาน
หัตถกรรมอันส าคัญ12 
 ความนิยมและการแลกเปลี่ยนนกเขาชวาที่ม ีลักษณะของการค้าและการขนส่งข้ามแดน และการแข่งขนั
นกเขาชวาระหว่างประเทศทีส่ัมพันธก์ับห่วงโซ่อปุทานของการเลี้ยงนกเขาชวาดังกล่าวนี ้สะท้อนให้เหน็ความส าคญั
และโอกาสทางเศรษฐกิจจากการพัฒนาสายพันธ ุ์ การเลี้ยง การค้านกเขาชวา และจากการเดินทางของผู้แข่งขัน
และผู้ชมการแข่งขันของประเทศต่าง ๆ 
 การผลิตและจัดจ าหน่ายกรงนกในฐานะงานหัตถกรรมส าคัญยังเปน็อกีหนึง่กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มคีวาม
ต้องการเพิ่มสูงขึ้นอยา่งต่อเนือ่ง โดยเฉพาะความนิยมในกรงนกทีม่ ีความประณีตและละเอียดอ่อนในการออกแบบ
และผลิต รวมถึงการสรา้งความเฉพาะของกรงนกแต่ละกรง ซึ่งดูจะเป็นโอกาสทีส่ าคัญในการสรา้งความรว่มมอืทีจ่ะ
ให้เกิดการแลกเปลี่ยนและยกระดับของผู้ประกอบการท้องถิ่นระหว่างสองประเทศ  
 จากที่กล่าวมา การพัฒนาความร่วมมือของงานฝีม ือทางวัฒนธรรมที่สมัพันธก์ับนกเขาชวาจ าเป็นที่ตอ้งมี
การด าเนินการที่ส าคัญดังต่อไปนี้ 

                                              
12 คอลัฟ ต่วนบูละ และคณะ, การเลี้ยงนกเขาชวากับการส่งเสริมความสัมพันธ์ในด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมระหว่าง ประชาชนจังหวัดชายแดน
ภาคใต้กับกลุ่มประชาคมอาเซียน (กรุงเทพฯ: ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม, 2561). 
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 1. การสนับสนุนและส่งเสริมการจัดเวทีแขง่ขันนกเขาชวาในระดับภูม ิภาค เพื่อกระตุ้นให้เกิดความนยิม
และการเดินทางของผู้น านกเขาชวาเข้ามาแข่งขันและผู้ชมการแข่งขันทั้งจากไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ และ
อินโดนีเซีย และการเชือ่มต่อกบัการท่องเทีย่วของทัง้ไทยและมาเลเซยี เพื่อเป็นการกระตุ้นการทอ่งเที่ยวของทั้ งสอง
ประเทศ 
 2. การสร้างความร่วมมือให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ม ีความเฉพาะและมีมลูค่าสูงที่สามารถสะท้อนอตั
ลักษณ์ร่วมของทั้งชายแดนใต้ของไทยและมาเลเซยี รวมถึงการจัดประกวดการออกแบบผลิตภัณฑ์กรงนกเขาชวา
เพื่อสร้างการรับรู้ต่อผู้ประกอบการควบคู่กับเวทีแข่งขันนกเขาชวา 
 
 2.3 โอกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านการท่องเที่ยว  
 การเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวระหว่างไทยกับมาเลเซียถือว่าเป็นโอกาสในการพัฒนาความเชื่อมโ ยง
ทางด้านเศรษฐกิจที่มทีุนเดิมเป็นพื้นฐาน ในปจัจุบัน ทั้งนักท่องเที่ยวมาเลเซียและนกัท่องเที่ยวไทย มีความนยิมเดนิ
ทางผ่านแดนเข้าไปท่องเที่ยวในพื้นที่แต่ละประเทศ โดยเฉพาะในช่วงวันหยุดสุดสปัดาห์ วันหยุดยาว และวันหยดุ
ทางศาสนา ทั้งนี้ พื้นที่บริเวณชายแดนของทั้งไทยและมาเลเซีย มีโอกาสและศักยภาพที่จะพัฒนาเป็น “วงแหวน
การท่องเที่ยว” ที่เชื่อมโยงสถานที่ท่องเที่ยวในมิติต่าง ๆ ของทั้งสองประเทศ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
 ความเช ื่อมโยงการท ่องเท ี่ยวเช ิงจ ิตวิญญาณ (spiritual tourism) 
 การท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ค่อนข้างนิยมในนักท่องเที่ยวของไทยและ
มาเลเซีย โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวมาเลเซียเชื้อสายจีนที่มคีวามนิยมและศรัทธาในพระสงฆ์ไทยหลายรปูและศาสน
สถานของไทยหลายแห่งในพื้นที่ชายแดนภาคใต้ เช่น วัดช้างไห้ อ. โคกโพธ ิ ์จ. ปัตตานี รูปสลักพระโพธสิตัว์กวนอมิ
เขาคอหงส์ อ. หาดใหญ่ และพระอาจารย์ภัตร วัดนาทวี จ. สงขลา เป็นต้น ในทางเดียวกัน นักท่องเที่ยวไทยที่
นอกจากจะมีความศรัทธาและนิยมในศาสนสถานที่กล่าวถึงข้างต้นแล้ว ยังม ีความนิยมในการเดินทางไปยังศาสน
สถานของมาเลเซียหลายแห่งที่ม ีระยะทางไม่ห่างไกลจากชายแดนมากนัก เช่น วัดเก็กลกสี่ (Kek Lok Si) ที่ปีนัง 
มาเลเซีย และศาลเจ้าที่ส าคัญหลายแห่งของมาเลเซีย  
 จากที่กล่าวมา หากสามารถออกแบบและส่งเสริมเส้นทางการท่องเที่ยวในลักษณะของ “วงแหวนการ
ท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ” ในพื้นที่ของทั้งสองประเทศได้ จะมีส่วนอย่างส าคัญในการเพิ่มม ูลค่าของการท่องเทีย่ว
และโอกาสทางเศรษฐกจิใหพ้ื้นทีใ่นเสน้ทางการท่องเทีย่ว รวมถึงการดึงดูดนกัทอ่งเที่ยวจากประเทศอื่นหรือภูมภิาค
อื่นของทั้งไทยและมาเลเซีย 
 ทั้งนี้ แนวทางการด าเนินการเพื่อพัฒนาเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณที่ส าคัญ จ าเป็นที่จะต้องมี
การสร้างความชัดเจนและการส่งเสริมเส้นทางการท่องเที่ยวอยา่งต่อเนื่องเป็นรปูธรรม การสร้างความร่วมมอืกบั
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สมาคมและภาคเอกชนด้านการท่องเที่ยวในการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวของทั้งสองประเทศ และการสร้าง
ความร่วมมือระหว่างรัฐบาลไทยกับมาเลเซียในการอ านวยความสะดวกในการผ่านแดนของนักท่องเที่ยว  
 
 ความเช ื่อมโยงการท ่องเท ี่ยวเช ิงวัฒนธรรม (cultural tourism) 
 สถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและอาหารการกินถือได้ว่าเป็นจุดเด่นส าคัญของพื้นที่ชายแดนไทยและ
มาเลเซีย เม ืองสงขลา เมืองหาดใหญ่ เม ืองปัตตานี ของประเทศไทย และเมืองปนีัง และเมืองอีโปห์ ของประเทศ
มาเลเซีย เป็นพื้นที่ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่ส าคัญอันสะท้อนให้เห็นความเป็นพหุวัฒนธรรมและการ
ผสานความหลากหลายของวัฒนธรรมบนพื้นฐานทางประวัติศาสตร์ร่วมและการเดินทางไปมาหาสู่ของผู้คนทัง้สอง
ประเทศตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
 ทั้งไทยและมาเลเซียมนีโยบายและแผนที่จะด าเนินการพัฒนาพื้นที่วัฒนธรรมในเมอืงแถบพื้นทีช่ายแดน
ของทั้งสองประเทศ ยกตัวอย่างเช่น ย่านเมืองเก่าปีนังหรือจอร์จทาวน์ ที่ได้รับการพัฒนาพื้นที่เชิงวัฒนธรรมและ  
UNESCO ประกาศขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกเมือ่ ค.ศ. 2008 ในขณะที่เม ืองเก่าสงขลาของประเทศไทย ก าลังอยู่
ในช่วงการขับเคลื่อนจากหลายหน่วยงานเพื่อขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก เป็นต้น  
 ในทางเดียวกัน เม ืองในพื้นที่ชายแดนของทั้งสองประเทศ ก็ยังได้มกีารพัฒนาพื้นที่สรา้งสรรค์และกิจกรรม
ต่าง ๆ เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนอกเหนอืจากสถานที่ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ด้วยเชน่กนั 
เช่น ในช่วงต้น ค.ศ. 2023 เม ืองหาดใหญ่ โดยการน าของเทศบาลนครหาดใหญ่ได้ม ีการจัดงาน Hatyai Food 
Festival 2023 และเมืองปีนงัได้มกีารจัดงาน Penang International Food Festival (PIFF) Taste of Penang 
(TOP) 2023 ในทางเดียวกัน ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy Agency: CEA) และ
ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ในพื้นที ่ก็ได้มกีารจัดงาน เทศกาลงานออกแบบปักษ์ใต้ 2023 และงานเทศกาล “Made 
in Songkhla” เมื่อปลายปี 2022 เพื่อกระตุ้นการสร้างพื้นที่และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสงขลาและภาคใต้
ตอนล่าง 
 อย่างไรก็ดี แม้ทั้งสองประเทศจะมีการพัฒนาการท่องเที่ยวเชงิวัฒนธรรม และการขับเคลื่อนในมติิต่าง ๆ  
ที่เกี่ยวข้องกับการทอ่งเที่ยวเชิงวฒันธรรม จนน าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวของนักทอ่งเที่ยวทัง้สองประเทศ หากแต่
ข้อจ ากัดและความท้าทายในการพัฒนาความเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดูจะอยู่ที่การจัดวาง “ความ
เชื่อมโยง” และการสรา้ง “ความร่วมมอื” ระหว่างสองประเทศ ให้เกิดการเชื่อมโยงดา้นการทอ่งเที่ยว ทั้งในเชิงของ
เส้นทาง เรื่องราว และช่วงเวลา ให้เกิดเป็น “วงแหวนการท่องเที่ยว” เพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเที่ยวไมเ่พียงแต่
นักท่องเที่ยวจากทั้งสองประเทศ ยังรวมถึงนักท่องเที่ยวจากประเทศที่สามด้วย 
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 ความเช ือ่มโยงการทอ่งเท ีย่วเชงินเิวศ (ecotourism) 
 พื้นที่ของรัฐในมาเลเซียทางเหนือและจังหวัดชายแดนภาคใต้ของไทยมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่
สมบูรณ์และมีความเฉพาะจ านวนมาก ซึ่งสามารถพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของทั้งสองประเทศได้ 
ยกตัวอย่างเช่น อุทยานแห่งชาติ Royal Belum (Royal Belum State Park) ของมาเลเซียที่มพีื้นที่ติดต่อกับ
ชายแดนไทยในแถบอ าเภอเบตง จังหวัดยะลา เป็นผืนป่าที่มคีวามอุดมสมบูรณ์และได้รบัการขึ้นทะเบยีนเป็นมรดก
โลกจาก UNESCO อุทยานแห่งชาติแห่งนี้เป็นที่นิยมของนักเดินป่าและนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศของมาเลเซียและ
ชาวต่างชาติ เนื่องจากเป็นป่าฝนเขตรอ้นที่เก่าแก่ที่สุดของโลก ในทางเดียวกัน ผืนป่าฮาลาบาลาของไทยที่ม ี พืน้ที่
ติดกันก็ถือเป็นอีกหนึ่งสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ส าคัญของประเทศไทยที่ม ีเส้นทางเดิน ส ารวจพื้นที่ธรรมชาติ
หลายเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหลายแห่ง ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งในพื้นที่และต่าง
พื้นที่ของไทย นอกจากนี้ ที่สูงแคเมอรอน ( Cameron Highlands) ในรัฐปะหัง ที่ เ ป็นสถานที่ท่องเทียวทาง
ธรรมชาติยอดนิยมตั้งแต่สมยัอาณานิคมของมาเลเซีย และอุทยานธรณีโลกสตูลที่ทาง UNESCO ประกาศให้เปน็
อุทยานธรณีโลกแหล่งที่ 5 ของอาเซียน และแห่งแรกของประเทศไทย ยังเป็นอีกพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ส าคญั
เช่นกัน 
 อย่างไรก็ดี ในช่วงเวลาที่ผ่านมา แหล่งท่องเที่ยวเชงินิเวศในพื้นทีข่องมาเลเซียตอนเหนอืและไทยตอนใตดู้
จะยังขาดการสร้างความเชื่อมโยง การประชาสัมพันธ ์และการสร้างเรื่องราวที่ร้อยเรียงพื้นที่ต่าง ๆ เข้าด้วยกัน 
ส่งผลให้การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนเิวศส่วนใหญ่จะมีลักษณะของการพัฒนาแบบต่างฝ่ายต่างด าเนินการ หรืออยู่
ภายใต้การด าเนินการในระดับพื้นทีห่รือท้องถิ่น อันเป็นข้อจ ากัดในการยกระดับการทอ่งเที่ยวเชงินิเวศในพื้นทีข่อง
ทั้งสองประเทศสูก่ารเป็นที่รบัรูใ้นระดับภมูภิาคหรอืระดับโลก  ทั้งนี้ แม้ในปจัจุบันจะมีการจัดกิจกรรมที่สรา้งความรู้
จักแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ดังกล่าวมากขึ้น เ ช่น Amazean Jungle Thailand by UTMB 2023 หากแต่ก็ยังม ี
ข้อจ ากัดในการสรา้งความเชื่อมโยงหรือหลอมรวมพื้นที่เชงินิเวศของทั้งสองประเทศใหเ้ป็นพื้นที่ท่องเที่ยวเดียวกัน 
 

 3) สรุปภาพรวมโอกาสและความท้าทายในการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับ
มาเลเซีย 
 จากโ อกาสการพัฒนาความเชื่อมโยงทางด้านเศรษฐกิจระหว่างไทยกับมาเลเซียที่กล่าวมาข้างต้น ซึ่ง
พิจารณาบนพื้นฐานของทุนที่ม ีอยู่เดิมและโอกาสในการต่อยอดความร่วมมือและการเชื่ อมโยง โดยเฉพาะการ
พัฒนาความเชื่อมโยงของมาเลเซียกับพื้นที่ชายแดนภาคใต้ของไทย สามารถสรุปภาพรวมทั้งในด้านของโอกาส 
ความท้าทาย และแนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงได้ดังต่อไปนี้ 
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

การพัฒนาความเช ือ่มโยงทางด้านเศรษฐกจิและการลงทนุ 
การพัฒนาความ
เช ื่อมโยงของ

อุตสาหกรรมฮาลาล 

 การสร้างความร่วมมอืใน
ก า ร ย ก ร ะ ดั บ
อุตสาหกรรมฮาลาลของ
ไ ท ย แ ล ะมาเลเซีย  สู่
ตลาดฮาลาลคุณภาพสูง
ห รื อ ผู้ ผลิตฮาลาลคุณ
ภาพสูง 

 การพัฒนากลไกและเวที
จั บ คู่ ร ะ ห ว่ า ง ผู้ ผ ลิ ต
อ าห าร คุณภ าพสู ง ที่
เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นใน
พื้นที่ จังหวัดชายแดนใต้
ของไทย กับผู้ประกอบ
ธ ุรกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมด้านอาหาร
จากมาเลเซีย 

 การพัฒนาเครื่องหมาย
รั บ ร อ งม าต ร ฐ าน ฮา
ลาลคุณภาพสูงร่วมของ
ไทย-มาเลเซีย 

 ก าร ผ ลั ก ดั น และเปิด
ตลาดฮาลาลคุณภาพสูง
จ า ก ค ว า ม ร่ ว ม มื อ
ระหว่างผู้ประกอบการ
โ ดยเฉพาะขนาดกลาง
แ ล ะ ข น าดย่ อ ม ข อ ง
มาเลเซียและชายแดน

 Halal Industry 
Master Plan 2030 
ของมาเลเซีย 

 วิ สั ย ทั ศ น์ แ ล ะ
นโ ยบายการส่งเสริม
สิ น ค้ าแ ล ะผลิตผล
การเกษตรมาตรฐาน
ฮาลาลของประเทศ
ไทย 

 บันทึกความร่วมมือ 
( MOU) เ พื่ อ
ขั บ เ คลื่อนระเบียง
เ ศ ร ษ ฐ กิ จฮาล า ล
จั ง ห วั ด ช า ย แ ดน
ภาคใต้ 

 ข้อหารือในการเยือน
ป ร ะ เ ทศไทยอย่าง
เ ป็ น ท างก าร ข อ ง
น า ย ก รั ฐ ม น ต รี
ม าเ ลเซียเม ื่อวันที่  9 
กุมภาพันธ ์ 2023 

 ก า ร ส ร้ า ง ก าร
ยอมรับมาตรฐาน
ฮาลาลร่วมกันของ
ทั้งสองประเทศ 

 การปรับวิธ ีคดิของ
ผู้ ป ร ะก อ บ ก าร
และภาครัฐของทัง้
สองประเทศ จาก
ผู้แข่งขัน  สู่ความ
ร่วมมือ 

 บ ท บ า ท ข อ ง
ผู้ ป ร ะก อ บ ก าร
จากประเทศจีนใน
ส่วนแบ่งตลาดฮา
ลาล 

ไทย 

 ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร
ส่งเ สริมสินค้าและ
ผลิตผลการเกษตร
มาตรฐาน “ฮาลาล” 

 ก ร ะท ร ว ง เ กษตร
และสหกรณ์ 

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 Malaysian Halal 
Development 
Council – MHDC 

 Ministry of 
Economic Affairs
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

ภ าย ใ ต้ ของไท ย และ
ห น่ ว ย ง า น ด้ าน ก าร
พาณิชย์ 

การพัฒนาความ
เช ื่อมโยงของ
อุตสาหกรรม

ยางพาราและการ
แปรร ูป 

 ก า ร ส ร้ า ง เ ว ที ค ว าม
ร่ ว ม มื อ ทั้ ง ใ น ร ะดั บ
ผู้ ป ร ะก อ บ ก าร  แ ล ะ
รัฐ บาลในระดับต่างๆ 
เ พื่ อ ใ ห้ เ กิ ด ก า ร
แลกเปลี่ยนและสร้าง
ค ว า ม ร่ ว ม มื อ เ พื่ อ
ยกระดับอุตสาหกรรม
ย างพาร าของทั้งสอง
ประเทศ 

 การเสริมความเข็มแข็ง
ของห่วงโซ่อุปทานของ
ผู้ประกอบการทั้งสอง
ป ร ะ เ ท ศ  โ ด ย เฉพาะ
ผู้ ป ร ะก อ บก ารขนาด
กลางและขนาดย่อม  

 การสร้างความร่วมมอืใน
การผลักดันกลไ กการ
รับรองมาตรฐานด้านป่า
ไ ม้ระดับชาติ ซึ่งไ ด้รับ
ก า ร รั บ ร อ ง โ ด ย
มาตรฐานสากลร่วมกัน 
และการต่อรองให้เกิด
การยอมรับจากประเทศ
ผู้น าเข้า 

 ผู้ประกอบการและ
ผู้ ค้ าย างพาร าของ
ไทยก็ม ีความสัมพันธ ์
อั น ดี กั บ
ผู้ ป ร ะก อ บ ก าร ใน
ป ร ะ เ ท ศมาเลเซีย 
แ ล ะมี ก าร ท า ง าน
ธ ุรกิจร่วมกันมาอย่าง
ยาวนาน 

 ความร่วมมือทั้งแบบ
ไม่เ ป็นทางการและ
เ ป็ น ท า งก าร ข อ ง
หน่วยงานภาครัฐทั้ง
สองประเทศ 

 โครงการความรว่มมอื
เ ขตเศรษฐกิจ สาม
ฝ่ า ย  ( Indonesia-
Malaysia-Thailand 
Growth Triangle: 
IMT-GT) 

 ก าร ล งน าม คว าม
ร่วมมือใ นการที่จะ
ร่วมมือขับเคลื่อนการ
เชื่อม โ ยงของเมือง
ยางพารา (Rubber 

 ผู้ประกอบการทั้ง
สองประเทศมีการ
ผ ลิ ต สิ น ค้ า ใ น
ลั ก ษ ณ ะ ที่
ใกล้เคียงกันส่งผล
ให้เกิดการแข่งขนั
ร ะห ว่ างกันโ ดย
ธรรมชาติ 

 อุปสรรคจากการ
ปฏิเ สธผลิตภัณฑ์
จากไม้ที่ไม ่ทราบ
แหล่งที่มาหรือไม่
ผ่ าน ก ารรับรอง
ม า ต ร ฐ าน ข อ ง
ประเทศผู้น าเข้า
ใ น ยุ โ ร ป แ ล ะ
สหรัฐอเมริกา 

ไทย 

 การยางแห่งประเทศ
ไทย 

 ส า นั ก ง า น ก า ร
รับรองไม้เศรษฐกิจ
ไทย (TFCC)  

 ก ร ะท ร ว ง เ กษตร
และสหกรณ์ 

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 Malaysian 
Rubber Board 

 Malaysian 
Rubber Council 
(MRC) 

 Malaysian Timber 
Certification 
Council 
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

Cities) ข อ ง ไ ท ย 
ม า เ ล เ ซี ย  แ ล ะ
อินโดนีเซีย 

การพัฒนาความเช ือ่มโยงทางด้านเศรษฐกจิวัฒนธรรม 
การยกระดับเคร ื่อง
แต่งกายและแฟช ั่น

มลาย ู 

 การจัดกิจกรรมและเวที
การประกวดเครื่องแต่ง
ก าย และแฟชั่นมลายู 
เพื่อกระตุ้นให้เกิดความ
สนใจและความตระหนกั 
ต่ อ ก าร ออกแบบและ
คุณค่าของเครื่องแต่ ง
กายและแฟชั่นมลายูจาก
ผู้ประกอบการท้องถิ่น 

 การจัดเวทีความร่วมมือ
แ ล ะ พั ฒ น า ทั ก ษ ะ
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก าร แ ล ะ
ผู้ออกแบบเพื่อยกระดับ
ย ก ร ะ ดั บ ด้ า น ก า ร
ออกแบบและการดึงอัต
ลักษณ์ของท้องถิ่นเข้าสู่
การออกแบบลายผ้าและ
การตัดเย็บ รวมถึงสร้าง
ความร่วมสมัย 

 การสร้างแบรนด์ระดับ
ภูม ิภาค หรือมาตรฐาน
รั บ ร องผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธ รรมและแฟชั่น
ของทั้งสองประเทศ 

 เ ครื่องแต่งกายและ
แ ฟชั่ น มลายู เ ป็น
สินค้าทางวัฒนธรรม
ที่ม ีตลาดและความ
ต้องการในวงกว้าง 

 ก าร ริ เ ริ่ ม แล ะ จัด
กิจกรรม “Pakaian 
Melayu Yala 
Fashion Week” 
ข อ ง เ ทศบาลนคร
ยะลา เป็นจุดริเริม่ที่
ส าคัญข อ งค ว า ม
ร่ ว ม มื อ ร ะ ห ว่ า ง
ประเทศ 

 ก า ร ข า ด
ห น่ ว ย ง า น
เ จ้าภาพที่ม ีการ
ขั บ เ คลื่อนและ
ด าเนินการอย่าง
ต่อเนื่อง 

 ก า ร ส ร้ า ง แ ร ง
ดึงดูดและกระตุน้
นักออกแบบและ
ผู้ประกอบการรุน่
ใ ห ม่ เ ข้ า สู่
อุ ต ส า ห ก ร ร ม
เครื่องแต่งกาย
และแฟชั่นมลายู 

ไทย 

 ก ร ม ก า ร พั ฒ น า
ชุมชน 

 ส านักงานส่งเ สริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(องค์การมหาชน)  

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 เทศบาลนครยะลา 
 
มาเลเซยี 

 Ministry of 
Information, 
Communication 
and Culture 

 Ministry of 
Economic Affairs 

 รัฐบาลท้องถิ่นของ
มาเลเซีย  
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

การพัฒนาความ
ร ่วมมือของงานฝีมือ
ทางวัฒนธรรมที่

ส ัมพันธ ์ก ับนกเขา
ชวา 

 ก า ร ส นั บ ส นุ น แ ล ะ
ส่ ง เ ส ริ ม ก าร จัด เ ว ที
แ ข่ ง ขันนกเขาชวาใ น
ระดับภูม ิภาค 

 การสร้างความร่วมมอืให้
เ กิ ด ก า ร พัฒ น าก ร ง
นกเขาชวาผลิตภัณฑ์ใน
ฐานะผลิตภัณฑ์ที่ม ีความ
เฉพาะและมีม ูลค่าสูง 

 คว าม นิ ยม ในการ
เ ลี้ ย ง แ ล ะแข่งขัน
นกเขาชวาเสียงใน
ไ ท ย  ม า เ ล เ ซี ย 
สิ ง ค โ ป ร์  แ ล ะ
อินโดนีเซีย 

 ก า ร จั ด แ ข่ ง ขั น
นกเขาชวาเสียงใน
ระดับชาติและระดับ
ระหว่างประเทศ 

 เ ค รื อ ข่ า ย
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร
น ก เ ข า ช ว า ใ น
ป ร ะ เ ท ศไทยและ
มาเลเซีย 

 

 ก า ร ข า ด
ห น่ ว ย ง า น
เ จ้าภาพที่ม ีการ
ขั บ เ คลื่อนและ
ด าเนินการอย่าง
ต่อเนื่อง 

การสร้างแรงดึงดูด
และกระตุ้นนัก
ออกแบบและ

ผู้ประกอบการรุ่น
ใหม่เข้าสู่

อุตสาหกรรมเครื่อง
แต่งกายและแฟชั่น

มลายู 

ไทย 

 องค์กรปกครองส่วน
ท้ อ ง ถิ่ น ใ น จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ 

 กระทรวงวัฒนธรรม  

 ส านักงานส่งเ สริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(องค์การมหาชน)  

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 รัฐบาลท้องถิ่นของ
มาเลเซีย 

การพัฒนาความเช ือ่มโยงทางด้านการทอ่งเท ีย่ว 
ความเช ื่อมโยงการ
ท ่องเท ี่ยวเช ิงจ ิต

วิญญาณ (spiritual 
tourism) 

 ก าร จัด เ ว ที เ พื่อสร้าง
ความร่วมมอืกับสมาคม
และภาคเอกชนด้านการ
ท่องเที่ยวในการพัฒนา
เส้นทางการท่องเที่ยว
ของทั้งไทยและมาเลเซีย 

 การสร้างความร่วมมือ
ระหว่างรัฐ บาลไทยกับ
มาเลเซียในการอ านวย

 การท่องเที่ยวเชิงจิต
วิญญาณค่ อ น ข้าง
นิยมในนักท่องเทีย่ว
ข อ ง ไ ท ย แ ล ะ
มาเลเซีย โดยเฉพาะ
นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
มาเลเซียเชื้อสายจีน
ที่ม ีความนิยมและ
ศรัทธ าใ นพระสงฆ์
ไทยหลายรูปและศา

 ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม
เ ส้ น ท า ง ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงจิต
วิ ญ ญ า ณ ที่
เ ชื่อมต่อพื้นที่ทั้ง
สองประเทศ 

 การอ านวยความ
ส ะดว ก ใ น การ
ผ่ า น แ ดน ข อ ง
นักท่องเที่ยว 

ไทย 

 องค์กรปกครองส่วน
ท้ อ ง ถิ่ น ใ น จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ 

 การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 

 องค์การบริหารการ
พัฒ น าพื้นที่พิ เ ศษ
เพื่อการท่องเที่ยว
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

ความสะดวกในการผ่าน
แดนของนักท่องเที่ยว 

ส น ส ถานของไทย
หลายแห่งใ นพื้นที่
ชายแดนภาคใต้ 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิง
จิตวิญญาณที่ม ี อ ยู่
จ านวนมากของไทย
แ ล ะ ม า เ ล เ ซี ย
สามารถมาพัฒนา
เ ป็ น  Travel route 
ได้ 

อย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) 

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 Malaysia 
Tourism 
Promotion 
Board (MTPB) 

 รัฐบาลท้องถิ่นของ
มาเลเซีย 

ความเช ื่อมโยงการ
ท ่องเท ี่ยวเช ิง
วัฒนธรรม 

(Cultural tourism) 

 การสร้างความร่วมมือ
เ พื่ อ จัด ว าง  “ค ว าม
เ ชื่ อ ม โ ยง ” ด้ าน ก าร
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของไทยและมาเลเซยี ให้
เ กิดการเชื่อมโยง ทั้งใน
เชิงของเสน้ทาง เรื่องราว 
และจังหวะเวลาการจัด
กิจกรรมทางวัฒนธรรม
ประจ าเม ือง 

 การสร้าง “วงแหวนการ
ท่องเที่ยว” เพื่อดึงดูด
การเดินทางท่องเที่ยว
เ ชิ ง วั ฒ น ธ ร ร ม จาก

 พื้ น ที่ ท า ง
ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธ รรมที่ส าคัญ
ของชายแดนภาคใต้
และมาเลเซีย 

 การจัดงาน Penang 
International 
Food Festival 
(PIFF), Taste of 
Penang (TOP) 
2023 ของมาเลเซีย 

 เ ท ศ ก า ล ง า น
อ อ ก แ บ บปักษ์ใ ต้ 

 ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม
เ ส้ น ท า ง ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
วั ฒ น ธ ร ร ม ที่
เ ชื่อมต่อพื้นที่ทั้ง
สองประเทศ 

 การอ านวยความ
ส ะดว ก ใ น การ
ผ่ า น แ ดน ข อ ง
นักท่องเที่ยว 

ไทย 

 องค์กรปกครองส่วน
ท้ อ ง ถิ่ น ใ น จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ 

 การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 

 องค์การบริหารการ
พัฒ น าพื้นที่พิ เ ศษ
เพื่อการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) 

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

นักท่องเที่ยวไ ทยและ
มาเลเซีย  รวมถึงจาก
ประเทศที่สาม  

2023 แ ล ะ ง า น
เทศกาล “Made in 
Songkhla” ข อ ง
ประเทศไทย 

 Hatyai Food 
Festival 2023 ของ
เ ท ศ บ า ล น ค ร
หาดใหญ่ 

ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 Malaysia 
Tourism 
Promotion 
Board (MTPB) 

 รัฐบาลท้องถิ่นของ
มาเลเซีย 

ความเช ื่อมโยงการ
ท ่องเท ี่ยวเช ิงน ิเ วศ

(Ecotourism) 

 ก าร พัฒ น าเ พื่ อ สร้าง
ค ว าม เ ชื่ อ ม โ ย งหรือ
หลอมรวมพื้นที่เชิงนเิวศ
ของทั้งสองประเทศให้
เ ป็ น พื้ น ที่ ท่ อ ง เ ที่ ย ว
เดียวกัน 

 แหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่สมบูรณ์ 
ม ีความเฉพาะ และมี
ชื่อเสียงในพื้นที่ของ
รัฐ ใ นมาเลเซียทาง
เ ห นื อแ ละ จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ของ
ไทย 

 ก า ร จั ด ง า น 
Amazean Jungle 
Thailand by 
UTMB 

 การพัฒนาแบบ
ต่ า ง ฝ่ า ย ต่ า ง
ด าเนินการ หรือ
อ ยู่ ภ าย ใ ต้ การ
ด า เ นิ น ก าร ใ น
ระดับพื้นที่หรือ
ท้องถิ่น 

ไทย 

 ก ร ะ ท ร ว ง
ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม  

 กรมอุทยานแห่งชาติ 
สัตว์ป่า และพันธ ุ์พืช 

 ก ร ะ ท ร ว ง ก า ร
ท่องเที่ยวและกีฬา 

 ก า ร กี ฬ า แ ห่ ง
ประเทศไทย 

 การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 

 องค์กรปกครองส่วน
ท้ อ ง ถิ่ น ใ น จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ 

 ศู น ย์ อ าน ว ย ก าร
บ ริ ห า ร จั ง ห วั ด
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ประเด็น แนวทางการ/ 
การด าเน ินการ  

โอกาส/ท ุน ความท้าทาย หน ่วยงานส าค ัญ 

ช าย แ ดน ภ าค ใ ต้  
(ศอ.บต.) 

 
มาเลเซยี 

 Malaysia 
Tourism 
Promotion 
Board (MTPB) 

 Department of 
Wildlife and 
National Parks 
of Peninsular 
Malaysia 
(PERHILITAN) 

 Ministry of 
Natural 
Resource and 
the 
Environment 

 รัฐบาลท้องถิ่นของ
มาเลเซีย 
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